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1、 前言

         太陽光電產業在近十年來每年皆以35%的成長率在全球各地快速地發展，其中最主要的原因即在於德國實施太陽能發電的電價補貼政策，促使該國的裝置量由1999年的12MW，到2004年的600MW，一直到2007年的1,328MW，成為全球最大的太陽光電市場，同時創造57億歐元的產值以及42,000個就業機會。該國的成功案例刺激了各國政府如日本、美國、西班牙、義大利、韓國等起而效尤，其中尤屬西班牙政府最為積極，提供的電價買回價格最高，因而引起全球太陽能業者的高度興趣，紛紛前往該國設置分公司或投資電廠，促使西班牙在2007年以640MW的裝置量一躍成為世界第2大太陽能市場，佔全球的23%，今年更已確定將超過1GW。

         另一方面，台灣的太陽光電產業約自2003年起快速成長，2005年產值為新台幣70億元，2006年增加至210億，2007年已達到535億，預估2008年整體產值將首度突破1,000億新台幣大關。其中我國的太陽能電池在2006年產量為177.5MW，佔全球的7%，為第5大生產國，2007年產量為545MW，晉升為全球第4大生產國，預估 2008年全年將可倍增至1,200MW以上。

         根據我國海關今年1至6月份統計資料顯示，我國對西班牙的出口金額共10億6,709萬美元，較去年同期成長了52.61%，其中最大的功臣就是太陽光電電池及模組產品，佔前述出口金額的26%，較去年同期相同產品的出口金額巨幅成長了303.48%，鑒於西班牙市場的重要性，本局今年委託外貿協會組團參加西班牙瓦倫西亞展出的歐洲太陽光電展，協助廠商積極拓銷。

2、 展覽過程

            歐洲太陽能光電會議暨展覽會（European Photovoltaic Solar Energy Conference and Exhibition，簡稱EU PVSEC）為全球太陽光電領域歷史最悠久的國際會議與展覽，每年在歐洲各國輪流主辦。2005年在巴塞隆納，共有275家廠商參展，使用面積9,000平方公尺；2006年在德勒斯登，有391家廠商參展，使用面積17,000平方公尺；2007年在義大利米蘭，有520家廠商參展，使用面積30,000平方公尺；今年第 23 屆在西班牙瓦倫西亞舉行，共計715家廠商參展，使用面積50,000平方公尺；明年則已確定將在德國漢堡召開。參展廠商中仍以德國最多，佔38%，西班牙居次，佔12%，接著是中國（10%）、美國（9%）及義大利（6%）。今年總計參觀人數30,000人，以地主國西班牙最多，佔35%，其次是德國、美國、義大利及法國。
與展覽同期舉行的會議活動被視為是這個產業最重要的的交流平台，去年有來自83個國家共3,000多名學者專家及相關業者出席。由於最新的研發技術與產業動態在這裡都有第一手的資料，因此雖然5天的會議收費高達新台幣4萬多元，今年仍舊吸引了4,212名來自87個國家的代表參加。其中以德國人士最多，佔30%，接著是美國（15%）、西班牙（7%）、挪威（5%）及法國（5%）。日本佔4%，中國、台灣（台電公司、工研院等皆派員與會）及韓國則都佔2%。

3、 我國廠商參展情形

（一）台灣館

            貿協於去年在義大利米蘭首次組團參展，共有5家廠商（茂矽、崇越、全能、科風及聯相）參加，使用9個攤位。今年原計徵集9家11個攤位，因廠商反應熱烈，最後共有16家廠商參展，共計使用24個攤位，分別位於1 館及3館。參展廠商分別為：

1. 奇美能源：薄膜太陽能電池

2. 雄雞企業：太陽能照明應用（與華旭環能分租攤位，華旭環能生產聚光型太陽能模組）

3. 奈米龍科技：模組（去年自行參展）

4. 茂矽電子：矽晶太陽能電池

5. 太極能源：矽晶太陽能電池

6. 崇越科技：太陽能電池、模組及系統整合

7. 頂晶科技：模組
8. 億芳能源：聚光型太陽能電池
9. 綠能科技：矽晶圓、薄膜太陽能電池（去年自行參展）

10. 大億光能：薄膜太陽能電池

11. 茂能科技：太陽能發電機、太陽能路燈等

12. 全能科技：模組

13. 科風：太陽能電池、模組、轉換器

14. 旭和光電：模組

15. 富陽光電：薄膜太陽能電池

  （二）自行參展者，如茂迪、益通等14家廠商。

4、 展覽紀要

（1） 報告人於展覽期間對太陽能光電產業之瞭解如下：

1. 太陽能光電之興起，係因全球石油能源短缺、環保意識抬頭及非核家園等觀念，使得利用太陽能發電之研究及運用蓬勃發展。

2. 太陽能發電需在光照充足的地區(例如:太空向陽區、海洋、海岸、空曠岩地...等)，太陽能的供應源源不斷，生產過程不會產生環境污染，又不會消耗其他地球資源或導致地球溫室效應。目前利用太陽能的各種技術都具有成本很高的缺點，因此初期資本投資不菲。除此之外，在許多陰雨綿綿的地區、或是日照短的，很難完全靠太陽能供應，效益較低。另外，除非有大量的太陽能板或更成熟的太陽能技術，目前仍然難以產生大量電源供給使用。以目前而言，台電公司每度電的價格僅約2.5元，若利用太陽能發電的電費每度電之價格約10元，需要仰賴政府之補貼政策得以持續發展。

3. 由於西班牙80%能源仰賴進口，加上能源價格節節高升，用太陽能為替代能源係以補助政策為主，該國政府發展太陽光電主要的措施及獎勵方式如下：
(1)補助研發計畫，以改進太陽光電技術及生產，提高裝置容量及使之商業化。

(2)補貼設置太陽系統。

(3)制定太陽光電系統併聯新規則。

(4)太陽光電系統租稅優惠。

西班牙實施的太陽能補助方案，尤其是電價買回方案，提升民眾使用意願，使其市場成長迅速，據台灣海關統計，2008 年1 月到3 月台灣出口到西班牙的太陽光電產品金額高達1.25億美元，成長率創下近400%的新高，太陽光電產品躍居台灣出口西班牙當中金額最高、成長最快的產品。另近年來，西班牙政府對風力發電積極推動，已經成為全球第二風電大國。
4. 據廠商瞭解，環視亞洲各國政府對太陽能產業積極投入者，尤其是中國大陸。中國大陸已針對該產業訂定相關投資、電費補貼政策，並扶植相關產業，使得中國大陸成為我國該產業之最大競爭對手。反觀我國，對該產業之發展未有其具體之政策輔導，使該產業目前無法成為另一個「兆元」新星。

（2） 西班牙瓦倫西亞會議展覽中心之會展識別標誌－眼睛，與該城市新建築群－「科學與藝術城」亦以「眼球」為設計主軸，外部細膩的支架從遠方看來像似睡眼惺忪的眼睛，兩者相互結合，有助於會展產業及觀光之推廣。
（3） 依廠商填寫的問卷統計，為期4天的展覽期間共有1,464名買主前往台灣館與我商洽談，現場接單金額2億1千560萬美元，未來1年內後續商機高達12億7,210萬美元。團員中以生產薄膜太陽能電池的廠商如奇美、綠能最受買主青睞（薄膜太陽能電池係為新興技術），模組廠商如頂晶、奈米龍的訪客亦多。

5、 心得與建議

（1） 徵集知名廠商加入貿協參展團，收整體推廣宣傳成效：

本屆展覽仍有多達14家台灣廠商選擇自行參展，經拜訪廠商獲悉，大型公司除必須藉由攤位裝潢表現公司形象外，亦避免與國內同性質之競爭對手仳鄰，一方面不希望公司合作的對象曝光，二方面也儘量減低競爭對手趁機主動上前與自己的客戶攀談會面的機會。因此，參加貿協組團之「台灣館」雖可獲得的數萬元參展費用補助，然對知名公司而言並不具誘因，惟知名公司參加卻對於參展團的中小型廠商、台灣整體產業能產及形象，皆產生拉抬的效果，也有助於參展期間辦理各項活動的宣傳與造勢。目前該會業已研擬提供攤位供廠商承租後自行裝潢，而只規定經由該會向主辦單位報名，且必須標示[image: image1.jpg]Karvwsan



，則即可將該商納入台灣參展團之列，壯大參展團聲勢，並收整體推廣宣傳成效。

（2） 貿協應加強對台灣產業之廣宣或與公協會合作擴大服務廠商： 

於會展現場有部分外國公司於現場免費發送印有該公司名稱或標誌之礦泉水（約100cc），索取人潮絡繹不絕，成功地為該公司廣宣，貿協似可利用該方式推廣台灣產業。另歐洲太陽能光電協會亦於會展內辦理小型產業論壇，免費開放現場人士參加，會場外設置該產業之相關書籍及專刋，並設置吧台提供會員交流，充分顯現該協會之專業性及領導地位，亦建議公協會組團參展時，辦理加值型活動，以彰顯我國產業之實力。

（3） 貿協服務攤位的裝潢應明顯且加強說明台灣在該項產業的實力：
查貿協並非一般徵展代理商，仍具協助國內整體產業推廣的使命，因此貿協應視參加展覽的產業，於攤位上加強說明台灣在全球該項產業的重要地位。例如該會今年共組團參加4項海外太陽光電展（日本、德國、西班牙及美國），可在上述展覽中以一致的台灣太陽光電產業現況的形象看板作為貿協服務攤位的主題，俾使經過台灣館的國外廠商能快速地認知台灣在該項產業的實力，造成初步印象，進而有興趣深入了解台灣館廠商所展出的產品，達到產業推廣的目的。

（4） 加強台灣館的網路服務：

       本次展覽原只於各館租用一條512K速率的網路線於貿協攤位，同時提供櫃台電腦及廠商輪流下載電子郵件之用，然因為多家廠商抱怨，在空間狹窄的貿協儲藏室內捧著手提電腦排隊等著下載電子郵件非常不便，經與主辦單位討論，決定將原租用方式變更為提供22個無線上網的帳號，不僅讓每一家廠商得以隨時在自己的攤位上上網，又較原租用方式節省約80歐元經費。由於展覽期間申請網路線的費用很高，一般廠商都捨不得租用，然而卻是廠商最需要的服務項目之一，該會應可加強提供網路相關服務。

（5） 攤位裝潢應可再思突破：
今年台灣館的設計在整體裝潢或圖案用色上明亮、大方，若各家攤位上顯示公司名稱的燈箱（門楣位置）能提高，視線上會更寬闊。查外貿協會辦理歐洲展覽攤位之裝潢設計，係採公開評選比圖，由評分最高廠商得標。本次展覽之攤位裝潢係以長方形規劃，隔成1間1間的攤位提供廠商使用，建議該會似可採用開放式空間規劃，展現挑高、明亮整潔之展示空間，以吸引買主。
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