「2008年中南美洲貿易訪問團」出國報告
1、 訪團目的;

為加強協助廠商拓銷中南美洲市場及尋找商機以促進雙邊經貿關係，本局委託外貿協會籌組中南美洲經貿訪問團赴中南美洲各國拓銷，以辦理貿易洽談會方式安排與對方國廠商一對一商談。每年固定於上半年3月委託貿協出團，並配合政策需要，增加貿訪團次數辦理拓銷、採購及投資，歷年來訪團成效佳，廠商配合參團意願極高，有鑒於我國產品本(97)年上半年輸銷中南美洲大幅成長，為協助廠商乘勢追擊，搶攻該區商機，以提升市場佔有率，爰於本(97)年上半年在貿協籌組之「2008年南美洲貿易訪問團」返台後，與該團幹部及「中南美經貿協會」重要成員商討，選訂8月1日至17日新增貿訪團赴訪，全力爭取中南美洲高潛力市場，並選定阿根廷、巴拉圭、厄瓜多及墨西哥等4國再創第4季訂單佳績，並加強與貿易伙伴雙邊經貿關係。

2、 組團籌辦經過

本團經貿協於5月8日確定後隨即徵集27家廠商31位團員參加 (原有33家廠商報名，因全球油價高漲致旅費過高廠商在評估後取消)。並推選陸商電子胡執行副總銘峰擔任團長；副團長則由特浦萊企業曾總經理穎欽、愛客煒鳳來公司陳經理妙枝及中膠塑膠興業柯業務經理姵丞等3位擔任。當日並表決通過由鑫東旅行社承辦該團旅行庶務，並邀本局派員隨團指導。本部係由本局雙邊二組林副組長碧雲奉局長核定出席參團並被推派擔任該團榮譽團長率團前往。

為促使本貿訪團順利進行並廣邀出訪國家當地廠商踴躍參與貿易洽談會，貿協除在國內積極發函邀請國內廠商外並請我各外館及台貿中心協助辦理廣宣等相關事項，其過程如下;

一、國內籌辦情形

（1） 透過E-marketer、台灣經貿網、公協會、商情週刊廣告等方式展開徵集廠商作業，原有33家廠商報名，因全球油價高漲致旅費過高廠商在評估後取消，故計徵得27家廠商，31位團員參團。
（2） 6月11日將參團廠商之產品型錄及團員名單等資料分送相關駐外單位運用，俾供刊登廣告及洽邀外商參加洽談會。
（3） 6月11日電匯各站經費至駐外單位。

（4） 6月12日彙整參團廠商所需翻譯人員、電源插座及其它特別需求之問卷調查結果，轉請駐外單位配合辦理。
（5） 6月27日函送該團英文宣傳新聞稿及團員補充資料，供外站辦理媒體宣傳活動及洽邀買主使用。

（6） 印製團員名冊，並連同貿協Taiwan Trade、 DM等相關文宣資料，於7月8日以UPS或DHL寄送各駐外單位運用。

（7） 7月21日駐外單位提供潛在買主名單供參團廠商參考運  用；另貿協網路中心亦為該團進行網路行銷，開闢南美洲貿易訪問團網路拓銷專區，提供國外買主網路預約洽談服務。
（8） 製作銀貂全彩輸出掛旗(Banner)，團員桌牌及識別證。

（9） 撰寫行前通知及分組注意事項供團員參考使用。

二、國外籌辦情形

該團承外交部駐厄瓜多代表處、經濟部駐阿根廷代表處經濟組及貿協亞松森台貿中心與墨西哥台貿中心，分別協助辦理下列事項：

（1） 刊登國外廣告、寄發邀請函、邀請當地業者、商公會及其會員、媒體等前來參加貿易洽談會。
（2） 依據團員提供公司及產品資料，按產業背景提供當地進口商、連銷店及製造商等相關業者買主名單，俾供團員於出發前聯繫運用。
（3） 洽訂貿易洽談會會場及安排布置。
（4） 另我國駐阿根廷代表處經濟組協助全團取得阿根廷及厄瓜多簽證(原規劃全團於阿根廷取得厄瓜多事，因厄國宣佈觀光免簽證後取消辦理)；駐阿經濟組及亞松森台貿中心事先交涉有關當局及當地海關，使該團於阿根廷及巴拉圭二地受禮遇通關。
（5） 安排該團林榮譽團長碧雲等重要幹部拜會當地重要經貿單位人員。
（6） 代覓適當之會場服務人員及廠商所需之翻譯人員。
（7） 邀請當地重要工商界人士參與，及媒體記者前來會場採訪，以提高活動知名度。並提供當地商旅資訊及安全注意等事項供團員參用。

3、 活動成果：

1、 拓銷成果豐碩超出預期：本次於阿根廷（布宜諾斯艾利斯）、巴拉圭（亞松森）、厄瓜多（惠夜基）及墨西哥（墨西哥市）等地辦理貿易洽談會，依據團員問卷調查，4站拓銷成果輝煌，共計有1,654家外商前來洽談，建立潛在買主485家，現場成交金額達142萬美元，後續商機達3,427萬美元，團員肯定辦理該團成效滿意度達100%，並全數(27家)表示有意繼續參加中南美洲團。各站個別績效如下：

	國別
	洽談買主

(家數)
	有潛力買主

(家數)
	現場接單

(萬美元)
	後續商機

(萬美元)

	阿根廷
	349
	138
	46
	670.5

	巴拉圭
	222
	67
	20.3
	293.2

	厄瓜多
	827
	200
	41.7
	622

	墨西哥
	256
	80
	34.5
	1,842.

	合計
	1,654
	485
	142.2
	3,427.7

	備註：巴拉圭一站係為選擇性行程，共有22家團員參加洽談會。


二、促進我與南美洲非友邦國家經貿關係：利用本次參團期間拜會各國相關官員以促進雙邊貿易、投資、採購等全方位之實質互惠的經貿關係

（1） 首站駐阿經濟組安排職拜會阿國經濟暨生產部工商兼中小企業總署對外貿易政策司司長Adrianj Makuc先生、經濟暨生產部國家對外貿易委員會首席委員Guillermo Feldman先生及OKITA基金會執行長Virgilio Tedin先生。雙方並對本局洽邀Feldman先生9月訪華行程，及增進雙方經貿關係相關議題交換意見。雙方對於互訪成果皆深具信心，咸認我與阿國間經貿交流將日趨緊密。

（2） 第二站我國駐巴拉圭大使館林參事安排職拜會巴國工商部主管工業加工出口區局長Guillermo Alcaraz先生、該局Econ. Ma. Rachel Ramiereaz A. 執行秘書、及工商部顧問Anibol Gimenel Kulbk先生。巴方除歡迎本團抵巴拓銷外，對未來兩國合作及經貿發展交換意見，雙方樂見未來有更緊密之經貿交流。職並歡迎Alcaraz局長能撥冗訪台對雙邊經貿關係將更有助益。

（3） 第三站厄瓜多，本部及貿協均未設立駐外單位， 且過去未在首都基多辦理貿洽會 ，駐地代表處邢代表僅安排職與惠夜基商會執行董事Teodoro Maldonado先生見面，雙方對於台厄整體經濟及貿易情形交換意見，M執行董事對我國政經歷史發展表示高度濃厚興趣，希有機會能於近期訪問我國。

（4） 第四站墨西哥駐地謝代表及經濟組劉組長除安排即將就任駐我國之新任墨西哥駐台商務辦事處代表Rosell Pruneda參觀會場外並邀請墨國國會參議員Mr.Javier Castelo Oarada 及Sonora 科技大學Mr.Ernesto Flores 餐會,對增進台墨雙邊經關係交流有實質助益。
肆、檢討與建議
1、 本次籌組辦理之「中南美洲貿訪團」切合廠商所需，較歷年來績效更好，深獲廠商肯定，加上近年我國對中南美洲出口持續成長，確實有需要持續籌組。依本團意見調查表，團員對本團整體服務滿意度達100%，所有27家團員廠商均表示有意再次參團即可佐証。另以籌組每團赴訪3~4國之行程，似以每年籌組2團(赴訪7~8國)較能涵蓋中南美洲主要出口市場。擬建議持續籌組，並視目前較難進入市場，例如：委內瑞拉、古巴等國開放之情形，每年規劃赴訪2~3團。

2、 有關團員中有26%（7家廠商）團員表達希望前往巴西拓銷一節。鑒於巴西屬成熟市場，區內專業展覽眾多，以貿訪團方式拓銷巴西依以往經驗成效有限，多以參加展覽為主。惟為滿足廠商需求，爰建議將巴國納入中南美貿訪團之選擇性行程，於正式行程後由團員自行決定是否赴訪巴西拓銷，並由貿協巴西台灣貿易中心協助安排貿易洽談。

3、 配合前述巴西選擇(optional)行程，建議明（98）年3月份中南美團赴訪期間，或可考慮搭配「巴西國際春夏季專業紡織展」（FENATEC - PRIMAVERA/VERAO）(3月10日至3月13日)，協助參團之紡織廠商參觀該展。

4、 由於外國買主對「貿易訪問團 Trade Mission」此詞不甚熟悉瞭解，部分外商於貿易洽談會時建議本會未來活動外文名稱可考慮以「Expo」宣傳更為有力，較能吸引外國買主參加洽談會。

5、 墨國貿洽會是這4站反應最冷的，甚至有部分團員反應在墨西哥的商洽會上幾無廠商登門來訪，或無故缺席，雖經貿協駐地主任說明，墨國是一個成熟的市場以辦展較為吸引客群，惟此應在挑選參訪地區時即做好產品市調，讓參團人員瞭解何者該參加，以免失望，並提昇貿訪團之經濟效益。
6、 厄瓜多是本次來訪廠商最多的，此端賴我駐地代表處邢代表事前的積極媒體宣傳，渠並親上電視 廣播電臺多次宣傳,及報章雜誌的廣告，多數廠商咸認較2年前來訪有天壤之別。雖成交金額非屬第一，但已發掘甚多潛在客戶，多數團員均稱讚有加。
伍、附件
       團員名單、行程表、洽談會情形回報函及相關團體活動照片
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