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1、 目的

    查國際貿易局為貿易推廣政策擬訂之機關，而舉辦國際展覽與參團拓銷乃為協助廠商拓展海外市場之重要具體措施，爰派員參觀了解國際重要展覽之辦理情形，除可借鏡國際大展之成功經驗外，並可進一步了解產業發展趨勢，以作為研擬貿易推廣策略之參考。此外，貿易局委託外貿協會組團參加國外重要展覽，貿易局若能適時派員參與，也能從工作中學習，更可督導貿協將工作做到盡善盡美。

由於韓國自去(96)年起陸續開放進口我水果及畜產品，具拓展商機，而本展係我開拓南韓美食市場之重要商展，韓國亦為本年度我重點拓銷市場之一，故本局派員參展，就近瞭解韓國對產品之需求變化及國際市場之趨勢。
根據我國財政部統計數據顯示，韓國為我國僅次於中國大陸、美、日及香港之第五大貿易夥伴、第 7大農產食品出口國。去年我國農產食品出口至韓國之金額為 1億 1,425萬美元，較其前期長幅達 8.64%，韓國消費者對於台灣農產食品的喜愛度，可見一斑。

貳、前言—展覽簡介及展覽概況

「首爾國際食品產業大展(International Food Industry Exhibition, Seoul)」於 1983年首次舉辦，辦理至今已第 26屆，展覽規模逐年擴大。為提升展覽專業形象，主辦單位大韓貿易投資振興公社 (KOTRA)自 2007年起與英國展覽公司 Allworld合作，不僅將展出項目擴大涵蓋餐飲及飯店設備，同時將食品展區劃分成國內館及國際館，讓前來參觀的國際買主或韓國當地的進口商、通路商等業者能更有效率地蒐集產品商機與合作對象。

由大韓貿易投資振興公社(KOTRA)與韓國食品工業協會(KFIA)共同主辦「2008首爾國際食品產業大展 (International Food Industry Exhibition, Seoul 2008) 」在京畿道知事(省長)金文洙、韓國農林食品輸出入組合理事長曹芳煥等貴賓的剪綵儀式中，於本 (97)年 5月 14上午 11時於韓國國際展覽中心(KINTEX)正式展出。「 2008首爾國際食品產業大展」為食品展、食品技術展及食品安全展 3展合一之食品專業展，總展出面積 5萬 3,541平方公尺，展期 4天，共計來自美國、中國、西班牙、法國、台灣等 34個國家、1,070個國內外食品業者參與展出，並吸引 60餘個國家、五萬多位韓國國內食品業者及 3千餘位國外買主進場參觀，展出規模為歷年最大 (如表 1 & 2)，已成為亞洲第四大食品專業展（東京、香港、台北、首爾）。

《表 1》「2008首爾國際食品產業大展」展覽概況一覽表
	分類
	食品技術展
	食品安全展
	食品展
	合計

	
	
	
	國內館
	國際館
	小計
	

	位置 
	Hall 1 
	Hall 2 
	Hall3. 4 
	Hall 5 
	-
	-

	面積
	 16,425㎡ 
	6,327㎡ 
	17,955㎡ 
	12,834㎡ 
	30,789㎡ 
	53,541㎡

	廠商數
	 161家 
	58家 
	456 家 
	395 家 
	851 家 
	1,070家

	攤位數
	 577攤位 
	146攤位 
	828攤位 
	477攤位 
	1,305攤位 
	2,028攤位


資料來源： KOTRA
《表 2》2004~2008「首爾國際食品產業大展」展覽規模趨勢
	年度
	國內
	海外
	合計

	
	廠商
	攤位
	廠商
	攤位
	廠商
	攤位 

	2008 
	670
	 1,534 
	400 
	494 
	1,070 
	2,028 

	2007 
	507
	 1,139 
	406 
	491 
	913
	 1,630 

	2006 
	453
	 931
	 231 
	295
	 684 
	1,226 

	2005 
	321
	 694
	 228 
	218
	 549
	 912 

	2004 
	326
	 754
	 149 
	200
	 475
	 954


資料來源： KOTRA
主辦單位 KOTRA為提昇本展成為以商業為中心的專業展，特別將食品展區劃分成國內館及國際館，展覽第1-2天僅開放從事食品相關買主入場的 “ Business Day”，同時舉辦之食品技術展與食品安全展也只開放後兩天給一般民眾參觀，讓前來參觀的國際買主或韓國當地的進口商、通路商等業者能更有效率地蒐集產品商機與合作對象。

展覽期間同時舉辦『外食產業活躍策略』及『食品流通期限預測及未來新技術』等 20多場研討會與說明會，提供多項食品生產技術之開發與運用等新資訊予與會業者參考及交換意見。

參、我國參展情形

為持續協助國內食品業者行銷韓國市場，提升台灣食品於當地市場知名度，進而促進台韓食品業者間的交流與合作，爭取貿易商機，經濟部國際貿易局委由外貿協會組團（自93年度起組團參展，本年度為第5年）參加「2008年首爾國際食品展（Seoul Food & Hotel 2008）」，共徵集國內 22家食品業者及公協會共組「台灣館」展出，使用 28個攤位，展出面積為 252平方公尺，為僅次於中國、西班牙及美國之第 4大參展國。台灣館位於國際館入口處，為「一條龍」矩陣式格局，展館則以鮮明亮眼的「安心綠」為主要色系，搭配台灣米、台灣鯛、烏龍茶、蔬果及蝴蝶蘭等圖像，以豐富的色彩突顯我國物產豐盛與多元美食的優質形象；展館左前方設置「商情資訊服務專區」，由外貿協會服務人員為買主介紹台灣館展出產品特色，並針對買主的不同需求提供諮詢服務；展館右前方則為「舞台形象區」，播放台灣觀光及農產等宣傳短片及辦理參展廠商產品發表會。

台灣館參展團由台灣區罐頭食品工業同業公會張理事長旺泉領軍，帶領台灣多家知名大廠如台灣第一生技(愛之味)、好帝一 (牛頭牌)、統一企業、維力食品、三叔公、特好食品、廣吉、松之鄉、浤良、得意中華、嘉振茶業、宏益製茶廠、名屋、莊家錦泰昌、台灣瓦克、合大、玉山酒莊、德暘及屏東縣政府等；展出品項包含各式糖果餅乾及休閒點心、蛋類產品、茶葉、罐頭食品、蜜餞、新鮮水果、冷凍蔬果、各式休閒飲料及健康飲品等深具台灣特色食品。多元化的展出內容，一開展吸引大批韓國食品業者及消費者前來參觀品嚐。本次「台灣館」參展廠商的產品大部份均通過 ISO​9000、 ISO-14001、HACCP、GMP、CAS等國內外食品認證標準，為了將台灣高品質的農產食品介紹給更多買主並提高曝光率，展覽期間共安排好帝一(牛頭牌 )等 10家參展廠商辦理 28場次產品發表會，以韓文介紹參展主力產品特色，並藉由試吃及問答方式與參觀買主互動，進而促成貿易商機。
台灣館在屏東縣農產拓銷活動「2008年韓國首爾記者發布會」熱鬧展開。今年屏東縣政府由曹縣長啟鴻親自率領縣府重要幹部及農會代表首次參展，於台灣館內闢專區推廣愛文芒果、香蕉及鳳梨等屏東地方特色農產品，並提供愛文芒果及金鑽鳳梨試吃活動。曹縣長於記者發布會上表示，台灣水果產量豐富，種類多樣化，在行政院農業委員會、經濟部國際貿易局及外貿協會等單位積極推動下，已有多項屏東縣生產的水果如木瓜、芒果及香蕉等成功外銷至國際市場，其中愛文芒果於去年在韓國造成銷售熱潮，香蕉亦於闊別 10年後重返韓國市場。曹縣長強調，包括屏東縣在內的所有台灣館展出商品，都是台灣最優質的農產及加工食品，希望藉由這次的展出，能將更多更好的台灣農產食品引進韓國市場。
目前台灣可輸入韓國之水果品項為香蕉、愛文芒果、鳳梨、荔枝及椪柑等 5項，由於本展展出時間適逢台灣愛文芒果產季，外貿協會特別於舞台形象區舉辦「台灣水果歡樂吧-芒果哥&香蕉妹 Live Show」，由台灣派遣可愛的芒果及香蕉大使跨海至韓國表演造勢，現場並安排今年首批登陸韓國的愛文芒果及金鑽鳳梨試吃活動，吸引了許多韓國及其他國外買主及業者前來品嚐。
展期 4天，前來台灣館參觀並與我商洽談之買主人數共 757人次，蒐集潛在交易商機 120份，現場促成交易金額約 199萬美元，一年內之後續商機約 564萬美元。
肆、心得與建議

一、韓國國際展覽中心（KINTEX）於2005 年落成啟用，室內總面積為5萬 3,541平方公尺，分五個展廳可利用移動式隔離物隔離或合併使用，是韓國目前最大型展覽館。

展覽中心使用會展參觀管理系統（KEY-FAIR SYSTEM）功能如下：

 （一）登錄+售票+檢票+會員卡相結合的高科技展會參觀服務。 

 （二）為主辦單位，參展企業，觀眾提供的即時間綜合展會參觀服務。 

 （三）通過MATCH MAKING服務提供成果顯著的商業支援服務。

展覽中心設有RFID系統，惟本次展覽仍使用BARCODE，未能實際觀摩RFID系統運用於會展。
二、國內業者參展時於展場使用網路與國外客戶及國內工廠聯繫已十分普遍，惟外貿協會歷年貫以網路專線加裝無線分享器，提供參展廠商網路服務，惟無線網路易因外部干擾引起無故中斷，影響網路之穩定性，易造成參展廠商對該會服務不佳之負面印象。由於展場無法使用網路無線分享器，為解決展覽期間網路使用問題，外貿協會本次特於所有參展廠商攤位申請加裝網路專線，提供完善且穩定之網路連線品質有助提升業者聯繫。
三、因韓國網際網路發達，展覽期間網路使用費率較其他展覽為優惠 (以「點(port)」計價)，建議下次參展以提高廠商分攤費方式，於每個參展廠商攤位設置網路線，提供最佳網路服務品質。

四、韓國英語使用並不普及，參展廠商有鑑於去(96)年參展溝通不易之經驗，本次展覽 90%以上的參展廠商均申請僱用韓語翻譯。已建請外貿協會依據本次參展廠商回應翻譯人員之服務品質篩選並建置韓語翻譯人才庫，以因應展覽期間大量之翻譯需求。
五、為提昇本展為具國際水準之食品專業商展，主辦單位 KOTRA特將食品展區劃分成國內館及國際館，展覽前 2天僅限定從事食品相關行業之國際買主或韓國當地的進口商、通路商等業者進場參觀；第 3天起則開放一般民眾購票入場參觀，而「國際館」部份則全程管制，並自第 3天起於出入口加裝門禁，一般購票入場的民眾無法進入。此做法不僅可維持國際館的展出品質，亦不影響參觀展覽的人潮，可作為外貿協會辦理台北國際食品展之參考。
伍、附錄
一、KINTEX會展參觀管理系統

二、2008首爾國際食品產業大展 …週邊活動
三、討論RFID應用於會展產業之可推動項目
四、我國香蕉、鳳梨及芒果等農產品，去（96）年外銷韓國統計

五、台灣館及各國國家館照片






