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壹、報告目的
MIDEM中文直譯為「國際唱片、音樂出版及影像音樂展」，簡稱MIDEM國際唱片展，創立於1967年，距今已有42年，具歷史盛名，至今仍為全球唱片專業展中，規模最大的專業唱片展及音樂交流市場。每年1月間，近萬人的全球專業音樂工作者聚集於此，就音樂版權、發行、技術、市場、未來音樂潮流等資訊，進行近一週的展現與交流。 
自1995年起行政院新聞局開始以國家館名義設置「台灣館」參展，每年承租攤位與設備，以協助我國唱片公司招攬商機及宣揚台灣音樂。

本報告謹就MIDEM國際唱片展的特色、台灣館之功能及目標、中國館參展情形，加以整理及說明，並提出幾項心得建議供日後參展參考。

貳、MIDEM特色及策展情形

一、MIDEM國際唱片展主辦單位Reed Midem簡介：

MIDEM活動是由Reed MIDEM公司策劃，Reed MIDEM乃Reed Exhibitions旗下的附屬公司，成立於1963年，是全球首屈一指的專業國際性策展人，至今曾在34個國家或地區，替多個不同的行業舉辦超過460場以上的專業展覽會，其中包括為音樂而設的MIDEM，為房地產界而設的MIPIM、MIPIM Asia，為國際級城市管理而設的GLOBAL CITY，為電視媒體而設的MIPCOM（坎城電視節）等，經驗豐富。Reed Midem所舉辦的活動因其專業性及前瞻性，已為為相關專業人士參加的重要活動。
二、MIDEM國際唱片展主要規劃：

MIDEM 國際唱片展6天展期，共計舉行高峰論壇(MIDEMNET FORUM)、討論會議(CONFERENCES)、表演節目(CONCERT)及唱片展四大項活動，此四項活動節目齊頭進行。除其中維期2天的高峰論壇需另外高額付費外，其餘活動任由參展者選擇自由參加。

三、MIDEM策展情形：

MIDEM國際唱片展掌握歷年參展廠商資訊，隨時提供MIDEM活動資訊，並掌握商業先機，提供市場最新資訊及趨勢，促使再度參展之意願；同時也仰賴在各地設立業務分布的分公司，在籌備期間不斷說服國際音樂相關行業到坎城辦展及參展，故MIDEM展雖然已歷時42年，仍是全世界最重要的音樂市場展覽。茲將MIDEM國際唱片展主要相關配套措施分述如下，透過這些措施可顯示出其成功經營之模式： 

（1） 提供參展廠商實用資訊：

 1. 大會在展期約1個月前提供參展者帳號及密碼，以登錄MIDEM專屬網站，參展者可依此洽尋具合作潛力之廠商，並在展期前洽得會議行程，協助廠商在最短時間搜索具潛力客戶，充份發揮展期間雙方會議效率。

2.大會在展期前會寄送MIDEM Preview予各國參展者，提供今年展期所有活動、參展國家及廠商資訊，並予參展者實用貼心的叮嚀（如抵稅、旅館、交通、旅行社等資訊），以提供參展者在展期間生活及洽商便利性。

3.MIDEM大會在廠商註冊時即分發參展手冊「MIDEM Guide」，該手冊登錄各參展廠商特色及連絡資訊，供參展者洽商最佳管道，而註冊領取證件程序因已事先登錄，加上辦理窗口相當多，故參展者可在短時間完成註冊，減少或免去排隊等待時間，並可立即進入展場洽商。

（2） 專業之新聞服務： MIDEM大會本身擁有媒體中心，每天派遣記者採訪各館的活動、專業座談會、演唱會及座談會，並刊登在「每日新聞」（Daily News），提供參展者有關MIDEM所有活動報導及音樂市場資訊，以彌補參展者因洽商無法參加活動之遺憾。除此之外，並提供專門服務部門、人員及設立專門信箱予各國記者，並成立集結電腦、網路的舒適新聞中心予新聞記者寫稿空間，也因透過國際媒體之報導，提高MIDEM展之國際知名度。

（3） 交通服務：展覽期間，坎城交通四通八達，大會至各大飯店的接駁車從早上8點30分至半夜12點，開幕酒會當晚更延至凌晨1 點，公車、尼斯機場與坎城間等大眾運輸系統，皆由政府全力配合，每天亦由當地交通警察全天候保護參展人行走之安全。

（4） 專業資訊提供：MIDEM大會每日在展場出入處會免費提供最新音樂市場資訊，如手機音樂市場、網路音樂等分析及報告供參展者自由取閱。

（五）功能性強之商務服務：MIDEM主展場3至5樓有十多間會議室及視聽室，供 MIDEM大會每日舉行的主題會議、廠商發表產品說明會及演唱會使用，這些活動均由大會負責所有服務，包括演講者歌手訂房、交通接送、酒會、硬體、音響、場地租借、裝潢家俱、網路、旗幟廣告及新聞發布等全套服務，不過也因為是全套服務，故價格相對較高。

貳、2008 MIDEM國際唱片展活動內容：

2008MIDEM國際唱片展期自2008年1月26日至2月1日止，主要舉辦四項活動如下：

一、高峰論壇會議（MIDEMNET FORUM）：大會每年、每天設定不同主題，邀請來自世界各地的專業人士擔任講師及主持人，參加會議人員需另付費用始能參加維期2天的專業音樂產業會議，今年共計舉行近30場專業演講及課程，主要討論的議題有：音樂與服務、為何音樂值得投資、粉絲如何幫你賺錢、塑造藝人、亞洲的行動音樂市場、如何在中國創最大音樂收益之新模式、與NOKIA科技主任對談、如何提升數位IQ、行動音樂的策略分析等等，研討題目具市場及策略，邀請講師在音樂相關產業頗具聲望及專業，故吸引不少廠商報名參加。

二、討論會議（cONFERENCES）：大會每年在展期前四天（註：最後一天因參展廠商大都已撤場因素，故未辦理任何活動）均安排各種不同主題的討論會，提供參展者免費參加。今年即提供約40場討論會，提供與會者與專家對談機會。討論的題目計有：音樂市場趨勢、法律觀點、如何運用數位音樂、爵士及古典音樂市場、演唱會市場、中國古典市場等議題。由於音樂與法律關係日益密切，故大會近年來均邀請國際娛樂律師協會(International association of Entertainment lawyers)針對最近音樂及娛樂法律發展作報告。由此可看出Midem大會結合市場、法律全方位的規劃會議，相當符合市場實際需求。

（三）演唱會(CONCERT)：據MIDEM大會統計，2008年共有來自25個國家，超過300位藝人參加表演節目。大會在展期間舉辦不同類別的演唱會分述如下：
1. TALENT ONLY：今年共舉行30場演唱會，分別在ORANGE MAGIC MIRROR廳,CARLTON 旅館及節慶宮(PALAIS DES FESTIVALS)等廳舉行，依流行、搖滾、爵士、古典不同音樂屬性進行日夜表演，這些演唱會可提供參展人發掘及推銷歌手的最佳平台，參展人或經紀人利用此機會搜索傑出音樂人才。
2. SPECIAL SHOWCASES：各國推薦該國優質音樂人可透過此管道演出，推廣該國音樂文化，主題館開幕演唱會及各國申辦的演唱會也是利用此平台。今年中國是榮譽國家，也是主辦開幕晚會國家，「China Music」表演於開幕夜晚間8點至第2日清晨3點，在坎城五星級飯店Martinez旅館舉行，結合中國傳統民謠、樂器及現代電子音樂演出，深受來賓的歡迎。同樣來自亞洲的日本今年也推薦4個音樂團體在會場表演，其中包括佛朗明哥及日本流行歌手之表演。我國2007年也推薦「好客樂團」、「林強樂團」及「閃靈樂團」在此平台演出，成功把台灣優秀的音樂人推廣至全世界。
3. 頒獎典禮：MIDEM大會在展期間也舉辦「歐盟突破國界音樂獎」（European Border Breakers Awards）、「歐洲流行音樂頒獎典禮」(NRJ Music Awards)及「古典音樂頒獎典禮」( MIDEM Classical Awards)等3場頒獎典禮晚會，此3個典禮特色分別說明如下：

a.「歐盟突破國界音樂獎」（European Border Breakers Awards），這是頒發給原產國以外的歐盟國家，銷售量最佳的歌手或樂團，是由歐洲專業音樂團體及BILLBOARD創辦的獎項，今年是第5屆舉行，主要目的是透過該頒獎典禮介紹歐盟不同文化的音樂。

b.「歐洲流行音樂頒獎典禮」(NRJ Music Awards)：這是由觀眾票選出的獎項，現場有「法國電視台」(FRENCH TELEVISION CHANNEL) 「歐洲廣播電台（EUROPEAN RADIO STATION）同步轉播。今年係第9年舉辦，這個相當於美國葛萊美獎的晚會，極受世界流行樂壇、樂迷的重視。

c.世界古典音樂頒獎典禮(The MIDEM Classical Awards)：今年是第四屆舉行，主要目的係在表揚在全世界傑出之古典音樂家。
參、MIDEM參展數據及國家館特色
1、 參展人數不如當年：

因音樂數位化潮流，致使全球的實體音樂產業受相當大的衝擊，不過MIDEM國際唱片展仍吸近萬人專業音樂人士參展。惟據多年參展者表示，近幾年參展數字年年減少，主要原因是網路交易影響MIDEM展的商業功能，網路的發達與便捷減低已取得商業合作的廠商參展意願，加上歐元、機票及住宿年年上漲，一趟MIDEM之行所費不貲，對困境中的音樂產業，參展意願更顯低迷，許多個自參展的廠商已放棄租攤位，改與國家給合，或是放棄參展，而僅靠網路作生意。其中韓國廠商因為該國政府今年未設國家館，故大部分廠商並未參展，僅繳登錄在MIDEM GUIDE(參展名錄) 註冊費，以結省承租高額場租費及年年上漲的差旅費。

2、 參展數據：依據MIDEM主辦單位Reed Midem公布之統計數字(註：2008年的數據MIDEM尚未公布，故以2007年為主)，2007年參展參展者計9481人(2006年為9798人，少317人)、4605家公司(2006年為4634家公司，少29家)、租用攤位展出之公司為2376家(2006年為2313家，增63家)、91個國家(2006年為93個國家，少2國)、登記採訪記者530人(2006年為616人，少86人)。由此數據可看出，參展攤位及人數有遞減趨勢。

三、國家館：MIDEM唱片展另一項特色是，許多國家透過與業界間的合作設立國家館參展。今年的國家館仍相當多，包括芬蘭、西班牙、中國、丹麥、土耳其、日本、愛沙尼亞、紐西蘭、南非、巴西、澳大利亞、瑞士、瑞典、德國、澳國及台灣等等。國家館因財力及人力整合較充沛的因素，故在攤位的裝潢、家俱、設計風格及主題呈現等，都比單一的參展公司較完善，也較有能力推展該國特色的音樂產品。 如瑞典曾借助MIDEM表演平台，成功地將瑞典多位歌手打造成具有世界影響力的歌手，而台灣「閃靈樂團」在2007年也藉MIDEM大會的平台，成功地邁進歐美市場。
肆、MIDEM國際唱片展未來發展：依據今年的參展情形及會議內容，可納括MIDEM國際唱片展未來發展趨勢如下：

（1） 傳統音樂版權交易式微：根據美國著名的市場調查公司INFORMA的統計，2007年全世界實體唱片的下滑10%以上，以日本、英國及美國這3個最大唱片市場的國家而言，2007年上半年此3個國家的唱片銷售量佔全球62%，惟根據國際唱片交流協會IFPI的統計，這3個國家的實體音樂下滑11%-18%左右，只有在少數幾個國家如俄國、南非、南韓及印度呈小幅度約3%成長，是以，因傳統實體音樂市場萎縮，也影響到MIDEM國際唱片展的參展數。
（2） 數位音樂的上揚：國際唱片交流協會IFPI也統計出，單曲及專輯數位下載則呈高幅度的提升，日本、英國及美國的數位單曲在2007年上半年下載呈47%至86%間之成長，專輯下載則呈35%至126%間之長。MIDEM策展單位也認知到此情勢，故2006 MIDEM展開始開闢網路音樂高峰論壇，討論數位音樂之發展與策略，並邀集數位音樂相關產業參展。今年參展的數位音樂相關產業有手機業Ericsson、瑞士通訊業Sunrise Communication、瑞典MPS Mobile及Sonicbids(線上音樂藝人經紀公司)等多家公司參展，可見數位音樂相關產業已與傳統唱片市場在MIDEM展相互較勁。
其中今年MIDEM TALENT ONLY的30場演唱會之贊助商SONICBIDS(線上音樂藝人經紀公司)尤其引人注意，這家公司成立於2001年，除了大力贊助MIDEM的演唱會外，也曾贊助全美音樂創作比賽等活動，主要是以網路幫助原創音樂人來推廣作品，至今擁有13萬歌手的經紀權。可見網路不僅改變傳統的實體唱片工業，連經紀人也朝網路化。
（3） 重視亞洲市場：近年來亞洲人在應用及創造新科技有極佳表現，全世界近50%的3G手機是由亞洲國家所提供，加上音樂市場因手機市場的增加自2005年開始成長。根據REED MIDEM的預測，亞洲的多媒體工業直至2010年將每年持續10%的成長，是全世界成長最快速的地區，2007年的產值有3300億美元，2010年預計4245億美元，其中中國娛樂每年呈18%高成長率，因此 Reed MIDEM今年11月將於香港首次舉辦AMAZIA（2008亞洲娛樂展），Reed MIDEM總裁Paul Zilk認為，亞洲市場的通信市場急劇上升，故特地在香港舉辦Amazia，主要是看中中國巨大的市場，而且香港又是亞洲的金融中心。這是首屆結集泛亞洲娛樂、音樂、動畫及電視產業展覽會，主要是為亞洲地區提供國際娛樂訊息資訊的交流平台。

肆、未來音樂市場趨勢： 

一、手機音樂商機無限

據市場研究機構 Portio Research 指出， 2007 年全球 10 億支手機當中，近一半以上即擁有 MP3 音樂播放的功能。Gartner市調機構研究報告亦指示，全球行動音樂市場都會持續成長至2010年。而另一知名市調機構Juniper Research也認為行動數位音樂市場預計2012年將成長至175億美元。由這些研究機構的調查及預測都顯示行動音樂前景光明。

其中 MP3 音樂手機普及率最高的區域將是北歐與西歐，預估 2011 年這兩個區域的 MP3 音樂手機佔整體手機銷售量將達 95% 以上。

蘋果I PHONE結合 ITUNES在近幾年已造成另一時尚風潮，I TUNES商店的用戶數已經超過5千萬，累計售出40億首歌曲。其中，僅2007年聖誕節單一天就售出2千萬首歌。

全球最大的網路商店亞馬遜(Amazon.com)也看上這塊大餅，該公司於2007年9月底推出數位音樂商店「亞馬遜MP3」，亞馬遜的音樂商店也提供一些蘋果沒有的服務，如價格僅以每首0.89美元銷售(蘋果每首0.99美元)，亞馬遜MP3約有180萬首歌曲，其中包括100首最暢銷歌曲。
這手機音樂大餅亦反映在台灣，台灣第一大線上音樂KKBOX、NOKIA及中華電信在今年初聯手推出「KKBOX隨身聽Music eXpress」手機音樂服務，把電腦平台產品發展到手機平台。

二、手機鈴聲市場在世界各地呈消長情況：

2005年預測手機鈴聲的市場至2011年的銷售額將達到110億美元，Billboard也在2004年創建了「熱門手機鈴聲排行榜」，以追蹤受歡迎程度。而英國電信市場顧問公司The Arc Group調查報告預測，全球手機音樂鈴聲市場前景光明，產值在2008年將增至50億美元。
但是也有研究調查機構如Juniper Research認為，全球手機音樂鈴聲市場已到巔峰，將日漸萎縮，該機構副總裁Mark Mulligan表示，在歐洲，手機鈴聲在手機內容市場上的佔有率已經由2006年的33%下滑到2007年的29%。
依據台灣ZDNET 2008年1月3日的新聞資料表示，英國、法國、德國、西班牙、義大利，在過去12個月中每月購買鈴聲的手機用戶比例一直在穩定地降低。

雖然這兩家調查公司對手機鈴聲市場前景看法各呈不同看法，但在中國市場卻被認為前景光明，據美通社2008年3月5日網路報導，2007年底，中國最大的手機服務供應商 「中國移動」擁有4億名用戶，其中2.7億名用戶為手機鈴聲用戶。手機鈴聲等增值服務是該電信認為最高增長的產業之一。「中國移動」表示，2007年手機鈴聲營收約為14億美元至17.4億美元間，較2006年同期增長18.54%。
而在台灣手機鈴聲的成長空間也仍大，尤其是「星光幫」也為手機鈴聲的市場帶來許多商機。
三、線上音樂持續成長：

依據科技政策研究與資訊中心(STPI)2007年1月整理IFPI資料顯示，2006年數位音樂銷售額US$20億，占整體音樂市場的10%，預估2010年可達25%，2006年線上音樂下載已超過400萬首，比起 2005年增加了一倍，目前全球共40多個國家提供498個線上音樂下載服務。

相同資料亦顯示，目前全球前四大音樂公司環球音樂(Universal Music Group)，新力博徳曼(Sony BMG Music Entertainment)，科藝百代(EMI Group)與華納(Warner Music Group)在音樂下載的銷售額都呈現成長。

但是目前台灣線上音樂的產值尚不大，不過第一個推出合法串流模式線上音樂KKBOX也已經有付費會員約30萬人，已與國內外220家唱片公司攜手，至今上線歌曲超過兩百萬首。惟台灣的線上音樂市場是否能撐起一片天？仍是個未知數，台灣線上音樂業者在經營當中所遇到最大難題，包括歌曲版權不清、高版權費與消費者願付的費用有限，致迫使許多曾有雄心佔領線上音樂市場的Q band 及yahoo奇摩音樂等公司最後不得已結束營業。
四、非法網路下載持續：

曾任法國總統密特朗的特別顧問法國經濟學家阿達利（Jacques Attali）在2007年Midem-Net新科技論壇表示：「要讓人花錢買音樂是不可能的，因為他們可以免費取得音樂。」此論點當然唱片業者無法苟同。

但是科技改變人聽音樂的習慣，也讓音樂市場改觀，目前網路已成為音樂新興通路，惟缺乏秩序，根據台灣國際唱片業交流基金會資料，世界各地均有網路侵權事宜，如美國napster、grokster、台灣ezpeer、kuro及foxy、日本MMO、澳洲kazza等公司均發生嚴重侵權事件，其中許多網站在經歷非法及法律裁處後，有些已關閉，有些重新出發並從非法成為合法的線上音樂業者。惟網路侵權仍氾濫，台灣實體盜版案件數目由2005年的328件減至2007年的73件，但是網路侵權的件數卻由2005年的35件增至2007年的255件。
免費的P2P下載問題近幾年仍不會消失，因為消費者認為音樂下載的價格不合理，所以只願至一些平台繳交會員基本費便免費下載的音樂網站，而不願意付大筆費用下載有版權的歌曲。
唱片業者當然認知到此問題，故也展開另一搶供市場戰略，如環球音樂與Nokia公司合作，在去年12月宣佈推出「Come with Muisc」服務，只要使用者擁有特定的Nokia手機，就能免費享有一年無限下載數百萬首歌曲，一年後使用者仍可保有這些免費下載的音樂服務。但是此戰略是否能終結非法網路下載？恐怕又要回歸到音樂與科技的衝突原點。

五、演唱會興起：

近幾年MIDEM大會除了舉辦多場有關數位音樂方面的演講及座談會外，也注重演唱會及粉絲產業之議題，原因是目前全球現場演唱會的收入呈大幅成長情形。

BBC曾表示，目前是現場演唱會的「黃金時代」，現場演唱會不僅可活絡整個音樂甚或週邊的經濟產值，對實體唱片的銷售亦有不少助益。

根據Pollstar線上市調網，美國的演唱會在2006年就賣出36億美元門票，比2005年上揚16%. 滾石合唱團(The Rolling Stones)在北美巡迴演唱創下最高的票房，約有1億3800萬美元，僅落後知名的搖滾樂團U2， 1億3890萬美元，可見歌手的收入已不單靠以往的唱片銷售。
    演唱會同樣也在台灣創造另一個新興潮流，台灣每年舉辦的演唱會或音樂季，如貢寮海洋音樂祭、春天吶喊、野台開唱、大港開唱、台客搖滾、老、中、青歌手的演唱會相繼舉行、每晚在pub、夜店的現場演唱會，在台灣無論主流音樂或地下樂團，這種現場演唱的音樂文化，正活絡了台灣音樂工業並帶動週邊經濟效益，甚至觀光產業，當然對唱片銷售也助益不少。　

伍、設置台灣館參加MIDEM國際唱片展

（一）本局組團參展緣起

本局為輔導業者參加國際性唱片展，自1995年開始設置「台灣館」參展，除2001年因預算通過較晚未及辦理組團事宜外，每年均設台灣館，承租攤位與設備，並協助招攬業界共同參與、凝聚實力，以展現台灣音樂界專業形象。

（二）本年組團單位及參展公司

      本局今年依採購法規定以公開招標的方式，評選出華視文化承辦招商及組團事宜，因網路發達與便捷、歐元上漲及實體音樂下滑，故參加Midem的廠商逐年減少，本年台灣共有14家獨立音樂廠商，計17人參展，數字比往年少。

      參展廠商大都是以代理及推銷國內外實體音樂唱片為主，其中「原人文化科技股份有限公司」（A-peer）是結合實體發行與數位形態銷售，以LMS系統將華人地區的音樂推廣至全世界。

（三）台灣館參展目標：

1.服務廠商爭取商機。

2集國家館的力量，引薦台灣出品的音樂，呈現於國際媒體及國外廠商之前。

3廣宣台灣豐富音樂文化及特質。

（四）今年台灣館建置基本架構

1. 主題規劃：台灣館今年係以「台灣迴響」（Echoes of Taiwan）為主題，以排灣族的圖騰顏色為意像，並以同心圓鮮豔色彩以台灣為圓軸向外擴張，強調台灣音樂推向國際之雄心。

2. 展場規劃：依往年，今年仍設於參觀人潮最多的「節慶宮」主館，計16個單元，52.8平方公尺，主要展場規劃如下。

a.諮商區：共設9張會議桌椅，30張椅子，以滿足參展廠商之會議洽談空間。
b.視聽區：今年特別規劃視聽區：內置放沙發、電視及DVD播放器，以提供廠商可享有隱密聆聽音樂空間。

c.儲藏室：今年增設一間儲藏室，以提供廠商置放參展資料及個人衣物，並保持參展空間的乾淨，此舉深獲參展者之好評。

d.蕭青陽「我身騎白馬」的作品介紹：蕭青陽繼2005年以《漂浮手風琴》專輯入圍美國葛萊美獎（Grammy Awards）「最佳唱片包裝設計獎」，今年再以「我身騎白馬」專輯入圍。該作品以「黑白、太極、中西、正反」概念，結合東方文化及科技，今年特地規劃「我身騎白馬」圖懸掛在展場，期藉此全球最大的唱片展平台，行銷台灣優秀的唱片設計。
（五）文宣規劃：為引薦廠商及台灣出品的音樂，本局特地辦理下列事宜，以發揮最大之國際宣傳。 

1. 台灣館手冊：介紹台灣音樂特色並結合所有參展者資訊，以行銷我國音樂及參展廠商之品牌。

2. 台灣館CD：共分廠商音樂合輯、台灣原創音樂及金曲獎音樂，在展覽館分送，讓來自各界各地之音樂產業專業人士把台灣音樂帶進他們的國家。這些CD深受歡迎，在第1天展期即被索取空。

3. 台灣館酒會：今年特別邀請到駐法國代表處呂大使27日親赴會場主持台灣館開館酒會，並與業者及工作幹部餐敘，此舉屬首創，獲得業者之贊許。

4.洽國際媒體報導：媒體方面除大會每日新聞特刊文字及攝影記者前來台灣館採訪外，尚有美國MIAA TV音樂電視頻道及西非布吉納法索「地平線民營調頻廣播電台集團」記者兼The Orchard線上音樂公司駐西非代表等多家媒體記者攝影並專訪呂大使。另在我代表團積極動員之下，REED策展公司兩位相關負責人Mrs.Claudia BONGRAZIO及Paul BARBARO均前來台灣館酒會致意，顯示我館經過多年連續參展，漸具知名度，越受重視。
陸、中國館及中國音樂市場：
一、中國是今年的主題館：

ＭＩＤＥＭ設立主題國家約有10多屆，巴西、芬蘭、瑞典、挪威等國家都曾是主題國，今年中國是首次擔任主題館的亞洲國家。

2008年北京奧運及中國經濟飛速的成長使中國成為全世界的矚目焦點。根據MIDEM大會提供的數據，中國音樂產值在2007年為900億美元，預估2008年為1370億美元。其龐大及潛在的市場使MIDEM大會2年前即開始規劃2008年的主題館是中國，今年MIDEM國際唱片展不論在展場、演唱會、論壇、討論會議及廣告到處充滿中國議題，200 8 MIDEM為世界各國音樂公司提供一個可進入中國市場的入口途徑。

二、歐美對中國市場的迷思：

近年來，歐美人士對於大陸市場似乎存在一種潛力無窮的迷思，因此連 MIDEM DAILY NEWS 每日均有中國音樂產業之報導，其中一期更中國刊登一篇長達8頁且圖文並茂之特別報導，其內容包括中國音樂市場、中國手機音樂市場、中國盜版問題、演唱會市場，其中亦刊登周杰倫在2007年的演唱會照片。

三、今年中國參展的情形：

    （一）參展廠商：中國自去年開始在MIDEM以國家館設攤參展，開始整體規劃中國館，今年的攤位規模已超越我國，設計風格以古典、融和漢字之中國風，突顯東方風味；場地設於展場第二樓層，相當寬敞，傢俱也較有質感，顯示中國今年參展的雄心。

2007年中國計有23個參展廠商，今年增至38家（含中國文化部）。今年係由中國文化部組織，國內唱片公司、音樂人和音樂製作公司參加的聯合代表團參展，以「聆聽中國」、「中國音樂新時代」、「迎奧運聽中國」為主題，中國文化部副部長孟曉駟也帶領有史以來最大的中國代表團參加。
（二）開幕酒會：由於今年中國是主題館，1月27日當天晚上MIDEM的開幕表演即以六組中國歌手團體表演為主，並在展場附近五星級的Martinez飯店舉行，接待人員皆著中國旗袍，營造中國風。當晚的表演吸引相當多人潮，直至半夜仍湧入可觀之觀眾。節目以傳統音樂為主、結合現代及民俗，呈現「異國情調」，頗受西方市場歡迎，演唱會中並強調2008年奧運在北京舉行的訊息。

（三）MIDEM論壇(MidemNet)對中國市場的重視：可由邀請中國文化部文化市場司副司張新建出席可看出Midem大會對中國音樂市場之重視，張新建在會議上表示中國政府會加強取締網路非法下載，並對IFPI的中國音樂市場的盗版的數據表示質疑。張新建在表示，中國的音樂市場總額已達20億美元，預計至2010年增長到900億美元至1370億美元間。
（四）中國文宣運用：中國政府除了設置「國家館」及負責開幕表演外，也花大筆經費在文宣上，其中包括：
1. 每個參展者註冊時所領的背包中即放置一片「MUSIC China」CD。

2. 網路宣傳：中國善用在MIDEM網站宣傳，利用簡單的文字圖騰


3.展場的入口大門的牆壁中反射[image: image1.jpg]


   ，相當吸引參展者之目光。

4.大會「每日新聞」在展期間均大幅報導中國音樂產業相關報導，同時中國也每天在此展覽最重要的刊物刊登全頁的廣告。

5.Midem 的論壇及會議也設多場關於中國音樂市場的座談會，吸引相當多歐美音樂人士參與討論。
四、中國盜版音樂相當嚴重：

雖然中國文化部文化市場司副司張新建在MIDEM會議上向記者表示，中國的音樂市場總額達20億美元左右，總產值在2010年增長至900-1370億美元間，但中國非法下載及盜版仍是國際間相當重視的問題，張新建也在會議中表示中國的非法音樂下載數字被誇大，並表示中國政府有信心打擊非法下載及上傳。

但是事實上並非如張新建所言，根據西班牙重要的著作權仲介團體SGAE（西班牙著作人及音樂人總會）調查，中國85%的音樂銷售皆是盜版。網路非法下載音樂也是全世界非法下載最嚴重的的國家之一，合法音樂下載只佔總音樂下載1%。
國際唱片業基交流協會（IFPI）今年2月初也向北京法院要求諭令「百」度全面移除連結侵權音樂下載服務。代表中國本土音樂人和詞曲創作人的兩家音樂業界團體已經具狀控告中國最大的搜尋引擎「百度」，控告百度在搜尋引擎中提供使用者免費搜尋音樂聆聽，以增加網站廣告收入，侵犯版權。

去年科藝百代(EMI)、新力博德曼（Sony BMG）、華納與環球等國際大型唱片公司也指控中國百度網站，未經他們許可刊登連結，讓非法下載變得容易，要求百度道歉、停止這項行為，但是北京高級人民法院在2007年12月30日裁定，「百度」並不因為可搜尋到提供非法音樂下載的網站構成侵權行為，判「百度」無罪。

此舉顯示中國政府對打擊盜版並無實際作為，所以IFPI及中國本土音樂對百度的控訴是否能成功，仍是未知數。
柒、心得與建議事項

  職此次奉派隨我國業者參加MIDEM唱片展，實地了解該展辦理情形，並拜會我國駐法國呂大使慶龍、策展大會國際行銷經理 Paul Barbaro談台法文化交流及演唱會事宜，並與業者交換意見，茲謹就個人心得及建議事項分述如下：

一、我國應積極參與showcase：
台灣累積豐沛的流行音樂創作人才，80%華人音樂是made in Taiwan，台灣在華人音樂仍居龍頭。政府在近幾年強調文化創意產業，而台灣的音樂的產值遠超出其他文化產業，如果政府能在本案增加預算，帶領台灣優秀的音樂人至MIDEM表演，透過MIDEM國際唱片交流盛會，行銷台灣音樂，讓世界聽得到台灣音樂，相信對台灣的音樂國際化及產值也會助益不少。

二、建置我國MIDEM專屬網站：

網際網路已是相當普及，不論是在展期或平常時間，業者多從網站蒐集台灣音樂產業資訊，如能建置常設獨立之參展入口網站，不僅可介紹國內參展廠商資料及我產業發展狀況，亦可為我廠商建立永久固定之聯繫平台。自本年起本局已將建置我國MIDEM專屬網站列入工作規格，以作為唱片公司聯繫平台。
三、擴大參展業者對象：

經與本年參展業者交換意見，大部分唱片公司仍希望維持國家館參展模式，俾建立長期穩定之形象。惟以目前市場狀況看來，MIDEM國際唱片展日益重視數位音樂及演唱會，故在徵展業務上，除應邀請傳統唱片業者外，亦應鼓勵數位音樂業者組團參展，並派遣發展數位產業之相關官員隨團觀摩，以瞭解數位音樂市場。

四、積極參加高峰論壇：

我國滾石音樂股份有限公司董事長段鍾沂先生及日籍外商艾迴股份有限公司董事總經理宮崎伸滋曾在2006年高峰論壇中代表我國發言，在會中均傳遞有關我業界發展之正面訊息，對宣傳我國音樂產業助益甚大，日後可洽請我國在國際市場領域專業業者，積極接洽MIDEM大會以擔任高峰論壇主講人。

五、增加預算或覓贊助廠商：

本局輔導唱片業者組團參加國際性唱片展經費，這兩年來擴大租位至16個單位（52.8平方公尺），但預算多年來僅有新台幣250萬元左右。其中攤位租金及設計（未含稅）依匯率變動即約佔新台幣200萬元，組團費用（含文宣、酒會、交通食宿、宿、郵電費、招商會議、記者會等等）為50萬元，相當緊縮，與大多數的國家館比較，我國的經費及攤位面積仍顯不足。

就參展而言，攤位陳設及所有宣傳品的品質，乃國家館給予參展者最直接的第一印象，如果能夠爭取較充裕的預算，對於參展成效及推廣台灣意象絕對有利。但在目前我政府各項預算緊縮的情形下，本局經費有限，故今年希望能向外交部或文建會爭取合作，以挹注經費，並請承辦單位力洽民間機構如手機業或電信業尋求相關產業贊助，結合商機，以解決本局組團經費不足的問題，惟為長久有效解決經費問題，仍宜增加預算以維持參展品質。

六、及早完成參展規劃作業：

每年籌組參展團大多在7月間進行採購案評選承辦單位，8月或9月才開始洽租攤位及招商，如能提早規劃本案，除能邀請更多廠商參加，亦可以提供參展廠商更優質服務，並能規劃演唱會及演講相關事宜。今年採購案已於3月初公告，將於6月前向Midem大會提出演唱會選及承租攤位，期能及時完成所有推薦及申請事宜，帶領台灣歌手至此全世界最重要的音樂平台，並廣徵邀參展廠商，以發揮國家館最大功能。

七、參展攤位設計宜具特色：歷屆參展經驗中，部分國家承租攤位雖然不大，但頗具該國家、地區之特色，因此吸引許多參展者之目光，並佇足流覽參展文宣或試聽音樂產品。我國在此部分仍稍嫌弱，雖然今年攤位設計已經整體規劃，但在突顯台灣特色仍嫌薄弱，參展攤位設計仍應更求精心設計，以期吸引參展者熱列前往，並表現台灣特色。
八、結合台灣音樂及台灣文化：日本館於展覽期間選擇特定的日期，均會邀請國外參展者於其攤位上品嚐清酒，宣揚日本飲食文化。台灣文化豐富，如能結合台灣館，推廣台灣特殊的飲食文化，如台灣茶、台灣文化產品等，相信可以藉此國際展覽推廣台灣多元文化。

九、應與MIDEM展核心單位保持長期關係：MIDEM國際唱片展對亞洲事務之行銷人員及核心人員，應與之建立長期情誼，以增進我國於展期中洽辦活動、租借場地等事宜之便利性，此工作除由承辦單位辦理聯繫外，本局承辦同仁亦應積極參與，直接瞭解參展情形以有效掌握相關資訊。

十、注重經驗傳承：歷屆展覽經常發現部分問題重複發生，究其因在於

每屆參展經驗無法傳承所致，如承租攤位事宜、設計、退稅等事宜，宜由本局建立經驗傳承之機制，以補因承辦單位不同可能造成的疏忽。

捌、MIDEM國際唱片展活動照片
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