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「2006 韓國釜山國際影展市場展」出國報告

壹、前言

1、 韓國釜山國際影展是亞洲地區最受重視與囑目的影展

「釜山國際影展」(Pusan International Film Festival)創立於1995年，本年為第11屆，於2006年10月12日至20日在釜山市觀光名勝海雲台地區舉行；釜山國際影展包括兩大部分：國際影片展及亞洲電影市場展(ASIAN Film Market)。

國際影片展包括來自63個國家的245部影片參加競賽或觀摩10個正式的單元：「亞洲電影視窗」(A Window on Asian Cinema)、「新潮流」(New Currents)、「今日韓國電影」（Korean Cinema Today）、「韓國電影回顧」(Korean Cinema Retrospective)、「世界電影」(World Cinema)、「超廣角」(Wide Angle)、「開放電影」(Open Cinema)、「評審團特別獎」(Critics’ Choice)、「焦點特別節目」(Special Programs in Focus)、「午夜激情」(Midnight Passion)；本屆影片展總計有51個國家、8,321位電影人士參與，其中韓國本身即有3,617人；影展主要經費由韓國政府補助，另有Canon、Kodak、Johnny Walker等國際企業贊助相關活動經費或實物（如Johnny Walker提供Gold Label威士忌贊助所有官式酒會）、及韓國各大企業集團或公司，如CJ Entertainment、KIA Motors、LOTTE CINEMA、LOTTE Entertainment、POLHAM、NAVER、PRIMUS CINEMA、MEGABOX、SHOWBOX及CGV等。

「亞洲電影市場展」（ASIAN Film Market），是釜山國際影展的主要商業活動項目。本屆有來自亞洲及全球各地電影片製作業、發行業、電影工業、電影從業人員計3,500人參加，進行影片版權交易及洽談合作拍片計畫。此外，有1,577個媒體工作者登記領取記者證，採訪報導有關影展及市場展的相關訊息，其中1,143個為韓國當地媒體記者、434個外國媒體記者。以市場規模及成交金額而言，釜山電影市場展可說是目前亞洲電影界最重要的電影行銷平台及影片交易場所。

2、 參加釜山國際影展市場展為本局重要施政

本局為服務台灣電影業者赴釜山推廣國片，乃籌組台灣電影片商參加釜山國際影展市場展推廣團，以「台灣電影」（Taiwan Cinema）為名稱，在市場展內設攤。並以聯合攤位陳列參展國片海報、影片預告；製作參展國片循環播放短片、宣傳小冊於攤位內分送；同時，選定10月16日晚間舉辦「台灣之夜」(Taiwan Night)晚會，以維繫公關、拉抬聲勢，是以組團參加釜山國際影展市場展乃本局重要的推廣台灣電影產業之任務。

貳、參展規劃

1、 參展目的：

   （一）協助產業拓展海外市場：提供台灣電影業界一個國際性的交易平台，更進一步瞭解各國電影之行銷方式。參加釜山國際影展已行之有年，獲得影展肯定之創作者甚眾，而釜山國際影展市場展則是亞洲各影展中最重要的市場展。

   （二）介紹我國重要電影政策。

   （三）創立並維持產業公關。

  （四）促進跨國合作、導引外國團隊來台拍攝影片。  

2、 招標規劃：由於94年及95年坎城影展招標作業均無廠商投標承包，爰由本處同仁於有限之人力及時間內戮力而為，是以釜山電影市場展乃依採購法第22條第1項第9款之規定，採限制性招標委託專業服務，經公開評選後委由學者國際多媒體公司依序辦理完成各項籌劃工作。

三、展前籌備

（一）徵展報名：租用展場攤位及相關器材、函請各影片公司報名參展，本年計有39家業者及65部影片報名參展；依據「電影事業從業人員獎勵及輔導辦法」本局得補助業者參展之原則如下：   

1、台北至釜山經濟艙最直接單程機票1張（6,350元），每家參展公司名額以1名為限，計7人申請補助，總計新台幣44,450元。
2、市場展通行證費用半數（150美元），計3人申請補助450美元，約新台幣7,446元。
3、參展影片試映會場地租金半數：本屆計有3部影片映演，計補助新台幣9,954元。
（二）參展攤位規劃：

本年市場展之攤位，影展當局規劃設置於市場展會場所在的Grand飯店的第18至20樓3層樓之客房，臺灣電影（Taiwan Cinema）攤位即位於 18樓之1813及1815兩間客房，面積各為40平方公尺，向飯店租用相關設備將空間規劃包括：設置1813號房為服務、觀影室、1815號房為展示、洽談室；二房中間牆壁張貼我「才高八斗」海報、各房門口各設資料架1座，置放TAIWAN CINEMA文宣小冊及各參展影片公司提供之文宣品；並將參展影片之海報均勻張貼於二房牆壁，使參展業者能在舒適的空間中，充分運用攤位各項設施進行影片交易及洽談合作計畫。        

（三）文宣規劃及製作文宣品：

1、 文宣規劃：大型國際影展向為影壇文宣的主要競技場域，如有影片入圍競賽或觀摩單元，除影展當局之制式媒體會談或記者會之外，各影片出品公司更會卯足勁以各式各樣的文宣或公關活動來拉抬聲勢。今年台灣電影入圍及獲邀參加觀摩的計有9部：陳正道導演的「盛夏光年」入圍「新潮流」單元及「宅變」獲邀參加「午夜激情」觀摩單元，鄭有傑導演的「一年之初」獲邀參加「亞洲電影視窗」觀摩單元，獲邀參加「超廣角」觀摩單元的有楊力洲及張榮吉共同執導的「奇蹟的夏天」、連奕琦執導的短片「靜悄悄的幸福」及謝文明執導的短片「肉娥天」，獲選「PPP」企劃案的有陳正道導演的「還魂」、李雲嬋導演的「基因決定我愛你」、蔡明亮導演的「臉」；另外有8家公司將派員參加市場展，乃積極與委辦之學者公司洽商文宣事宜。

2、 文宣主題：本年文宣主題，是以才高八斗：「台灣，亞洲的機會與成就」（Brilliant Taiwan, Asia Light）為主，運用媒介包括海報、雜誌廣告、台灣之夜邀請卡、2006台北影視節邀請卡、Location　服務及國際團隊來台拍攝製作影片之補助等。

３、公關品：本局製作之紙提袋（圖案以紅龜粿為主）、新東陽鳳梨酥100盒。

４、文宣品製作：印製2005-2006 (TAIWAN CINEMA) 國片目錄、電影輔導措施英文摺頁、台灣之夜邀請卡、參展影片循環播放DVD宣傳片。

５、電子文宣：於「台灣電影網」更新網站之英文網頁資料，如：電影脈動—最新消息單元刊載「2006韓國釜山影展暨市場展行前記者會」新聞稿及照片、電影檔案（影片產製最新資料）、產業最新消息、輔導措施、業務統計、電影宅急答等資訊，而加強宣傳之重點為行政院開發基金5年200億之產業投資、Location　服務及國際團隊來台拍攝製作影片之補助等事項。

（四）廣告刊登：於國際電影專業雜誌Variety 及Screen International 刊登國片形象廣告，刊登日期分別為10月9-15日Variety （才高八斗，C6頁）、10月14日Variety（才高八斗，A6頁）、10月6日Screen International(才高八斗，22頁)。

（五）行前記者會：10月11日下午2時30分於新聞接待中心舉

行，由鄭局長文燦主持，為台灣電影加油打氣。出席人員包

括駐台北韓國代表部政務課課長李海光、「靜悄悄的幸福」

導演連奕琦，「肉娥天」導演謝文明，「一年之初」導演

鄭有傑、前景娛樂黃茂昌、「六號出口」導演林育賢及製

片黃江豐等各參展影片公司代表與電影公協會代表：導演協

會理事長朱延平、長宏公司董事吳敦及姚奇偉、製片協會理

事長李寶堂、演藝工會總幹事高振鵬、電影基金會董事梅長

錕、大來影業老闆吳山春；另本次獲入圍「新潮流」競賽單

元的「盛夏光年」導演陳正道率主要演員張孝全、張睿家、

楊淇出席，為記者會生色不少。

鄭局長於記者會致詞中深切期盼，此次參展的台灣電影，不管是入圍還是觀摩的影片，都能有好的表現，並且能在亞洲發光發熱；鄭局長並提到本局自93年起每年皆籌劃台灣電影拍攝景點與製作導覽專書及光碟，今年專書及光碟亦正規劃當中，希望配合已訂定之「國外電影片製作業來台攝製電影補助要點」相關規定，吸引國外電影片製作業來台拍片，並提升台灣電影之國際競爭力；除此之外，目前本局亦正在研議影城興建計畫，日前已考察桃園楊梅埔心等景點，希望在離台北不遠的地方能有一個影城可作為電影拍攝、後製的據點，並鼓勵產業界人士挹注資金投資興建影城，共同打造台灣電影美好前景。
 四、佈展工作
（1） 行政事項：本次參展活動係由本處周處長蓓姬指導，由明專員安安辦理展前與影展單位聯繫參展、預訂攤位及與委辦之學者多媒體公司密切聯繫相關事宜，謝簡任一秘麒龍則於10月13日17:50時與學者公司蔡總經理松林及其助理陳凌立、林慕茵等人一同搭乘復興航空公司GE-702班機啟程飛往韓國釜山參展，於當日晚間21:10時抵達。

　　　　　　　由於韓國釜山國際影展期間為其冬季來臨前主要商業活動之旺季，約有1萬餘人湧進舉行影展之釜山市海雲台(Haeundae)觀光區，因此在舉辦該影展期間，一般3星級以上旅館費用高達200美元至450美元，幸影展當局與市場展所在之Grand旅館洽妥給予參展單位人員特優房價：非面對海景房間每晚含稅不含早餐為120美元，依行政院頒行之公務人員出差支給規定，釜山每日核給207美元，尚有87美元堪可支付昂貴的三餐、瓶裝飲用水及與新結交各國電影人士喝咖啡、飲料等應酬之費用。
（二）拜會及行銷國片：學者公司蔡總經理松林及蔡錦儀為一組、謝員與台北影視節籌備處執行秘書張裕宏（台視）為一組，分別至各國參展攤位及電影協會機構分發我國文宣資料，邀請拜會對象參與我10月16日台灣之夜酒會活動及於11月份參加我「2006台灣國際影視博覽會」，並累積我電影人脈資料庫。

參、活動概要

1、 攤位佈置與工作紀要：

      本局謝簡任一秘與委辦之學者公司蔡總經理等3人及約僱之翻譯謝盧蘭芳於10月14日上午 9時，即赴影展單位報到並領取市場展參展通行證，由於影展單位規定當日下午2時才交付攤位房間鑰匙，是時才能進場佈置，在謝員及學者公司人員及翻譯之通力合作下，終於下午7點完成攤位佈置，佈置期間，有「奇蹟的夏天」導演張榮吉、「六號出口」製片黃江豐、2006台北影視節籌備處執行秘書張裕宏（台視）、中影公司張庭鈺、香港嘉聯娛樂公司執行長黃嘉莉及市場展行銷副理蔡普賢等人前來致意；攤位房間鑰匙於展期間每晚7時必須歸還影展單位，所有展場樓層必須淨空、以維護安全；晚間，工作人員邀台視張裕宏一起晚餐，並討論次日開展之後如何分工合作、相輔相成及10月16日「台灣之夜」酒會之貴賓邀請名單等事宜。

15日市場展正式展開，工作人員於台灣館攤位開幕時，安排播放本局製作之參展影片循環播放DVD影片，並以台灣帶去的鳳梨酥及台灣茶招待來攤位的訪客。台灣來的片商、電影工作者都陸續來我攤位參訪，順便觀看參展海報、DM及文宣品之佈置與被索取之情形。15日下午，本局謝簡任一秘與學者公司蔡總經理同往「台灣之夜」舉辦場地Grand Hotel之6樓翡翠宴會大廳(Emerald Hall)實地勘查，與旅館負責之行銷經理Ms. Julia Seo就相關事項，如布置、燈光、音響、餐飲等，逐一檢視確認。另外謝員並與台視張裕宏連袂同往各展場樓層拜會各外國政府或外國影展之攤位，建立關係、面邀參加我「台灣之夜」及11月在台北舉行之2006台灣國際影視博覽會；15日來訪攤位的賓客有：楊力洲導演及其製片朱詩倩、東擎影業張三玲、先鋒影業李寶羅、福相電影字幕張逸方、向洋影業洪偉珠、鴻聯國際康振良及蘇玉桃、星空傳媒邵劍秋、日本琦玉縣IDCF數位電影展之木村美砂及水野敬久、日本Channel Asia之旦匡子、釜山影展PPP Adviser金智奭、坎城影展「導演雙週」單元選片人Jeremy Segay、英國Ingenious顧問Parminder Vir OBE、倫敦Capitol Films業務經理Eve Schoukroun、柏林影展駐香港代表Norman Wang、Screen International駐台灣通訊員Stephen Cremin、泰國曼谷國際影展節目策劃人Mai Meksawan、印度孟買Adlabs Films ltd.海外發行部副理Ms. Aliya Curmally等人，另有「六號出口」導演林育賢、製片黃江豐及特約翻譯周敏等人，全天運用我攤位推展其銷售業務。當晚7點10分至8點，全體工作人員集合召開「台灣之夜」工作會議；8點至9點參加釜山國際影展市場展開幕酒會；9點至10點則開當日工作檢討會。
16日重要的工作包括：走訪各攤位遞送台灣參展片單目錄、交換名片、告知台灣重要電影政策（例如行政院開發基金5年200億投資產業、鼓勵外國團隊來台拍攝影片、推廣影視觀光景點等事項）、邀請各國友人參加台灣之夜活動等。所僱翻譯謝盧蘭芳則固守攤位，留下訪賓訊息、安排面談會議、播放影片循環片、招待賓客等事項。

二、參加各國派對活動：

本年計參加7場餐會派對，包括市場展主辦單位辦理之開幕酒會(10/15)及閉幕酒會（10/18）、劉德華獲頒「年度亞洲製片人獎」記者會暨酒會(10/14)、菲律賓之夜(10/15)、印尼之夜(10/17)、香港之夜(10/17)、越南之夜(10/17) 等。

「香港貿易發展局」今年在釜山市場展所在之Grand旅館1樓酒吧(Favian Pub Bar)辦理「香港之夜」，其邀請卡附在所有參加影展及市場展人士報到資料袋中，所以「香港之夜」是除了主辦單位的開、閉幕酒會外，最盛大及參加人數最多的酒會，數千人將原本寬敞的酒吧擠得水泄不通，加上所提供的豐盛菜餚及無限暢飲的各式美酒及飲料，更顯示出其人氣之旺盛。

謝員於參加其他派對時亦積極爭取國際人士之支持，並邀請渠等參加我國「台灣之夜」活動，如柏林影展的Dorothee Wenner、鹿特丹影展的Gertjan Zuilhot、捷克影展的Karla Stojakova及Ivana Axmanova、法國南特影展的Alain Jalladeau、 泰國觀光部的Vunsadej Thavarasukha、法國駐中國大使館影視專員Laurent Michelon(羅宏)、日本東京影展的暉峻創三等人，皆與我方有熱切的互動，對台灣電影也印象深刻，希望台灣影片能多參加他們的影展。

三、辦理「台灣之夜」酒會

本局辦理之「台灣之夜」酒會，於10月16日假釜山風景最優美的海雲臺區Grand Hotel 6樓翡翠宴會大廳舉行，時間由晚間7時至21時30分。當晚與會貴賓約有250人，包括＜盛夏光年>導演陳正道、男女主角張孝全、張睿家、楊淇及製作人黃茂昌（前景娛樂），<奇蹟的夏天>導演楊力州、張榮吉，<一年之初>導演鄭有傑、男女主角柯宇綸、柯佳燕，<六號出口>導演林育賢，<基因決定我愛你>男主角何潤東，<肉蛾天>導演謝文明，<靜悄悄的幸福>導演連奕琦，三和影業公司葉玉萍等人；國際影壇重要人士則有：韓國釜山影展主席金東虎、法國南特影展主席阿蘭加拉杜、菲律賓電影發展協會電影評議會主席CHRISTINE DAYRIT、日本映像國際振興協會國際展業部久保田由利、捷克布拉格影展主席絲脫雅可娃、東京影展國際部長暉峻創三、坎城影展選片委員JEREMY SEGAY、新加坡電影委員會高級經理劭淑慧、伊朗電影協會國際部主席穆罕默德費利、中國保利華億傳媒國際部總監王衛、日本GAGA傳播集團執行長西岡亨利、日本HORIPRO國際部執行長古川裕倫、韓國三星集團CJ娛樂公司美歐副總裁KINI KIM及亞洲副總裁JOSEPH LEE、香港環宇影片公司總裁林小強、香港劉德華所屬FOCUS電影公司總經理余偉國、香港東方電影公司梁倩莊、香港嘉聯娛樂公司黃嘉莉等人，法國駐中國大使館影視專員Laurent Michelon(羅宏)、美國EASTERNLIGHT & ARCLIGHT影業公司執行長GARY HAMILTON；媒體則有韓文釜山日報文化版記者金中宇、VARIETY國際部副總裁兼執行長米卡艾立克及亞洲區業務經理林愛慧（駐香港）、SCREEN INTERNATIONAL駐台灣特派記者STEPHEN CREMIN及許多韓國當地媒體人士。

酒會以播放參加市場展影片的預告循環片揭開序幕，主要介紹台灣最新的電影作品，讓與會來賓瞭解台灣電影的現況。

當晚酒會首先由行政院新聞局委託辦理此次市場展的學者國際多媒體公司總經理蔡松林致詞，他表示歡迎大家來到釜山的「台灣之夜」相聚，並感謝出席的貴賓，讓台灣電影與世界各國電影能更密切地交流合作。稍後，謝員亦上台致詞，除簡單說明我國電影政策之外，並表示誠摯地歡迎各國貴賓於11月8日至26日踴躍前往台灣參加「2006台灣國際影視博覽會」系列活動。當晚在釜山影展區內，除了「台灣之夜」，另外有泰國、歐盟、韓國SHOWBOX影業集團及影展當局的STAR SUMMIT ASIA NIGHT等其他四個酒會，然而由於國際影業界人士風聞坎城「台灣之夜」的成功，大部分賓客在密集趕場之後，都回來「台灣之夜」享受豐盛的食物與飲料，酒會在賓主盡歡的氣氛中圓滿結束。

肆、展後檢討與建議

1、 參展業者與影片：今年台灣電影業者參展39家，參展電影為65部；由於籌備時間實在太短，佈展工作所需的影片海報資料及文宣資料一直到行前都還無法完全蒐集妥當，委辦召標的程序也急迫完成。

2、 入圍及得獎：今年台灣電影入圍及獲邀參加觀摩的計有9部：陳正道導演的「盛夏光年」入圍「新潮流」單元及「宅變」獲邀參加「午夜激情」觀摩單元，鄭有傑導演的「一年之初」獲邀參加「亞洲電影視窗」觀摩單元，獲邀參加「超廣角」觀摩單元的有楊力洲及張榮吉共同執導的「奇蹟的夏天」、連奕琦執導的短片「靜悄悄的幸福」及謝文明執導的短片「肉娥天」，獲選「PPP」企劃案的有陳正道導演的「還魂」、李雲嬋導演的「基因決定我愛你」、蔡明亮導演的「臉」。其中，陳正道導演的「盛夏光年」入圍「新潮流」競賽單元，其媒體關注度受到矚目，替台灣電影爭光。

3、 徵展籌備時間太短：由於徵展籌備時間實在太短，佈展工作所需的影片海報資料及文宣資料一直到行前都還無法完全蒐集妥當，委辦召標採購的程序也急迫完成，似宜亟待檢討以早作規劃、儘早佈局參展。
4、 我國業者新推廣方式：此次台灣業者之中，負責海外市場推廣的電影事業與從業人員，在專業度與經驗上面，著有進步。例如：山水國際公司與三和影業公司在展場合租兩個攤位，行銷自製影片「宅變」、「國士無雙」、「人魚朵朵」，其目錄內包括已拍完成的作品、進行拍攝的作品或正在企劃的作品；已拍完成的作品可洽談版權、未拍完成的作品可預售版權；集中在一起，可提供買家多元選擇及議價談判空間，同時亦可節約成本，一舉數得。
部分台灣電影係整個工作團隊前往推廣，如「六號出口」即由導演林育賢、製片黃江豐及特約翻譯周敏等人配合其韓國投資者，全天運用我攤位推展其銷售業務。由於電影國際市場推廣之成本甚高，譬如需委請具備語言、市場、談判、法務、經驗與公關等各方能力的專業公司或人士來負責，必須至少給付一筆費用之外，尚有版權權益分配等事項須處理。而製片公司本身若自行培養行銷工作的專業人才，成本更高；在台灣電影製片普遍不景氣之下，多數委託個人工作者來負責行銷。台灣的個人工作者多數是累積參加大小影展買賣影片的寬廣人脈與經驗，來協助台灣電影推銷片。

5、 台灣之夜舉辦成功：當晚在釜山影展區內，除了「台灣之夜」外，另有泰國、歐盟、韓國SHOWBOX影業集團及影展當局的STAR SUMMIT ASIA NIGHT等其他四個酒會，然而由於國際影業界人士風聞往年坎城「台灣之夜」的成功，大部分賓客在密集趕場之後，都回來「台灣之夜」享受豐盛的食物與飲料，除了次日「香港之夜」外，參展之國際電影界人士對「台灣之夜」皆稱讚有加。未來，在貴賓的洽邀，似應更注意提前規劃，並儘早與電影業者研究如何開展公關佈局，譬如國際級製片人、演員、導演、影展主席及重要媒體等人士，以使活動更加圓滿成功。

6、 加強駐韓國新聞處協助參展功能： 

由於採購程序的繁複，每次參加國際影展的徵展工作，都有趕辦不及的情形，包括策展、展場佈置、文宣主軸、文宣品印製、廣告設計、公關佈局等，似應及早公告上網，徵求優秀廠商委辦。另外，由於韓國語文較為特殊，且韓國英語並不普及，為補足影展期間之在地國際文宣功效及展場佈置之時效，謹建議由駐韓國新聞處就近派員協助我國影片宣傳、本局重要政府政策宣傳及韓國當地媒體聯繫等，以促進國際人士了解台灣電影動態，俾助我國業者進行跨國合作與國際市場推廣，並增強國際傳播之功效。
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