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出國期間：九十六年九月七日至十四日     出國地區：法國
報告日期：九十七年一月

關鍵詞：設計、文化創意
內容摘要：
每年展出兩次的MAISON&OBJET(巴黎設計及家居家飾展)已經有十年的歷程，與德國科隆國際傢具展及米蘭家具展並列為歐洲三大會展，它引領室內設計與裝飾潮流，是家居裝飾業界各方的高度關注的焦點與觀測設計風格趨勢的指標。

不同於國際授權產業，此類會展可直接接受買主的訂單，巴黎MAISON&OBJET展覽參展門檻較高，欲參展者須通過展覽單位之審核方能參加，今(2007)年是第一次在政府帶領下，由台灣創意設計中心結合國內18家文化藝術創意廠商，用台灣館名義參展，以集體出擊的總體參展形態，增加台灣設計的知名度，協助廠商拓展海外市場，推廣與行銷台灣文化產業及台灣文化之美；並由展覽中了解各國設計的產品與流行趨勢。
另拜會法國博物館聯合會(Réunion des musées nationaux)，了解法國博物館產品整體行銷方式，以為本會推動附屬博物館文化創意商品之參考。

本文電子檔已上傳至出國報告資訊網（http://report.gsn.gov.tw）

1、 前言

本小組執行網路文化建設發展計畫，其中一項業務為數位內容加值推廣，為借鏡歐美先進國家在設計、推廣方面經驗，因此在網路文化建設發展計畫項下編列有派員參加歐洲或美國2007創意產業及授權加值應用會議經費。且本組在辦理數位內容加值推廣案過程中，由與業界接觸中得知，業界非常希望政府能協助其參與國際展覽，藉由展覽將其經由數位內容轉化之商品而推向國際市場，而倫敦品牌授權展、法蘭科隆傢具展、義大利米蘭家飾展暨巴黎設計與家飾展為當今歐洲四個推廣文化創意產品重要展覽，尤其後二者對國內業界較具商機，而2007法國設計及家飾展將於9月7日至11日假法國巴黎舉行，期藉由摩此觀展覽能了解國際在文創產業應用趨勢、國際上各國對文化元素之應用方式、衍生性產品開發方向、了解市場資源與消費趨勢。且今年，以台灣名義設置了「臺灣設計館」，徵選了18家產品有創意，能表現文化、藝術、生活趣味的廠商參展，可利用此次臺灣設館機會，了解「臺灣設計館」對國際人士的吸引力為何，觀摩所得相關資訊可作為推展數位內容加值推廣業務之參考，並作為未來發展推動方向。

 除參觀會展外，利用此次到巴黎之機會，拜訪了法國博物館聯合會(Réunion des musées nationaux)，了解法國博物館聯合會如何辦理各博物館內商品店產品的開發與整體行銷方式，以為本會推動附屬博物館文化創意商品之參考。

2、 參訪行程

行      程

	日期
	地點
	工作內容

	9/7(五)

--9/8(六)
	台北----->法國巴黎
	搭機行程

	9/8(六)

---9/11(二)
	巴黎展覽會場


	觀摩展覽

	9/12(三)
	巴黎文化中心、法國國立博物館聯合會
	赴本會巴黎文化中心拜會、拜訪法國國立博物館聯合會，了解該會如何統整藝術品商品及網路商店如何運作

	9/13(四) ---9/14(五)
	法國巴黎-----> 台北
	搭機行程


3、 參訪紀要

一、巴黎設計及家居家飾展
巴黎設計及家居家飾展 (MAISON & OBJET) 每年春秋各一次展出，已經有十多年的歷程，展場是在巴黎北郊郊維勒蓬特展覽園舉行，地址是Paris-Nord Villepinte Parc d'expositions et Centre de Conventions，離巴黎地鐵Paris-Nord Villepinte Parc站很近。(如圖1)
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圖1：從地鐵站出來後之指標，7館在地鐵站附近

展會每日開放時間為上午9時30分至晚上7點，最後一天則至晚上6點，以讓廠商有時間收攤。參觀之觀眾類型僅限專業業內人士，會場共有7個會館，展場廣大(如圖2)，
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有免費巡迴巴士由地鐵站附近之7館(戶外館)巡迴至距其最遠之5館。因本展覽沒有中國大陸的廠商參加，不涉及政治，在展場外所懸掛旗幟有我們中華民國之國旗(圖3) ，真是令人感動與興奮！！
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展場內共分為7大館，主辦單位為顧及參展廠商的設計隱私，嚴格限制場內的拍照與攝影，每個展場各角落個都有保全人員在注意，除非事先申請記者證，不然是不可以照相或攝影的。7大館分述如下： 

1館：1館主要以民俗風的飾品為主。以民俗風的飾品為主。
在此可以看見許多大型非洲部落的木雕、西藏的家具，以及佛像石雕等，多以傳統融合創新風格的民俗工藝品為大宗。可以看見許多非洲民族風格的木雕、擺飾品、包包，東方風味的家具、佛像、石雕等等，多以傳統融合創新風格的民俗工藝品，來自台灣的藝拓公司也在此設有攤位，位於轉角的黑色的展場空間，雖然不大，但卻相當搶眼，販售具有民俗風味的壁飾，還頗受歡迎。 
藝拓公司有鑑於近年來東風魅力席捲全球，特別是西方世界對於亞洲古老文明的迷戀想像！該公司因此開發《Tales by Pave 神話岩飾》(如圖4)做為一個東方藝術文化內涵的經驗傳承與散播者，在「異國情調」的氣質氛圍之餘，更深入文化基底闡述故事發生的緣起，透過圖像設計與文字剖析，從文化記憶的片段切入，揭開一幕又一幕朝代演義更迭的迷人景緻。此次展出的主題作品除了中國風系列外，也主打最新產品竹炭系列，竹炭系列的設計圖案有台灣百合、桐花及梅、蘭、菊、竹等，該公司希望透過這些文化元素讓外國人更了解台灣及東方的自然花草之美。從而吸引西方人士購置作為家中的飾品。其執行長曾國源是親自在場服務。
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2館：2館以織品為主。以織品為主的。
整個館內織品上的條紋、花卉、純色的勢力相當，但表現上更為立體，比如把地毯變成印象派的立體畫作，另外可發現特別強調細節的手工繡花，以及油畫線條、高彩度的布面設計，應是反應這次展覽所呈現的內歛華麗感主題。整個館內各種織品設計美不勝收，各種條紋、花卉、圖案甚或單一顏色，但在表現上更為立體，有如印象派的立體畫作，並可發現特別強調手工繡花的設計，或是有如油畫般的線條及高彩度的布面設計，呈現出歐洲流行的低調的奢華感。 

而且對應著世界環保課題的流行，採用較貼近自然真實的剪影方式處理比較特別的是，在許多花紋設計上，採用較貼近自然真實的剪影(註1)方式處理，想應也是關於環境議題發燒，因此如何更加貼近整個自然大地幾乎成為最重要的課題。花紋設計，因此，未來流行趨勢應是如何更加貼近大自然及環保。 

3館以桌上的飾品及用品為主。3館：以桌上的飾品及各種家居用品為主。
許多國際知名的品牌幾乎都可以聚集在此的幾乎都是國際知名品牌，如： Versage、Wedgwood，並且幾乎都以百貨公司的櫃位模式呈現，而許多是百貨架上正炙的新品。在此發現，如Wedgwood 、ALESSI、Rosenthal、Versage、Royal limoges等，雖為國際大品牌，但展場規劃的創意卻很保守，幾乎都以百貨公司的櫃位模式呈現，不過許多陳列之展品都是市上炙手可熱的新品。
Alessi是義大利生活精品設計品牌，創立於1921年，不僅是家用品設計製造商，也是品味與藝術的代名詞，因國立故宮博物院與義大利生活精品設計品牌ALESSI合作製造『The Chin Family－清宮系列』，在ALESSI攤位上亦可看到。The Chin Family是由該公司主力設計師之一的吉歐凡諾尼(Stefano Giovannoni)所設計的一系列「清宮家族」家用精品，創意源自國立故宮博物院院藏清朝乾隆皇帝年輕時的畫像，系列產品含Queen Chin、King Chin系列香料研磨罐、Mr. Chin系列蛋杯、計時器及Mr.& Mrs. Chin系列椒鹽罐組，均為單入包裝，並有多種色彩可供選購(如圖5)。 
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圖5【清先生&清太太】胡椒鹽罐      【清皇后】胡椒研磨器

其間發現來自台灣的法藍瓷也與這些大品牌並列，顯示其已具備國際市場的肯定。另在3館也有2個來自台灣的攤位，一為法藍瓷公司，一為Finding Cheska，法藍瓷公司有一個規模不小之展館，此次已是第三年參展，Finding Cheska則是在今年連續參展二次，其攤位規模較小，以白瓷作品為主，不過頗受好評。
法藍瓷公司不愧是台灣知名的瓷器，展館具相當規模，總監陳立恆親自在場接待客戶，他認為要得到國際的注意，商品(如圖6、7)獨特感很重要，要在5秒鐘內抓住目光，展場得塑造「歡迎、容易親近」的氛圍。他認為法藍瓷會受到國際人士的喜愛，關鍵在於「找出老祖宗的共通美感，對自然萬物的孺慕之情」。目前大部分人跟隨的是流行，要學會開創時尚，才能帶領流行，也因此，其才能廣受國際市場的肯定。 
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因為世界潮流著重環保與自然，在這兒可再次發現這次展覽著重的精神，會發現見許多餐具的風格及處理方式，偏向更加貼近自然，比如造型上可看見許多模仿石頭渾圓樸實的外型，材質上則模仿如粗紙、粗沙，或石材木材的紋路觸感。在展場中可再次發現這種精神，如許多餐具的風格及處理方式，都更加偏向貼近自然，而在造型上也可看見許多仿石頭渾圓樸實的外型，材質上則模彷如粗紙、粗沙，或石材木材的紋路觸感。 

不過綜觀全場陶瓷餐具的秋冬潮流，許多仍以東方風來做題目，色彩多數以紅、黑混搭，或鑲以金色、白金等盤線或圖騰，來顯現手工瓷品的功力，這一方面也是反應接下來整個設計的另一走向，也就是低調奢華(註2)的風潮。綜觀3館內的陶瓷餐具的秋冬潮流，許多產品均以東方風來做主題，色彩多數以紅黑或黑白混搭，以造型設計取勝，或紅黑鑲以金色、白金等盤線或圖騰，來顯現手工瓷品的功力，這也反應出接下來整個設計的走向低調奢華的風潮。 

另於是乎3館特別獨立出來有個發人省思的空間，全都以廢料來製作家具與家飾。在3館中，還特別獨立出來一個發人省思的空間，全都以廢棄物製作的家具與家飾。 像是碎紙機碾過的紙條，可以編成毛茸茸的造型單椅，塑膠袋撮捲成條狀後，編織出色彩繽紛的桌墊。像是碎紙機碾過的紙條，可以編成毛茸茸的造型單椅，塑膠袋撮捲成條狀後，編織出色彩繽紛的桌墊。在看了許多新材質、新創意後。這個名為scrap的空間，引導人們去思考，物質過剩的年代，廢棄物質再創造的其他可能，以及未來在產品的材質或設計上，是否有再更環保更不浪費資源的前進空間。這個名為scrap的空間，在引導人們去思考，廢棄物質也可再創造出的其他可能，在未來在產品的材質或設計上，是不是能更環保或可向利用二手資源前進的空間。 

4館裡為家具的展場空間。4館：家具的展場空間。 

古典的花卉、藤蔓、線條大量出現。且家具的尺度都刻意加大，在這兒可看出極簡(註3)勢力的逐漸消退，在家具裝飾上可看出古典的花卉、藤蔓、線條大量出現，而且家具的尺度都刻意加大。在這可感覺到以最直接的設計方式呈現產品本質的極簡風的勢力在逐漸消退，以「大」的比例在無形中營造出一股氣勢；另外就是風格截然不同講求自然環保的木製傢具。至於「大」的概念，在5館裡也有呼應，可看到各式各樣超大型花器、燈具、紙傘等裝飾品，多半採落地方式擺設。 

5館主要以家飾為主。5館：分為Ａ、Ｂ二館，是最大的一館，雖以家飾為主，但著重設計，5Ａ館內有展覽承辦單位本身提供給其新銳設計師的展區，推薦法國之新銳設計師。第一次參展的台灣館就在5Ｂ館內。
5Ａ館內許多參展單位的設計絕對是投下了大資本，展現出令人目眩的奢華風，5Ｂ館內各參展攤位之佈置則不似5Ａ館奢華，這館可以看出另一個設計走向，便是「大」的衝擊概念。這兒可看見來自台灣的新銳設計師共同組成的台灣館，雖然感覺上沒有讓人為之一亮的展場空間，但整體乾淨清新，小件的設計中可見巧思，並且由外國人聚集的狀況看來頗有人氣。由台灣的新銳設計師共同組成的台灣館，位於5Ｂ館內，雖然感覺上沒有讓人為之目眩的展場空間，但整體感覺清新，小件的設計中可見巧思，並且由外國人聚集的狀況看來是頗具人氣的。(如圖8展場位置圖、圖9 5B展館外觀、圖10、11、台灣館外觀)
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7館的outdoor&indoor 
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台灣館參展的18家廠商包括王俠軍自創的品牌「八方新氣」，純淨瓷白的茶壺茶具，掀起另一波美學經濟風潮。潤白無瑕的表現方式，與市場上長存已久、色彩斑斕、金碧輝煌的餐瓷大異其趣，讓買家們首次經歷了視覺的一大挑戰，美感的一大突破與視野的一大開展，富含令人為之神往的東方人文意象與內涵，適切、自然地在筆直線條間，優美轉折處顯見，歷經驚人汰率，超越製程嚴酷挑戰，窯燒成前所未見的精瓷作品(圖12)。清庭負責人石大宇亦跨足白瓷設計，其作品(圖13)與王俠軍的作品均深受法國媒體重視，還派有專人前來訪問。
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圖12  王俠軍八方新氣(上)     圖13 清庭石大宇的作品(下)
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	Twins Square Teapot Set 
	
	Fulfillment Teapot Set
	
	Teapot Mug


設計聯盟（Design Together）成員異數宣言（The One）、頑石創意及原品國際(3Co)亦有白瓷產品(圖14、15、16)，
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	圓盤Round Plate, Turning & Folding Series
	水壺 Water Pot, Single Item圖16(下圖)
	
	燭台 Candleholder, Piecing & Forming  Series
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	Coffee cup with saucer
	Pitcher , cups with tray set
	Coffee cup with saucer


頑石創意除白瓷產品外還有由故宮畫作轉化設計之公仔。


兩個八月(Biaugust)亦是瓷器的展示，不過具有旋轉馬車的趣味，國外買主也深感興趣，可是其考量的問題是可以用洗碗機洗嗎？

藝拓國際公司在台灣館亦設有一攤位，展示的是台灣ＬＥＤ科技的魔法之光(magic light)，是由柔軟具彈性的乳白橡膠材質製成，內置 LED 燈芯，光源柔和且隨時間呈現七彩變幻，充電後可在無線狀態下使用，走到哪帶到哪，展出期間盛受歡迎。

逢源照明有限公司(mindspring)可隨意組合的燈飾(圖17)、昌祐科技(Iloomi) (圖18)、聖時貿易有限公司( Lumenworks Design) (圖19) 、土干創意有限公司(Tocca Design Production house) (圖20)均是展示燈飾。

	[image: image12.jpg]



	
	[image: image13.jpg]



	
	[image: image14.jpg]





圖17(上)       圖18(中)      圖19(下)
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圖20
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	Sculpture Light
	
	Animal fun cup lid
	
	Screw Up Cup Set


另桔思設計的創意杯、盤、罐(圖21)、葉朵設計的創意衣架(圖22)、水越設計的筆記本、筌美術的藝術品以及「法藍瓷設計及行銷大賽」得獎隊伍作品都是非常有創意的。
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	Tea-Code Tea Cup
	
	LALU Fruit Dish
	
	TeruTeru Spice Doll


圖21(上)    圖22(下)
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	Pole Jump Hanger
	
	Swim Hanger
	
	Ghosted Door Stop


另外，做設計(Do design)公司並未派員前來，其作品由台創中心帶來展出(如下圖23)，但是刀叉筷子湯匙商品頗受青睞，有買主詢價，參展之清庭負責人為其朋友，特別電話詢價，並幫忙接待買主。
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	掛鉤
	
	刀叉筷子湯匙
	
	罐子


法藍瓷在5B館亦設有一展示攤位，與法國時尚設計師包吉歐（Jean Boggio）合作，展出他特別為法藍瓷打造的雙掛名品牌精品，品牌與設計師相輔相成，就成了注目焦點。

在 Jean Boggio 的手中，法藍瓷原本較成熟的面貌年輕了許多，例如 Jean Boggio 親手打造的白色瓷鏡與花瓶，有著如雲朵、星星月亮、天使圖案的浮雕，十分浪漫；或者一隻紅豔豔的銅鑄猴子、線條繁複的鏤空銅器，都帶著濃濃異國情調。
　　另外，法藍瓷新推出的「沁心自在」系列(圖24)，詮釋自故宮珍藏的明朝古物「宣德款釉裡紅三魚紋高足盅」，原本是中國老文物的圖案，在 Jean Boggio 的建議之下，以大片的留白加上一抹紅色小魚，清爽優雅，也打破法藍瓷一貫的多彩，成為它們最清素的一套瓷器。展場空間上 Jean Boggio 則全部使用紅色，用了超大的紅色鏡子、紅色桌子，襯托白色瓷器的質感，紅白的優雅組合，的確十分法國情調(圖25)。
此次法藍瓷公司與 Jean Boggio 的合作，借重他最擅長的珠寶設計才華，同時推出高級珠寶飾品系列，陳老闆說，每一件珠寶將從百萬元起跳，「法藍瓷要將最拿手的瓷器工藝延伸至珠寶工藝，成為一個更完整的精品品牌。」這又會為法藍瓷進軍國際與精品的領域，更推上一層。

圖24 沁心自在系列               圖25  展場一角之佈置

5Ｂ館中另值得一提的是英國由政府出資設置了12個攤位，英國的文化創意產業已非常發達，但是英國政府仍不遺餘力的向世界舞台推銷其新銳設計師，免費提供12個攤位給其新銳設計師展示其作品，推展其知名度。

6館是家庭式時尚物品店，開闢專區舉辦時尚物品展，較無特定主題，展品各式各樣較為雜亂，亦無較令人驚艷的產品，倒是昌祐科技在此設有自己的攤位。

7館為戶外家居生活藝術的OUTDOOR_INDOOR展覽專館戶外生活館(outdoor & indoor)

聽說展場陳設強調-呼吸的生命來自親近自然，才真正感受到自然的美好。展場陳設以親近自然為主調，走近該館放眼一片翠綠，各種生意盎然的植物，讓人即能感受到自然的美好。戶外家具舒適的擺在各展位，超奢華的吊床、躺椅、戶外烹調設備，建構出對戶外生活的美好想像，並且有著名的編織纖維家具展示，還鋪上白色細沙，任由參訪民眾去體驗自然的美好。

二、拜訪法國博物館聯合會

國家博物館聯合會(Réunion des musées nationaux，RMN) 成立於1895年，為法國博物館制度中獨特設計，為公法人性質，負責統籌國家級博物館之行銷業務。該會於1 9 5 9年文化部成立之後，列為文化部管轄下的「公共服務機構」（Etablisse -ment Public），具有行政與財政的自主權，與文化部下的博物館司共同為法國國營博物館的兩大主管單位。博物館司主掌行政業務，而聯合會主導活動與行銷，兩個單位卻擁有同一位領導者。

國家博物館聯合會其成立時的最主要功能在於以單一窗口吸收並集中管理所有捐予各國立博物館的捐款與捐贈，而原本國家用以購藏文物的經費亦一併交由該會管理。該會從1920年起開始發展商業活動策略，包括出版展覽畫冊、製作發行明信片與複製品。該會目前包括35個博物館，在今日具有四項主要功能：（ 1）購買典藏品。（2）推廣藝術，舉辦特展。（ 3）製作與販賣博物館的衍生品，包括書籍、導覽簡介及特展專刊、青少年叢書、多媒體(含錄影帶及光碟)、版畫及複製品。（4）管理所有國家典藏文物的複製權。今天的國家博物館聯合會不但在日本設有分會，並已發展網路購物的服務。另國家博物館聯合會為因應網路時代及數位典藏的趨勢，旗下設有影像部門(PHOTO Agency)。

   本次拜會由ＲＭＮ公關部門主管Françoise Pams女士接待，會見了商業網路部門(Commercial Network Department)主管Benoît Flye Sainte Marie先生及影像部門(PHOTO Agency)的主管Jean-Paul Bessières先生。

有關網路商店部份，在ＲＭＮ中僅由3人負責，1人為主管，2人負責軟硬體及資料的維運，至於金流則是與銀行結合，而物流方面則交給民間之物流公司負責，因此僅需少數的人力便可經營網路商店，維持物流之順暢，在使用者網路下單後7天內便能收到訂購之物品。

   法國各博物館商店，不同於我國和美國，其主管權不屬於博物館而是屬於國家博物館聯合會，店內販賣什麼種類的禮品，由該會決定，統一使用RMN的品牌，對於複製模型或雕塑品，ＲＭＮ本身設有工作坊，可依使用者要求尺寸及質材(銅版、石膏、樹脂等不同質材)生產，而禮品或仿古代珠寶之製作，則是由其委託法國國內知名之廠商生產，以確保產品品質。目前歐、美、日的民眾都可上網採購，但是台灣尚不在內，因此當時建議Benoît先生可考慮將台灣納入。
至於影像部門所建構的影像資料庫，其內有20萬張的圖像，是法國重要的影像資料庫，圖片來自30個國家級博物館，16個區域博物館，該部門並持續協助各博物館典藏品數位化，其方式是由各博物館提出數位化清單及經費需求，由ＲＭＮ評估後提供經費。

數位化後之物件置於影像資料庫，放置於網路上供一般民眾、專業人士使用，使用方式有二種，一為提供以影像為基礎之瀏覽畫面，供使用者以影像主題為基礎小圖畫面(圖26)，供使用者依據各類再做進一步之瀏覽，或是藉由輸入關鍵字(如藝術家、名稱、年代、蒐藏、博物館名稱等等)做搜尋查詢(圖27)，結果以小圖展示，二者結果都提供並6Ｍ以上之大圖影像供觀賞。對高解析度圖片有需要者，可直接網上訂購。主管Jean-Paul 先生對故宮影像資料庫有興趣，希望能將其資料庫納入，利潤則對半分。




4、 心得建議 

    (一) 連續的參加國際知名會展，累積知名度
目前台灣已經由代工逐漸轉型成為設計產業，代工優秀的技術及具有東方美學根源，是台灣設計業者所具備之特色，加上政府又大力推動文化創意產業，如何將台灣優秀的設計能力，結合產業界開發出具市場競爭力的產品，使與國際優良品質及豐沛文化美學劃上等號，然後藉由行銷創造出豐碩的產值，是需要大家不斷努力的。

一個產品或品牌知名度，是要靠時間慢慢累積出來，尤其是連續的參加國際知名會展，累積知名度，讓國外買主知道這品牌的產品還繼續存在，並不斷的推陳出新。此次自行參加會展的如台灣知名的法藍瓷(FRANZ)及藝拓，至會場參觀後，發現有自創品牌的「Finding Cheska」及Iloomi也自行參展，不過Iloomi及藝拓為求能藉由台灣館一同開創知名度，在台灣館也都分有一席之地，展出其產品，Finding Cheska則全靠自己的力量，自行設攤展出。

在參觀中向經營自創品牌「神話岩飾」的藝拓國際曾執行長國源請教，他就認為各種會展就是最好的表現時機，巴黎展後，該公司馬上就要赴上海參展，而據曾執行長表示：Maison & Object是「神話岩飾」在國外參展以來，反應最好的一次，光是第一天就有超過60位買主詢價及留下資料，可見這個展覽的國際能見度很高，國內相關文創業者可以考慮參展。

在參觀中所遇到另一個來自台灣個獨自參展的自創品牌「Finding Cheska」，據設計師凌志佳表示，今年已參加過春季展，此次是第二次。Finding Cheska今年1月參展後，知名設計刊物已有專文報導，一款肺型煙灰缸白瓷作品，也被選入此展刊物中，對累積國際知名度很有幫助。

參觀3館法藍瓷展館時，有幸遇到法藍瓷老闆陳立恆先生，並把握時機向陳先生請益，陳先生也提到法藍瓷已是第三年參加巴黎展，今年才有比較好的成績，法藍瓷以東方哲學融入西方新藝術（Art Nouveau ）裝飾風格瓷器，2006年獲邀進駐展內的精品館。今(2007)年，法藍瓷依舊獲邀參與這場盛事，而陳先生不僅自己公司參加，還與文化創意產業協會舉辦了第一屆設計行銷創意大賽，鼓勵國內設計新秀，並出資幫獲獎的年輕人在台灣館取得一席之地，負擔他們出國費用，讓台灣的設計新秀，藉由參與國際型的展覽，站上世界舞台的最前線，有機會了解時代的風潮，並親身接受國際市場的測試。陳先生說給年輕人機會，是種回饋與感恩的心情，並建議政府未來能幫助國內設計新秀多多參與此種會展，一來學習二來開創知名度。

陳先生的想法與英國政府的做法正好不謀而合，英國由政府出資設置了12個攤位，英國的文化創意產業已非常發達，產值也高，但是英國政府仍不遺餘力的向世界舞台推銷其新銳設計師，免費提供12個攤位給其新銳設計師展示其作品，推展其知名度。

相對的台灣館，場地雖是由政府出資，但是參加廠商仍要分擔場地佈置費用，機票食宿當然也是自己負擔，不過，與參加之廠商洽談後，皆認為收穫不少，還願意再次參加，以持續在會展上累積知名度。如The One執行長劉邦初表示，原先預估參展第一天能有20個客人到The One攤位參觀，就算不錯，沒想到第一天上午就遠超過這個數目，反應比起預期好，已有法國連鎖旅館洽談生意中。清庭公司的產品拉法葉百貨公司亦要洽購作為奧運禮品，Do design的作品隨未訂價但亦有買主感興趣，因此是臨時電話連絡，請他們訂出賣價，以便銷售給有興趣的買主。台創中心張婷婷組長認為目前廠商展出是「養成」階段，所以必須連續參與至少5年，才能打出台灣品牌知名度。參與此次台灣館展出的清庭負責人石大宇也認為，至少要連續辦3 年，才會有成績出。所以持續參展曝光是相當重要的。
巴黎設計與家居家飾展，雖以家居家飾為主，但在整個趨勢的發布和展覽中，可發現產品更像融合了繪畫、雕塑、裝置、音樂、戲劇等的藝術，決不僅僅與居住有關，更與人的生活方式和生存態度有密切關係。凡與人生活有關的一切產品，要是能吸引與滿足使用者，打出知名度，吸引相信是能創造出亮眼的產值。

本大會主辦單位有嚴格的篩選機制，想要參展，申請者要針對展場和展品提出企畫，審核通過後才能進駐參展。即使進入了展覽，次年要再申請，並需透過大會對前次展示成果的審核。今年台灣創意設計中心，為了提高台灣精品的能見度，在經濟部補助下設立了100平方米的展場，但該中心亦認為場地不夠大，建議未來本會能和台灣創意設計中心合作，共同建立更大場地之台灣館，篩選更多國內有潛力的公司透過會展向國際發聲，讓台灣設計師能以自己的品牌，獲得國外的訂單、加入國際策略聯盟。也建議不但能夠繼續參與往後年度的展覽，也可參加歐洲米蘭或科隆大展，持續讓專業買家與設計家看到”台灣”的設計精品在國際上發光發熱。

台灣有意願參加的廠商又該如何準備呢？Maison & Objet展的發展行銷總監Fredreic Bougeard曾說「身為全球最具潮流指標性的家飾展，每次展覽吸引超過8萬買家，要如何維持展覽的精緻性與領導地位，就得在參展廠商中仔細篩選。品牌概念、產品水準，以及在展場中攤位如何展現美感，這些細節都得事前被大會評選。」因此，品牌概念、產品水準以及如何讓產品具獨特性能吸引買家愛不釋手，將是業者努力的方向。而品牌是否要找國際知名設計師加持，那就是另一種思考方向了。

(二)仿效發展國內博物館聯合品牌產品
法國國家博物館聯合會因獨特的組織規劃，掌管所有博物館商店的事務，從人事、商品製作至行銷，營業所得亦歸其所有，所以得以統一行銷，因此，掛有ＲＭＮlogo的商品亦是品質保證，相關連的商品可在相關的博物館販售，有些商品僅是更換博物館標誌(logo)。
我國博物館商店雖屬各博物館、美術館所有，但如各博物館、美術館單打獨鬥，各自開發其博物館商品，則製造與行銷成本必高，展售點亦局限於館內商店，如能採用法國國家博物館聯合會館控模式，或博物館聯合開發共通素體商品，再加上各博物館獨特典藏元素及該博物館標誌，然後統一行銷，並建立網路商店，相信不但能節省行銷推廣費用，在建立出品牌口碑後，更能創造產值!!至於是否一定要成立類似法國國家博物館聯合會的組織，因事涉組織與營運經費，還需從長計議。
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圖3   5Ａ 、5B展館外觀，右手邊第二面即為我們的國旗隨風飄揚
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圖4 左邊為敦煌系列、中間為竹炭系列、右邊為禪系列
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圖9 5B展館外觀 圖10、11、12 台灣館外觀
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圖14  左圖


圖15  下圖 頑石作品
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圖26 








圖27
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