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摘要
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關 鍵 詞︰研發成果展示、工業通風、生物防護研究、台灣印象
內容︰

本次行程主要為辦理德國杜塞道夫A+A 2007個人防護裝備暨工業安全展，展出本所工業通風防護研究成果及台灣印象，包括氣簾式氣櫃模型、氣簾產生系統、輕便型負壓隔離艙、主動式防音耳罩。已順利完成展覽工作，成功的讓台灣及本所形象透過攤位名字[Taiwan IOSH]，讓參觀者留下深刻印象，吸引超過1000人次參觀本所攤位，本所展示產品並獲得世界級安全衛生設備廠商3M、Drager、MSA、Sperian等超過60家廠商的高度興趣，希望能進一步聯繫，洽談雙邊合作的可能。在大會展覽期間，本所同仁在石所長帶領下，也前往其他各國政府安全衛生機構展示攤位或前來本所攤位的各國職業衛生從業人員交流，充分展現勞工委員會勞工安全衛生研究所之研究成果，展覽期間並前往Dortmund德國職業安全衛生研究機構參訪，積極向國際社會推介台灣之政、經、社會進步現況及展現台灣安全衛生領域上之科技研發實力。

本次行程所展出的各項研發成果，均引起各國與會人員的驚嘆及忌妒，紛紛表示興趣及希望更進一步索取資料或是學理上的討論，本所研究成果與經驗，除引起安全衛生設備世界級大廠商業上的高度興趣，對於各國控制預防也提供非常有用之參考資料。就本次參展而言，不論是台灣主題館的台灣印象建立或是本所的安全衛生研發成果推廣，都有很好的表現。
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壹、目的

    台灣在職業衛生上之研究，已經逐漸獲得成效，雖然透過論文發表，已讓世界各國職業衛生從業人員參考，但只侷限於部分學者，並無法有效呈現台灣之研究能量，若是能透過有系統的介紹，將可讓更多世界各國職業衛生人員，清楚台灣在職業衛生上的研究成果。

再者台灣應該適度的參與國際的交流活動，與其他國家分享台灣過去的執行經驗，也共同為未來可能面臨之問題共同討論解決。安全衛生雖然不是國際事務上主要議題，但若能相關從業人員互相交流，也可增加台灣之能見度，特別是台灣近年來在安全衛生之努力經驗，若能適度讓國際相關領域人士了解，可增加國際上對台灣之了解，而參與研討及展示活動經驗，也可增加國際上之經驗，增加本所研發能量。

參與大型國際安全衛生活動，推廣研發成果及技術國際交流及行銷，為本所當前重點工作之一；經核定同意本所辦理A+A 2007個人防護裝備暨工業安全展後，透過多次展覽前內部討論作業，規劃展示主題及內容，將整個活動的目的定位在藉由參與國際大型安全衛生活動，主動分享本所近年重要研發成果，增進本所國際知名度並尋求技術交流合作，建立未來研發成果行銷國際之管道，推展台灣務實經驗，展出內容區分為台灣主題館及本所研發成果二大項。
貳、過程

隨著科技蓬勃發展，工作場所類型更趨多元化，使得職場環境樣態多變化也愈趨於複雜，因此職場中也潛藏許多的危害因子，使得職業傷害與職業疾病的案例屢見不鮮，如何提升職場安全與健康，塑造優質工作環境，並因應各類個人及職業安全的需求，以提升工作環境的安全照護，即是本次德國杜塞道夫A+A國際個人防護裝備暨工業安全展(A+A 2007)所關切的主題。
A+A 是全世界最具指標性的個人防護裝備暨工業安全展，每2年舉辦一次，吸引全球所有工業安全相關產業業者目光。根據德國官方數據指出，在2006年時，德國發生844,090件工安意外，因為職業意外傷害所造成社會及企業的成本損失攀升，使得個人防護裝備等有關職業安全的產品市場需求激增，儘管個人防護裝備仍被部分消費者當成奢侈品或是不必要的投資，但愈來愈多的個人消費者及公司開始將之視為必要的財務支出，從個人防護裝備傾向於更舒適及時尚設計的潮流，可以看出終端消費者接受程度的上升。例如在歐洲便有40億歐元的市場，其中德國擁有13億歐元，是歐洲地區市場需求最大的國家，預估未來幾年的前景仍舊看好。而德國杜塞道夫A+A國際個人防護裝備暨工業安全展的專業性及產品豐富性不但贏得參展廠商與參觀買主同聲讚賞，更成功媒合參展廠商與參觀買主於展會現場找到新產品，新技術及新買主。

德國是世界第三大經濟體，卻是世界第一會展強國，全球三分之二的知名展覽會都在這裡舉行。在德國，會展業被視為城市的蛋糕，是一個滲透著深厚文化氣息的現代經濟產業。規模化、產業化運作是德國會展業的主要特點。在世界上營業額最大的十家會展公司中，德國就有六家。目前，德國共擁有室內展出面積二百四十萬平方米，約佔世界展覽總面積的百分之二十，全球五大展覽中心中有四家在德國。全世界重要的一百五十個專業展覽會中，有一百二十多個是德國舉辦的，稱其為世界展覽王國名副其實。會展業已成為德國乃至全球工業經濟運轉的重要一環，為各個行業上游製造商與下游採購商和消費者搭建了一個最直接的交流平臺。A+A是國際性的個人防護裝備暨工業安全展，每2年定期於德國杜塞道夫舉行，2009年國際個人防護裝備暨工業安全展已經預定於11月3-6日德國杜塞道夫舉辦。德國杜塞道夫杜塞道夫（Düsseldorf），位於萊茵河畔，是德國

 HYPERLINK "http://zh.wikipedia.org/w/index.php?title=%E5%8C%97%E8%8E%B1%E8%8C%B5-%E5%A8%81%E6%96%AF%E7%89%B9%E6%B3%95%E4%BC%A6&variant=zh-tw" \o "北莱茵-威斯特法伦" 北萊茵-威斯伐倫的州首府。市區人口有約57萬人，是德國廣告，服裝和通訊業的重要城市。杜塞道夫(Dusseldorf) 是歐洲的商業重鎮，世界商業強國都在這裡設有支部，台灣外貿協會在德國，就以杜塞道夫和慕尼黑設有貿易中心，杜塞道夫商展中心( Messe Duesseldorf )成立於1947年，是德國五大商展中心之一，自2000年5月份擴建啟用了兩個新館，一共有17個現代化展覽館，展示面積總共高達252,000平方公尺; 挾其位於西歐中心點的優勢以及便捷現代化的交通設備，成為德國舉足輕重的經貿樞紐。杜塞道夫商展主辦大約40個國際性博覽會，依產業類別區分共有機械設備、工業自動化、醫療保健、時尚休閒等等，其中最膾炙人口的有： drupa印刷展、interpack包裝展、橡塑膠展、MEDICA醫療展、REHACARE殘障復健暨安養照護展、INTERKAMA量測及自動化展、CPD服裝展以及GDS鞋展...等等，每一個展都是在其專業領域中的第一把交椅。主辦單位以其專業能力規劃每一個符合產業現狀的商展，每年均計吸引大約1,800,000名來自世界各地的參觀者及26,000家參展廠商前往該展覽中心。

由於個人防護裝備與職業需求習習相關，廠商家數及勞工數量因此成為個人防護裝備市場的驅動力。根據Frost and Sullivan的預測，2006年歐洲個人防護裝備市場規模在上述因子的成長下，將達到45億美元。其中防護衣是成長最快的領域，2000年市場規模即已達到12億美元，預估在2007年將成長41.6%，近年來為數不少的女性勞工對防護衣的需求是市場成長主因。Bussiness Communications Company的資料則顯示，以美國為例美國個人防護裝備市場規模約為23億美元，估計將以7.9%的年平均成長率增加至2010年的33.5億美元。其中頭盔、身體及車用防護裝備的年平均成長率為12%，至2010年的市場規模為6.28億美元；消防衣的市場規模將從現在的4.29億美元成長至2010年的6.06億美元；生化防護用裝備則將以8%的年平均成長率，自目前的3.4億美元增加至2010年的12億美元。 

本屆展覽共有超過51個國家1460個展示攤位並吸引超過55100人次參觀，台灣則有32家廠商共襄盛舉，展現優勢競爭力。
上屆(2006年)展會有來自世界55個國家1,370家廠商共襄盛舉，成長率為7%，吸引全球54,438名專業買主進場參觀，其中87%具有重要決策權或決策影響權，而來自德國以外地區的國際買主約10,000人次，貿易氣氛熱絡，成功推動安全防護產品與相關技術市場的蓬勃發展，也讓全球企業更加重視安全工作相關措施與環境。
主辦大會－德國杜塞道夫國際商展嚴格審查參展廠商及參展產品，稟持符合研發、技術及創新的前提以維持展覽的水準與聲譽，以奠定A+A展引領全世界工業安全產業趨勢的基礎。

為順應市場發展趨勢和企業安全管理需求，A+A2007展出主題涵蓋個人安全、職業健康、公司安全三大項目。個人安全突顯A+A的傳統主題，包括個人防護裝備、工作服、安全器具和裝備；職業安全則以工業、環境、旅行醫療護理、生物工程學等方面為展示重點；公司安全著重在消防、環境科學、測量和測試系統。其中，更具消防安全和經濟成本的工作環境場所，其結構和設計的主題備受重視。

除了靜態展會外，由聯合國國際勞工組織(ILO)和歐洲職業安全衛生署(OSHA)共同主辦的A+A會議也將同時登場，是工業界與健康安全相關領域人士聚集的論壇。會議的焦點將是職業安全的改革，例如國家職業安全政策及調整監管職業安全的責任領域，透過這樣的交流機會來改善工作環境條件和促進職業健康的跨國策略。
職業安全不僅是人性化的問題，更是企業責任的具體展現，面對在國際激烈競爭的壓力，唯有藉由有效的職業安全防護措施，才能確保企業主降低營運成本，使得企業開始反思對職業健康及安全的進一步保障，以提升未來人力資源品質、工作條件及生產力，相對刺激個人防護裝備與工業安全相關產業的市場商機。本項展覽大會仍是目前全世界在環境職業安全衛生最受重視的活動之一。近幾年每年都超過1000家以上廠商共相盛舉，各種最新發展的儀器設備都會有展示，包括偵測、控制、防護設備等，藉由參加A+A的展覽機會，我們可展示本所的研究成果，也可交換各國工業衛生最新的發展經驗。

.

一、展示規劃—展覽品與攤位
2007年A+A在德國杜塞道夫舉辦，時間定於96年9月18日-21日。為有效呈現研究成果，因此選定有實體之研究成果或模型項目，並且為突顯本所工業通風成果及配合大會主題，展品規劃以通風研究成果為主，其他研究成果為輔之考量，經內部討論決定以4項本所重要工業通風研究成果做為主要展示項目，分別為

· 輕便型負壓隔離艙
· 氣簾式氣櫃模型
· 氣簾產生系統

· 主動式防音耳罩

規劃之展示品，都已經商品化、或已有商品雛型，例如氣簾式氣櫃，利用煙霧產生器及雷射光頁，可讓參觀者清楚看到通風之流場，提供一種最吸引人，最直接的成果展示。

對於展示品之介紹，過去都有發表之學術論文，但為求有效吸引參觀者，且必須讓參觀者快速掌握展出成果，也提供簡易直接之介紹內容，並且儘量利用圖片內容來說明，因此對於展出品之宣傳單，經過研發人員之斟酌後，再經同仁審慎的一再確認內容，送請本所外籍顧問修訂英文，並送交專業設計公司製作宣傳單張。

另為增加展覽之動感，吸引更多注意，展覽時規劃透過電腦及投影機播放簡介影片，除特別製作展品之介紹影片，也可播放本所及台灣相關之介紹。對於展出說明資料及影片，為求讓參觀者更深入對本所研發成果認識，展出時透過DVD提供更詳細解說資料，除了每項展品解說外，也將本所20分鐘英文簡介放入其中。

由於本次展示品，都有模型或實體並搭配海報說明，需要較大之展示空間，因此租用2個單元(3公尺X6公尺)，以充分突顯展示研發成果，主辦單位提供本所之位置圖如圖1。雖然本所之正式名稱為行政院勞工委員會勞工安全衛生研究所，但參加國外展出，不易被確認，為呈現本所為來自台灣的研究單位，採用本所簡稱[Taiwan IOSH]，讓國外參觀者一眼就看出是來自台灣比擬美國NIOSH(National Institute for Occupational Safety and Health 的研究單位。
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圖1  主辦單位提供本所(Taiwan IOSH)位置圖

二、攤位佈置與展覽品運送
本所位置在台灣展示區的中央，對於本所租用之6公尺X3公尺之攤位，有2面可展提供展出，場地位置如圖1所示，未佈置前展覽會場現場情形如圖2所示。本所展示區一邊可以吊掛說明海報資料及螢幕、另一邊為一開放空間如圖2及圖3所示。

[image: image2.jpg]



圖2 未佈置前台灣廠商展示區空間圖

[image: image3.jpg]



圖3 未佈置前本所6公尺X3公尺展示空間圖

考慮實際需求與經費，本次圖4之6公尺X3公尺之佈置方式，剛好可提供本所此次展出之佈置。可利用後面看板來吊掛本所研發成果之說明海報及撥放研發成過說明影碟，2面展示開放空間可展示本所輕便型負壓隔離艙實體、氣簾式氣櫃模型、氣簾產生系統、主動式防音耳罩，而中央展示空間可擺設商談桌及放置影片播放器材等。


圖4 展示空間佈置規劃圖
為強化展出效果以及突顯來自台灣之研究機構，展出時採用筆記型電腦播放介紹DVD，利用投影機及投影影幕的動態效果，吸引參觀者目光，並展出實體的輕便型負壓隔離艙及動態流場可視化的氣簾式氣櫃模型，建立參觀者本所專業進步的印象，在台灣館區將佈置附有「UN for Taiwan」圖案的大型台灣地圖及2008 IOHA海報，本所攤位並提供各式研發成果的簡介單張及各式介紹台灣現在政、經發展情形的文宣資料，供參觀者檢索。

為節省經費考量，因大型照片、播放系統租用或輸出費用相當高，因此預計都由台灣帶到德國，因此在規劃攤位佈置前也一併設計佈置影像。由於展出研發成果實體及模型，體積相當大，且各式文宣海報也有相當重量，因此若採取傳統空運方式，費用將非常驚人，但若採取海運方式，費用可適當節省，但必須提早規劃。為節省經費，本次展出提早規劃，提早準備，配合展出之運送期程及海運時間，將展出品包裝運送。對於配合主辦單位之佈置，也配合佈置之規劃，早期即向主辦單位確認，如此可享早期預定之折扣。

由於展場之展期鄰接緊湊，大會允許於正式展出前一天進場佈置，雖然本所有許多展出模型與實體，但考量出國成本，規劃將各式展臉物品僅可能模組化，以利於展出前1個整天可以完成佈置。由於德國相關環保、勞工、貨物租稅等議題複雜，為確認展覽裝潢及佈置租用狀況，也為確認所運送之展出品已順利運抵展場，本次展品運送委託與展場簽有合約之公司代為辦理，以確保展品能準時順利抵達。本次展品於展前一天到達後，即由運輸公司協助貨物定位並簽收，隨即本所所有參與人員即進行開箱檢查展品現況，並隨即進行依照規劃佈置，並依計畫於當天完成佈置及展品測試。

本次行程9月15日出發，9月16日晚上到達德國杜塞道夫，9月17日早上9時，即進入展覽場確認會場，運送之1只大木箱展品(箱約長1.8公尺，寬1公尺，高1公尺，約300公斤重)隨即運達，並與台灣前往參加展覽之本所研發成果授權廠商約定，9月17日協助佈置。佈置情形如圖5，幸運的在所長的指導及本所研發成果授權協力廠商協助幫忙下，大家合力佈置攤位，將展覽品順利組裝完成，並進行動態產品之基本功能測試，確認各項展品之功能正常。

最後完成佈置情形如圖6，將台灣館、輕便型負壓隔離艙、氣簾式氣櫃模型、氣簾產生系統、主動式防音耳罩、DVD播放系統、攤位大型海報及各項簡介等，依計畫安排在適當位置。由於本所攤位背後有看板隔開，為吸引由後方走到往前參觀者，在中央走道側特別擺致較為吸引人的輕便型負壓隔離艙，並於隔離艙內部放置由防護衣組成之假人，吸引參觀者目光，在展場上看板上也佈置[Taiwan IOSH]的圖樣如圖7。
三、實際展出工作
此次A+A 2007之攤位的展示空間雖然不大，但經過規劃後仍可同時間允許多組人員為參觀者解說，由於本次參展之性質為商展，因此規劃上以本所以商品化之研發成果為主，各項研發成果均有授權協力廠商代表參與，如遇有下單意願之參訪者，即可直接由協力廠商直接安排後續事宜，不需再由本所接觸有關的商業行為部分，而本所人員所擔負之責任即為宣揚台灣政經發展現況及本所近年來的研發成果，對於展出之產品並進行研發原理之解說支援，並藉由展覽期間，與各國職業安全衛生器材廠商交流最新安全衛生相關科技新知、洽談技術合作交流機會、收集世界各國安全衛生防護器材最新資訊等。展覽期接並將本所英文簡介、輕便型負壓隔離艙、氣簾式氣櫃模型、氣簾產生系統、主動式防音耳罩等展品英文簡介，製成影片由DVD播放系統循環播放給參觀者了解，如有近一步諮詢需求，即由解說人員進行細部解說，經由解說後對產品有興趣之參訪者，即由協力廠商接手有關商業洽談部分，而對於台灣現行發展情形有興趣之參觀者，也進行台灣現況之介紹說明。因此在本所工作人員即協力廠商，彼此互相支援下，本所展示攤位約計有30個國家1000人次以上參觀本所展示攤位，並發出約400張宣傳簡介，其中另有350本台灣簡介手冊及相關雜誌、簡介等均索取完畢，本所展示產品並獲得世界級安全衛生設備廠商3M、Drager、MSA、Sperian等超過50家廠商的高度興趣，希望能獲得進一步的資訊及洽談合作可能。就本次參展而言，不論是台灣主題館的台灣推銷或是本所的安全衛生研發成果推廣，都是一次相當成功的展出。

為求說明內容相同，此次本所研發成果都有製作解說海報如附錄一，展出人員或協力廠商人員，都可參考解說，也可提供參觀者參考。

展出期間，由於本所所採用之循環撥放之簡介影片生動活潑如圖8，以及輕便型負壓隔離艙實體造型特別，攤位一直吸引參觀者注意，很多參觀者特別再帶朋友來參觀，也有與本所解說人員熱烈討論其近一部的技術資訊，對於已完全商品化且實體展出的之輕便型負壓隔離艙、主動式防音耳罩等，甚至希望能夠直接帶產品回家，只是限於規定與現況，無法完全配合。

特別是在展出期間，本所商請合作開發氣簾式氣櫃之台灣科技大學機械系之黃榮芳教授的學生配合解說，曾有數位退休之德國大學教授對於本項新產品之開發過程與性能提出討論，此氣櫃打破傳統之設計概念，使用較少能源而且可獲得更好之功能，因此所展出之此氣櫃模型，一直獲得不少之詢問，甚有跨國製造廠想邀請本所人員藉由本項技術協助解決該廠化學氣體暴露的問題；也有工業通風研究者，數次前來討論這氣櫃，前後研究二、三十分鐘，似乎要將本所設計完全吸收。氣簾式氣櫃模型解說情形如圖9，輕便型負壓隔離艙如圖10，氣簾產生系統模型解說如圖11，多組解說及各項展示品解說情形如圖12，可看出參觀者對本所展出內容之興趣。
四、國際職業安全衛生技術交流
展覽期間亦積極聯繫拜會於展場中之各國安衛科研機構，例如位於波蘭的國家研究機構CIOP/PIB(Central Institute for Labour Protection-national research Institute)。展覽最後一天，德國國家職業危害保險法人附屬職業安全衛生及標準委員會KAN( Commission for Occupational Health and Safety and Standardization )主席Dr. –Ing Joachim Lambert也前來本所攤位拜會，表達對本所突出研發成果的深刻印象，並引導本所石所長簡介該機構位於5館展場之BG各部門。拜會照片情形如圖13。而本所研發成果也受到世界級安全衛生設備廠商3M、Drager、MSA、Sperian的關注並希望進一步商談。本所亦主動參訪歐體各部門位於展示場之展示作為，如：EnOSH、ILO-Germany、US-NSC、KOREA-KISS等，
另外在展出期間，石所長也親自到位於Dortmund德國職業安全衛生研究所(BAuA)參訪，聽取該所簡報了解該所知任務與現況及目前參與歐盟研究”INQA”之進展，簡報如附，由於當時該理事長正好公開遴選中，待11月進行選舉產生，僅由該所高階主管接待，簡介資料如附件。且拜訪當天正值為青年日，該所附屬之德國安全衛生展示場DASA吸引超過5000人次進場參觀，甚為踴躍，也佩服德國展示館之規劃設計，可同時容納這樣的人數進場參觀，雖然DASA附設於BAuA，另設有火車站直接到達，此點值得我們學習。

參、心得

這一次我們參與A+A 2007算是一項成功經驗，利用這個機會，對於本所豐碩之輕便型負壓隔離艙、主動式防音耳罩、氣簾式氣櫃模型、氣簾產生系統等研究成果進行一次有效之展出，將台灣及台灣安全衛生研究機構[Taiwan IOSH]推向國際，讓國際了解台灣對工業衛生之研究努力。透過研發成果的品質與成效，告訴國際友人，我們在台灣如何在職業安全衛生領域，保護我們的勞工朋友，也建立國際我們樂於分享及交流台灣經驗的印象(image)。

經過這次展示，我們的研究成果並不輸工業先進國家的產品，我們應該掌握更多機會與國外廠商接觸，從而建立國際行銷商機或合作機會。因此，應及早重視國際行銷、代理及建立通路，除了透過商業合作模式外，未來也可以與國外安全衛生研發機構合作，建立完整及系統化的銷售及服務網絡。

這一次的參加展出，參考本所過去參加國外研討會展覽之經驗，因此準備上充實許多，預定最醒目之展示位置，選擇主打議題，集中火力介紹新設備與技術，結合協力解說人員充實人力等。都已於應用於這一次之展出中，雖然仍有改善空間，但過去經驗讓這次展出更為成功。

這一次之展出，由本所研發成果授權的協力廠商有5位前往參加本次商展，廠商都是自費前往並也提供該項授權之相關展出資料及器材，本所指負責本所研發成果說明及台灣館之器材，對於這樣一個組合方式雖然有改善空間，但對於展出整體而言是非常成功的，除了出發前的協調與溝通外，現場彼此的分工搭配都能鼎力合作，協助佈置攤位和解說上搭配良好。

另外對於此次展出，因部分實體展品很大而改以模型替代，雖然在運送上的問題及經費減少很多，但是對於這樣的商展，與學術性研討會不同，仍然是必須有實體參展，方能達到最佳展出效果，因此以後如是此類商展性質展覽，仍建議應以已商品化之展示實體為展覽重點，而對於學術性展覽，則建議可以模型來替代即可達到良好的效果。而關於本次展品運送及攤位佈置等許多程序，因為係委由與大會有簽約的廠商來協助辦理，因此展品的運送、報關及準時送抵展覽現場，以及展後回運等繁瑣作業，都因而簡化避免了不必要的麻煩，因此若要繼續參加過內外之展出活動，對於展品運送及攤位佈置應該早期規劃，如此才能獲得最大之效果，若是能確定適當攤位標題(印象，image)及攤位大小，利用運送的外箱及摺疊式之展示架來佈置，將可簡化攤位佈置。而對於展品之運送，應該在規劃展品時，就應將包裝一併考慮。

肆、建議事項
    行政院勞工委員會勞工安全衛生研究所歷年來的研究雖然已經彙整出數件商品化的研發成果，但研究同仁有很多研究經驗對於應用上仍需要收集更多最新資訊以搭配研究規劃與進行，若能參加類似A+A國際級的商展，除將可適當宣導研究成果，讓國際上安全衛生工作人員能對台灣更清楚認識--台灣對於這方面之研究經驗，推廣研究成果，擴大應用及合作層面，也可提供更多國際間最新資訊，刺激與促進創新，而且引導研究人員的研發成果更趨近於應用面。這次的出國展示，是一項非常成功經驗，就參展經驗，提出下列建議，可供未來參考。

1. 此次展出的研究成果並不輸工業先進國家的產品，值得繼續推廣本所成果，與國外研究機構與廠商接觸，擴大成果應用與授權。

2. 本所過去研發成果的專利申請偏向本國與美國，很少有國際化專利佈局的視野，而本所研發的數項研發成果均屬世界性獨一無二之創新技術，建議未來之研發成果專利規劃，應朝向國際完整規劃佈局的方向，以保障本所研發成果之智慧財產。

3. 過去展出經驗之建議「預定最醒目之展示位置，選擇主打議題，集中火力介紹新設備與技術」，此次都已有應用經驗，可繼續應用此建議讓展出更為成功。

4. 由於國外展出，需要更多專業人手協助，本次結合協力廠商的方式非常成功，在廠商自發性配合而不增加政府預算經費的情況下，是可以繼續應用此建議讓展出更為成功。

5. 一般展示攤位之佈置費用不低，特別是需要現場裝潢之佈置，參考其他攤位作法，很多採取組合式作法，因此建議應該固定本所固定形象(image)，製作摺疊式展示架，未來可彈性來佈置展示攤位。

6. 對於所展示內容，為擴大展出效果，建議將相關展式內容能夠放在本所英文網站，可透過電子郵件方式，將本所研究成果讓國外相關學者，了解本所研究成果。
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圖5 展示空間開始與佈置情形
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圖6 本所展示區展示空間佈置完成圖
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圖7 展示空間佈置完成圖
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圖8 簡介影片循環撥放及輕便型負壓隔離艙實體展示圖
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圖9 化學氣櫃模型展示解說情形圖
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圖10 輕便型負壓隔離艙展示解說情形圖
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圖11 氣簾產生系統展示解說情形圖
[image: image11.jpg]
圖12 多組解說及各項展示品解說情形圖
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圖13德國國家職業危害保險法人附屬職業安全衛生及標準委員會主席前來本所攤位拜會情形
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