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2007年南亞投資及貿易訪問團報告

一、目的

印度自1991年實施全面性經濟改革以來，經濟活動日益熱絡，2003年高盛（Goldman Sachs）證券「金磚四國」（BRICs）報告中，將之與巴西、俄羅斯及中國並列為全球四大最具發展潛力之國家，且預估其經濟規模將在2040年前成為世界前五大經濟體。根據印度央行統計，印度近3年經濟成長率平均達8.5%，而2006-07會計年度之經濟成長率估計高達9.2%。
為加強推動與印度經貿往來，自2003年起將印度列為重點拓銷市場，2004年經濟部即針對印度市場訂定「加強對印度經貿工作方案」，結合政府與民間資源，與印度台北協會合作，持續辦理經貿交流活動，協助業者增進對印度市場之認識與瞭解。2006年進一步整合台灣對印度經貿工作之相關資源，訂定「加強對印度經貿關係行動綱領（2006~2009年）」，除商品之拓銷及投資布局計畫外，亦納入資通訊等產業合作等相關行動計畫。在前述方案、綱領持續推動下，近年台印雙邊經貿關係已有顯著進展，其中，貿易方面，根據我國統計，2006年台印雙邊貿易額達27.2億美元，較2005年成長11.2%，其中我對印度出口14.7億美元，自印度進口12.5億美元，我國對印度出超2.3億美元。

由近年來台印官方經貿交流頻繁之情形可看出，活動計有94年經濟部與印度商工部舉辦台印反傾銷諮商會議、94年經濟部與印度商工部舉行第1屆次長級經濟對話會議、94年籌組南亞貿易訪問團赴印度孟買、新德里等地拓銷及參觀考察、95年經濟部南亞投資及貿易訪問團出訪印度新德里及清奈等地、95年印度商工部次長率團訪台，95年印度投資考察訪問團參訪新德里、孟買、清奈之工業區。鑑於印度產品結構與我國產品互補大於競爭，雙方有相當之合作空間，本年特籌組「2007南亞投資及貿易訪問團」（加強對印度經貿關係行動綱領重點工作計畫）赴印度進行拓銷及考察，期藉由本次辦理之投資及貿易訪問團方式，協助業者透過與當地廠商之實地接觸，了解印度之投資環境與貿易趨勢，進而協助台灣廠商布局全球，同時促進我國與印度實質經貿交流。

此外，台灣與斯里蘭卡之經貿關係近年來日趨緊密，雙邊貿易額自1995年以來每年均維持成長，2005年達2.69億美元，2006年達2.66億美元，我國廠商目前在斯國投資設廠者逐漸增加，主要投資業別包括食品、飲料及菸草製造業、紡織類製品製造業、運輸工具製造修配業等，加上斯里蘭卡政府近年採取一系列貿易自由化措施，並積極與他國簽訂FTA（已與印度、巴基斯坦、南亞自由貿易區簽訂），以打造「通向南亞之門戶」的地位，可望成為我國投資帶動貿易之重要市場。

二、過程

「2007南亞投資及貿易訪問團」由海峰機械工業有限公司丁志明總經理擔任團長，野象股份有限公司張經理榮月擔任副團長，國際貿易局石組長心擔任顧問，參團人數達36人，所徵集產業包括無線網路、氣動工具、電纜、不織布、整廠、汽車零配件、手工具、化學、紡織、五金、水產養殖器材等。

本團訪問期間自5月9日至19日共12天，訪問印度孟買、清奈及斯里蘭卡可倫坡等3個城市，期望此行能進一步加強與印度、斯里蘭卡兩國經貿高層官員之交流，提升雙邊經貿關係。

惟因斯里蘭卡東北部分離團體「塔米爾之虎（ Tamil Tigers）」近來常對首都可倫坡及鄰近地區進行空中攻擊，而斯里蘭卡政府並無法有效遏止，情勢緊張，國際航班已大幅減少，歐、美、澳洲、紐西蘭、日本等國已將斯國列為高風險地區。因此本團邀訪單位斯里蘭卡—台灣商業協會（Sri Lanka—Taiwan Business Council）透過我駐印度代表處經濟組建議本團暫時取消訪問斯里蘭卡可倫坡之行程，以策安全。爰取消斯國行程，提前於5 月16日返台。相關訪問活動情形臚列如下：

（一）孟買拜訪行程（5月10日至5月12日）

1. 貿易洽談會（5月10日）：

上午 10時正式展開洽談會時，會場已湧入許多買主，據統計共有294家印商前來洽談，估計現場成交金額約32萬美元，後續一年潛在商機約達1212萬美元。據業者表示，本次洽談會以電子產品、手機、機械產品、手工具、藥品、有機肥料、汽機車零組件等最受青睞，成效良好。如銷售五金建材的錫成公司，一波接一波的與進口商熱絡洽談，該公司楊董事長彰仁幾乎無時間進食午餐。此外團員對政府制定之加強對印度貿易及投資策略、外貿協會之熱忱服務及周詳之安排，均予高度肯定。

2. 拜會貿協駐孟買辦事處（5月10日）：

張主任原林簡報該處人力狀況、工作內容、本次外貿協會南亞貿易及投資訪問團安排情形，並就業務拓展充分交換意見。張主任並稱日、韓等國為加強對印度之經貿、投資、合作關係，日本貿易振興社（JETRO）已在新德里、孟買、班加洛增派人力為11名、韓國貿易振興社（KOTRA）則在新德里、孟買、清奈派駐 8名人力，盼我國亦可增加派駐印度之人力與經費，以進一步拓展印度市場。職對該處工作表示肯定，並稱政府已同意增加印度之雇員名額，相信我國對印度之經貿、投資關係亦可進一步成長，拜會進行1小時結束。
3. 參訪孟買商品交易集散中心（5月11日）：

為實地瞭解印度第一商業大城孟買市商業活動情形，上午10時30分開始全團參訪孟買商品交易集散中心包括五金街、電子電器街、紡織成衣街、玩具禮品街、鞋類街等。上述街道為各該類商品之批發集散地，印度各地中小盤業者均至上述街道批貨，生意鼎盛，可見印度商業之蓬勃發展，為極具潛力之市場。

4. 拜會印度最大銷售通路商PANTALOON Retail (India) Limited（5月11日）：

經外貿協會駐孟買辦事處之接洽安排，全團於下午3 時30 分抵達該公司訪問，採購部負責人Mr. Sandeep PODDAR、資深採購經理Mr. Thomas Fernandes及成衣採購經理Mr. Ajay Pathak共同接待，P負責人表示，該公司為印度最大銷售通路商，2006年採購金額已逾10億美元，以往進口許多中國大陸產品，惟由於品質不佳、售後服務差，現計畫尋找台商供應多項產品，包括紡織、成衣、電子產品、家具、個人電腦、機械、手工具、運動器材等，以供應市場日益增加之產品及品質需求。顧問石組長告以”Made in Taiwan”之產品品質優良、價格合理、交貨準時、售後服務佳，與台商進行貿易往來，即可創造雙贏局面，希望與本次參團之台商進行面對面洽談，可迅速覓得優良供應商。此外並告以貿協駐孟買辦事處張主任原林工作熱心，效率極佳，與渠聯繫將可有效獲得所需台商資料。P負責人稱對台灣產品之品質、價格、交貨及售後服務能力均有信心，表示計畫至我國尋找更多供應商，進一步加強自台灣進口，隨後即與廠商進行一對一洽談，歷時2小時結束，業者對此一安排均表滿意

（二）清奈訪問行程（5月13日至5月15日）

1. 團務會議（5月13日）：
由外貿協會駐清奈台貿中心吳主任賀杉於該團抵達後，以「印度是一個好市場，但不是一個容易的市場」為主題向團員分享對印度市場的看法。吳主任估計在印度僅有5%的人口能操流利的英語，一般勞動大眾不懂英語的比比皆是，且印度英語並不等同道地英語。印度雖因經濟起飛，已成為另一投資熱門地區，惟當地勞工、基礎設施及水電等生產成本均較中國大陸及越南來得高，應該以拓展印度市場爭取內銷商機作為設立據點之主要考量，如目前許多在印台商均係配合Nokia、Motorola等國際品牌之海外市場布局策略而進駐投資。吳主任同時表示，印度早期的邦聯制度使得每個省份有不同語言及文化環境，各地市場的行銷通路及消費習慣亦不盡相同，拓銷印度市場應建立區域布局，始能有效切入。最後，吳主任強調印度市場潛力無窮，值得密切觀察，台商如果評估產品具有品質及價格競爭力，宜配合區域特性擬定長期拓銷的策略，始能攻城略地大收利市，而且印度勞工「易管難教」與工會勢力高漲的特性亦需注意。

2. 貿易洽談會（5月14日）：
上午 10時正式展開洽談會時，會場買主眾多，除預約之印商外，尚有許多臨時買主前來參加，據統計共有169家印商前來洽談，估計現場成交金額約13萬美元，後續一年潛在商機約達850萬美元。據廠商初步表示，本次洽談會以機器機械、淨水器設備、塑膠製品、汽機車零組件、消費性電子產品及室內裝潢品等最受歡迎，成效超出廠商原先之預期，對外貿協會之周詳之安排，表示肯定。廠商洽談情形如下：

（1）銷售五金建材的錫成公司十分忙碌，除在會場與印商洽談商機外，亦隨客戶外出考察行銷市場，渠表示孟買地區洽談的印商多為進口商，而清奈地區則為建商，充分印證印度市場的地區差異。專業製造捲門馬達及零件之茂峰公司亦認為南印的建材市場商機無限，辜經理旗亮表示在會場已覓妥可與該公司配合的下游製造商，值得後續追蹤聯繫拓展南印市場。

（2）銷售水產養殖器材之巨晃公司洽談桌整日可謂座無虛席，林總經理谷峰除與原有客戶洽談外，並與新客戶交換意見，充分掌握後續訂單的來源。銷售濾水器的聖屏公司鄭副總月月員表示，清奈經營相關器材的印商具有高度專業知識，平均水準高過第一大商城孟買地區的業者，南印裝置濾水器材的普及率亦超過孟買地區，該公司預估南印商機非常看好。

（3）不織布公司賴建芳經理表示，印度不織布因製鞋工業需求大增而看好，但印度不善於化學纖維，只能仰賴進口，是我業者極佳的機會。擔任該團團長的海峰機械丁志明總經理認為，汽車工業是南印的重點產業，我國廠商應親自來印瞭解市場，掌握第一手資訊，才能發掘商機。副團長野象公司張榮月經理指出，目前南印地區的資通訊產業勢力發展快速，該公司研發適用該產業的手工具應具有不錯銷售潛力。

3. 拜會貿協駐清奈辦事處（5月14日）：

吳主任簡報該處人力狀況、工作內容、本次外貿協會南亞貿易及投資訪問團清奈行程安排情形，並就業務拓展充分交換意見。吳主任表示印度市場雖然商機龐大，惟風險亦高，必須步步為營，小心謹慎，方可立於不敗之地。

4. 參訪清奈工業園區（5月15日）：

為進一步吸引外人投資，印度各州均設有工業園區，園區享有租稅減免、水電特價、設備機器進口免稅等各項優惠措施。本團由貿協駐清奈辦事處安排上午9時出發參觀清奈SRIPERUMPUDUR工業園區，該園區距離清奈40公里，為國際大廠設廠所在，包括NOKIA、MOTOROLA等手機大廠，我國鴻海富士康、勝華科技公司亦於該園區內投資設廠，以達分散市場、全球布局之策略。本團業者興農公司鄭總經理國正，亦積極考察印度投資環境，將續評估在清奈投資生產建材計畫，參觀進行2小時完成。

5. 參訪清奈商品交易集散中心（5月15日）：

為實地瞭解清奈市商業活動情形，下午全團繼續參訪清奈商品交易集散中心包括電子電器街、五金街、玩具禮品街等。上述街道為各該類商品之批發集散地，印度南部地區中小盤業者均至上述街道批貨，貨源繁多，人聲鼎沸，可見印度商業之蓬勃發展，商機無限，業者咸感不虛此行。

三、心得及建議事項

（一）心得

1. 印度獨特之處在於成長火車頭不是製造業而是服務業。亞洲快速成長的國家如中國大陸，多憑藉製造實力及出口的成功，印度則是仰賴服務業的實力，伴隨購買力的增強，同時助長了製造業。此外，服務業因較少發生國際貿易糾紛而有助提升印度的國際形象。
2. 印商算計甚精，多數存有模仿複製台商的生產技術優勢補強本身之劣勢，長遠之計宜在該國從事裝配或生產就近爭取內需市場。
3. 無論何種投資屬性，印度的商機都是慢慢展開的，投資印度的最大陷阱在於期望過高，移植其他市場的成長與報酬預期心理，可能造成錯誤決策。

4. 印度是一價格超敏感市場，大多數消費者喜愛低價，尤其是入門價格，勝過附加價值，這也是講究高單價的日本Panasonic在印度關廠，而強調中、低價位的韓國Samsung及LG在印度陸續擴廠的主因。

（二）建議事項

1. 實地赴訪目標市場為最佳拓銷方式

對於潛在市場之發掘，最初通常是依據研究單位之分析報告、媒體之報導、業者之口耳相傳及駐外單位不間斷蒐集之商情等，惟對於個別產品之商機，真正從事該產業之業者仍具有較高之敏銳度。邀集有興趣之業者籌組訪團實地考察及訪問為最佳及最直接之方式，雖不一定能收到立竿見影之效果，但對於協助廠商規劃全球佈局、強化出口拓銷廠商應有助益。

2. 貿易洽談會應先依參團廠商拓銷需求提供潛在買主名單，以利行前聯絡

洽談會之成敗端視邀訪買主家數及品質而定，若能配合參團廠商拓銷需求，提供潛在買主名單，於行前聯絡洽商，有利於掌握商機及提高接單成果。另近年國內赴印度各類訪團持續不斷，未來或可針對具競爭力產品或創新產品的廠商組團，並請駐外單位加強宣傳是類團員廠商俾提高印商前來洽談的意願。
3. 赴印度訪團參訪地點可漸由一線城市增加至二線城市，以深耕印度市場

國內赴印度訪團一般都集中在新德里、孟買及清奈3大城市，建議利用我駐印度代表處經濟組及外貿協會駐外單位優勢，增加其他內地大城如加爾各達等之參訪，俾利我商深耕市場。

4. 團員對本次訪團之反應意見可作為日後辦理活動之參考

團員對洽談會場規劃、駐外單位接待之服務、事先提供買主名單及參訪行程之意見，作為日後辦理活動之參考，以改進並增加訪團成果。另本次訪團徵集之產業非常多樣化，顯現台灣業者對印度市場之重視。

5. 充分掌握市場資訊為成功經營之不二法門

印度人口眾多、市場規模大，近3年平均經濟成長率高達8.5%，經濟正處於起飛階段，民生相關產品需求高，但因購買力低，消費者對於價格較為敏感，因此我商產品相較大陸等具低廉工資優勢之國家來說恐不具價格競爭力，建議應加強控管產品成本及品質以為因應；另一方面，印度之流通業未臻成熟，通路不易掌握，加上國人較不熟稔該等國家之交易習慣，容易錯失商機，因此建議平時應多蒐集及掌握印度之商情資訊、法律規定，最重要的應謹慎選擇合作夥伴經營當地銷售通路，將風險降到最低。

附錄：

（一）行程表（原始：印度、斯里蘭卡）

外貿協會【2007年南亞投資及貿易訪問團】行程表            2007/5/9~5/19
印度（孟買、清奈）、斯里蘭卡（可倫坡）

	WED 
	THU 
	FRI
	SAT 
	SUN
	MON
	TUE

	05/09
	05/10
	05/11
	05/12
	05/13
	05/14
	05/15

	台北(新加坡(SQ871 1345/1810)

新加坡(孟買
(SQ424 2015/2305)

	孟買
· 貿易洽談會(1000/1800)

(地點：TAJ President )
· 投資考察(興農砂石廠)
	孟買

· 後續貿易洽談

· 參訪活動(10:00以後參觀手工具街、紡織街、電子街、汽機車零配件街、零售據點)
	孟買
· 後續參訪活動
	孟買(清奈

(9W481 1105/1250)
	清奈
· 貿易洽談會(1000/1800)

(地點：GRT Grand Convention Centre )

· 投資考察(興農砂石廠)
	清奈

· 後續貿易洽談

· 參訪活動

0900-1300參觀工業區

1400-1600參觀市集

1600-1800參觀清奈市區

	05/16
	05/17
	05/18
	05/19
	05/20
	05/21
	05/22

	清奈(可倫坡

(UL122 1030/1150)

· 斯里蘭卡投資署（BOI）簡報
· 拜會錫蘭商會
· 參觀斯里蘭卡迷你出口展（錫蘭商會專為本團辦理）
· 斯國市場簡介旅斯台商投資經驗
	可倫坡

· 貿易洽談會(0900/1700)

(地點：GALADARI HOTEL)

· 投資考察(興農砂石廠)
· 「台斯投資貿易之夜酒會」 (地點：GALADARI HOTEL)(19:30或20:00開始)
	可倫坡(新加坡

(SQ467 1250/1920)

新加坡住宿
	新加坡(台北
(SQ876 1240/1720)
	
	
	


（二）行程表（變更：印度）

外貿協會【2007年南亞投資及貿易訪問團】行程表            2007/5/9~5/16
印度（孟買、清奈）
	WED 
	THU 
	FRI
	SAT 
	SUN
	MON
	TUE

	05/09
	05/10
	05/11
	05/12
	05/13
	05/14
	05/15

	台北(新加坡(SQ871 1345/1810)

新加坡(孟買
(SQ424 2015/2305)

	孟買
· 貿易洽談會(1000/1800)

(地點：TAJ President )
· 投資考察(興農砂石廠)
	孟買

· 後續貿易洽談

· 參訪活動(10:00以後參觀手工具街、紡織街、電子街、汽機車零配件街、零售據點)
	孟買
· 後續參訪活動
	孟買(清奈

(9W481 1105/1250)
	清奈
· 貿易洽談會(1000/1800)

(地點：GRT Grand Convention Centre )

· 投資考察(興農砂石廠)
	清奈

· 後續貿易洽談

· 參訪活動

0900-1300參觀工業區

1400-1600參觀市集

1600-1800參觀清奈市區

· 清奈(新加坡

(SQ529 2345/0625)

	05/16
	05/17
	05/18
	05/19
	05/20
	05/21
	05/22

	新加坡(台北
(SQ872 0800/1240)
	
	
	
	
	
	


（二）其它參考資料：

印度國家基本資料

一、印度國家基本資料概要

(一)、印度基本經貿資料
	人口
	10億9,535萬人（2006年6月，僅次於中國，佔全球人口16.7%）

	面積
	328萬7,590平方公里（居全球第7）

	國民生產毛額
	US$7,203億 （2005 est.）

	平均國民所得
	US$680 （2005 est.）

	經濟成長率
	8.1% （2005-06）
；8.7% （2006-07）


	失業率
	8.6%（2004-05）


	進口總值
	US$ 1,437億 
（2005-06）

	出口總值
	US$ 1,033億 
 （2005-06）

	主要進口來源
	美國、中國、比利時、瑞士、英國、德國、日本、澳洲、南韓、印尼、新加坡（2005-06，依貿易額為序）

	主要出口市場
	美國、阿拉伯聯合大公國、中國、新加坡、英國、香港、德國、比利時、義大利、日本 （2005-06，依貿易額為序）

	印度主要進口項目
	原油(2709)、黃金(7108)、金剛石 (7102)、石油 (2710)、無線電話 (8525)、煤(2701)、自動資料處理機 (8471)、鐵屬廢料 (7204)、熱軋之鐵 (7208)、辦公室用機器之零件 (8473)。（2005-06，依貿易額為序）

	印度主要出口項目
	金剛石(7102)、石油 (2710)、鐵礦石 (2601)、貴金屬製首飾 (7113)、醫藥製劑(3004)、女用非針織之服飾 (6204)、有機化合物(2942)、稻米(1006)、女用上衣 (6206)、鐵製品(7210) 。（2005-06，依貿易額為序）


(二)、印度重要經貿情勢

	經濟現況及展望
	1. 現況：在印度政府持續推動經改的大方向下，2005-06會計年度經濟成長率為8.1%，高於上一年度的7.5%，前景看好。
2. 展望：基本上印度將持續維持改革開放的路線，國際間均相當看好印度未來的發展，2006-07會計年度經濟成長率可達7-8%間。

	重要經貿政策
	2004-09對外貿易政策目標：

印度進出口貿易額佔全球貿易總額的比例成長1倍，並培植特定出口產業，使印度成為全球製造、貿易及服務業的中心。

	重要經貿措施
	1. 繼續加強與東南亞國家、東亞、美、歐及中國等建立經貿關係。

2. 解除或放寬外人投資限制，促進投資。

3. 稅制改革：調降公司稅、關稅等各種稅率；另實施加值型營業稅（VAT），及開徵福利稅。

4. 設立特別基金（Special Purpose Vehicle, SPV），提供道路、港口、機場、觀光設施等大型基礎建設所需之資金。

5. 持續金融部門及國營事業之漸進改革。

	主要產業概況及未來發展策略
	1. 產業概況：印度國內經濟主要由農業、軟體代工服務、紡織、製藥、能源石化、電信通訊、汽機車、金融等主要產業組合而成。

2. 發展策略：解除非必要之產業管制規定、成立特別經濟區、扶植小企業（保留497項產品限由小企業經營）、放寬非印度人投資持有不動產、航空等特定事業之資產比率、成立資訊硬體及軟體園區，繼續積極引進海外投資，包括資金、技術及管理實務等。

	洽簽自由貿易協定（FTA）概況
	1. 已簽訂：斯里蘭卡（2001.03）、泰國（2004.09）、新加坡全面經濟合作協定（2005.08）、亞太貿易協定（2005.11）、南亞自由貿易協定SAFTA （2006.01）。
2. 推動中：馬來西亞、印尼、不丹、尼泊爾、阿富汗、東南亞國協（ASEAN）、模里西斯、孟印緬斯泰不六國FTA（BIMST EC）、南方共同市場（MERCOUSUR）、南部非洲關稅同盟（SACU）、波灣合作理事會（GCC）、中國、韓國、日本、埃及。


(三)、台灣印度雙邊經貿關係

	我國出口值
	US$15億8,286萬（2005年，成長46.3%）

US$14億7,107萬（2006年，衰退7.1%）

US$4.86億美元（2007.01-03，成長66.5%）

	我國進口值
	US$8億5,956萬（2005年，衰退0.4%）

US$12億4,527萬美元（2006年，成長44.9%）

US$3.57億美元（2007.01-03，成長37.4%）

	我國主要出口項目
	汽柴油產品（2710）、初級狀態之聚縮醛等化學品（3907）、初級狀態之乙烯聚合物（3901）、資訊產品零件及附件（8473）、酚（2907）

	我國主要進口項目
	汽柴油產品（2710）、未經塑性加工之精煉銅及銅合金（7403）、非環烴（2901）、含棉量在85%以上之棉紗（5205）、建築用石（2516）

	我對印度投資
	1. US $2,161萬美元（累計至2006.11止）。

2. 主要投資產業依序為：電子業、電腦業、食品加工業、汽機車零組件業、化學業、紡織業、機械業、通訊業。

	印度對我投資
	1. US $4,059萬美元（累計至2006.11止）。

2. 主要投資產業依序為：國際貿易業、批發業、餐飲業、零售業。

	重要官方會議
	台印雙邊次長級經濟對話會議（推動中，2005年5月26日首次在新德里舉行；2006年9月1日在台北舉行第2屆；預計2007年9月中旬在印度新德里或清奈舉行第3屆）

	重要民間會議
	1. 中華民國工商協進會（91.1.1起改由中華民國國際經濟合作協會持續推動）與印度商工總會自1992年起，每年輪流在兩國舉行雙邊經濟聯席會議。2006年10月30日在台北舉辦第10屆。

2. 國際經濟合作協會不定期之產業公協會互訪，近年台、印雙方資通訊產業之交流尤其熱絡（我國資訊工業策進會於2004年2月與印度軟體協會（NASSCOM）簽訂合作備忘錄；2005年6月8日與印度IT製造商協會（MAIT）與簽署合作備忘錄；2006年10月31日印度商工總會（FICCI）與外貿協會簽署合作備忘錄。

	雙邊經貿協定
	已簽訂：台印度投資保障協定（2002.10.18）。

洽簽中：避免所得稅雙重課稅協定、貨品暫准通關協定、檢驗/驗證相互承認協定。


二、印度整體經貿概況及重要經貿措施

1. 據印度財政部統計，2005-06會計年度經濟成長率可達8.1%，介於2004-05年度的7.5%及2003-04年度的8.5%之間，在過去3年內有2年超過8%，表現相當可圈可點。根據印度2002-07年第10次5年計畫(The Tenth Five Year Plan)設定的每年平均成長目標為8.1%，而2002-03至2005-06的平均成長率為7%，如2006-07年度成長可達8%以上，則平均成長可達7.2%。

2. 財政金融：政府積極改善稅收效率，並致力降低財政及預算赤字。1992年以來稅收占GDP的比例均未超過10%，政府預定至2009年3月底前，每年降低財政赤字占GDP的比例0.3%，並消除預算赤字。2004年底，外債為1,209億美元，較上年同期1,128億美元增加6.8%，主要係受美元貶值的影響。2006-07會計年度政府預算赤字為8,472.7億盧比，占GDP的2.1%，低於上年的2.6%，財政赤字(fiscal deficit)為1兆4,868.6億盧比，占GDP的3.8%，低於上年的4.1%，已有相當改善。
3. 對外貿易：鑑於貿易是帶動經濟成長及促進就業的有效方法，印度政府自1991年採行開放經濟政策以來即積極推動對外貿易，多年來在經濟快速成長的基礎下，對外貿易年有增加，尤其自2002-03年度起更加速成長，並首度突破千億美元大關至1,141億3,100萬美元，較上年同期成長19.8%；2003-04年再成長24.4%至1,419億9,100萬美元，2004-05年度更達1,897億1,300萬美元，成長率達33.6%；惟原油是印度最大的單一進口產品，2004-05年進口額達298億美元，造成該年286億3,000萬美元的逆差，其他進口產品則以經濟發展所需的機器設備、原物料及半成品為主。
據印商工部統計，2005-06年度4月至11月止印度對外貿易額為1,450.53億美元，其中進口864億200萬美元，出口586億5,100萬美元，較上年同期成長25.55%，估計本年度對外貿易可達2,400億美元，分別為進口1,400億美元及出口1,000億美元，再成長26.5%
4. 外人投資：據印度財政部統計2005年4月至2006年1月外人直接投資總額為43.43億美元，較2004-05年度同期的27億600萬美元增加60.5%，亦超過該年度全年的37億5,500萬美元，且是自1991年來單年最高的計錄，外人投資已有明顯增加的趨勢。其中摩里西斯、美國、英國、日本、荷蘭、德國、新加坡、法國、南韓、瑞士為最大的10個投資國。法人投資於2003-04年大幅增加，達109億美元，2004-05年82億8,000萬美元，本年度應可達100億美元。

5. 印度1991年起改採經濟自由化政策，對舊有之管制措施進行一連串之改革。在1997年印度限制進口項目尚有2,714項，至2001年4月已全部取消，2006年復將非農產品關稅高峰由15%降為12.5%，2007年進一步將非農產品關稅高峰降為10%。
6. 設立特別經濟區及特別經濟區立法

（1）2005年特別經濟區(SEZ)法案：設立審核SEZ開發業者及區內廠商的單一窗口機制、提供租稅優惠、於SEZ區內設立國際金融服務中心(International Financial Service Center)、於SEZ區內成立特別法庭及單一執行機構，以加速區內商務糾紛之審判及調查之進行等，以吸引FDI。

（2）2006年2月SEZ Rules實施後，經商工部正式核准的SEZ有51個(其中43個生產單一產品、7個生產不同產品及1個倉庫)，加上已獲原則核准的66個，合計117個，主要產業包括IT、生技、製藥、紡織、石化、汽機車零配件等，總面積達22萬5,901公頃，其中以IT產業占44個最多，面積8,230公頃，包括軟體大廠Wipro在加爾各答、海德拉巴、清奈等地的228公頃，TCS在清奈的70公頃，HCL在德里近郊Nodia的42公頃等。
（3）因SEZ設立所引發的農民抗爭問題，印度商工部於本（96）年1月10日宣布取消審核39件申請新設立SEZ案的會議，復接獲辛格總理辦公室指示無限期中止SEZ審核，該部爰再取消1月19日的42件SEZ的審核會議。此一措施除造成包括大型企業Reliance的Maha Mumbai及Tata的Gopalpur等近300個SEZ開發計畫因而必需暫告中止外，原已獲核准但尚未施工的163個SEZ亦面臨可能需重新審核的命運，政策的不確定性將對吸引投資造成極大的影響。

7. 南亞自由貿易區(South Asia Free Trade Agreement, SAFTA) 生效實施：南亞自由貿易協定於2006年1月1日起生效，會員國包括印度、巴基斯坦、孟加拉、斯里蘭卡、不丹、尼泊爾、馬爾地夫等7國。依各會員國間約定，該協定之實施必需經所有會員國同意，並完成原產地、敏感性產品項目、對低度開發國家(LDC，指印巴斯以外的4國)稅收損失的補償及對提供技術協助等4項議題之諮商，再經南亞區域合作聯盟(SAARC)秘書處正式通知後始正式實施。
8. 公布2006-07會計年度預算，並進行稅制改革：2006-07會計年度印度政府全部支出為5兆6,399.1億盧比，其中非計畫支出(non-plan expenditure)為3兆9,126.3億盧比，較上年3兆7,084.7億盧比成長5.5%，計畫支出(plan expenditure)為1兆7,272.8億盧比，較上年1兆4,349.7億盧比成長20.4%，中央政府支出為1兆3,128.5億盧比，較上年1兆1,038.5億盧比增加，其中教育與醫療預算成長最多，教育經費由上年1,833.8億盧比成長31.5%至2,411.5億盧比，醫療由上年1,028.4億盧比成長22%至1,254.6億盧比，政府視為拉近城鄉距離的有效措施且積極推動的8大旗艦計畫，經費由上年的3,492.7億盧比成長43.2%至5,001.5億盧比。

三、印度主要產業概況
1. 軟體代工服務業

印度軟體代工服務業約始於1970年，發展至今已成為印度主要創造外匯來源，2000年僅有62億美元之外銷額，2005年已達180億美元，2006年更將跳至234億美元，預期至2009年外銷額可望達到600億美元，出口地區超過130個國家，已成為印度最大出口產業。

印度軟體服務業蓬勃發展之原因，主要包括英語人口眾多、工資較便宜、政府鼓勵、系統進行員工訓練，以及時差優勢使得印度可以替歐美進行24小時不中斷服務等，這些優勢短期間內不致有太大的改變。但相對地，本產業亦有一些問題，由於成長過快，小廠爭相投入，造成業者殺價競爭，搶奪專業人才，業界人員流動率過高，很多公司組織及管理不及調整，另外代工產品附加價值不高及印度境內電信及電力設施仍不夠完善等，都需要進一步改善。大體而言，印度政府已體認到此一產業的重要性，給予較多協助，公民營電信公司近年亦加緊投資建設，加上印度軟體服務人力成本仍遠低於歐美，預估軟體服務業外包至印度之風潮仍將持續。
2. 紡織業

印度紡織業產值占印度工業產值的14%，整個產業規模龐大，從上游原材料絲、麻、羊毛及綿、中游紡紗棉線、染整，到下游製成布料及成衣，牽連廣大，提供350萬人之就業機會，相關行業人員達3,500萬人，印度紡織業2004-5會計年度（每年4月至次年3月）年出口值超過135億美元，占總出口值之17.5%，是印度境內工作人口僅次於農業之第二大產業。紡織業所牽涉的就業人口，包括農業(種植棉、麻等天然纖維)、畜牧業(羊毛)及製造業(成衣)等大量勞動人口及婦女等弱勢族群， 對印度國內經濟及就業情況有相當的影響。
由於全球紡品配額已於2005年初取消，全球紡織品市場面臨重新洗牌，印度諸多紡織廠已著手更新設備及提升技術水準，印度政府亦配合採行多項激勵措施，依據印度專家預測，至2010年紡織業出口額可自2003-4年度年出口值134.8億美元及2004-5年度之134.9億美元，擴張至約400億美元之水準。
印度紡織的主要優勢在於擁有豐富的天然纖維產量，棉、黃麻、絲及部分人造纖維、數量龐大的spinning、weaving產能、大量便宜的勞工、業者熟悉歐美市場；缺點則包括業者規模過小、基礎建設不佳、資金成本過高、缺乏資金更新技術及設備等。
3. 製藥業

印度製藥業年產值約有100億美元，全球排名第13名，如就產量比較，則居全球第四名，經過近30年的發展，無論是技術、藥品品質及種類，都已達到一定水準，從簡單的頭痛藥到較複雜的抗生素及心血管藥物，都能夠自行製造，所生產藥品爭取到美國食品暨藥物管理局(FDA)之核准案件，係除美國以外，列名最多之國家。
2004-5年印度藥品出口約有37億美元，較前一年成長9.6%，進口約7億美元，約成長3.2%。為了鼓勵藥品出口，印度政府並成立專責輔導單位(Export Promotion Cell)，以協助廠商拓銷海外市場。主要出口地區，包括美國、加拿大、德國、法國及拉丁美洲國家等。主要出口藥物包括Sulpher-methoxazole、amoxycillin、ampicillin、menthol及ibuprofen等。
印度亦為世界主要藥廠研發、測試及製造之基地，在全球每年600億美元的外包承製藥品市場上，由於印度藥廠本身素質高，經驗豐富且生產成本低，測試所需時期較歐美大為縮短，自然為國際大藥廠中意，如Ranbaxy即與國際大藥廠GSK簽約，共同將所研發之新藥物儘速商品化，預期在未來2、3年內，印度每年約可獲得40億至100億美元之委外承製訂單。
4. 工具機業

印度工具機產業在2004年隨著汽機車、汽機車零配件及消費耐久財產業大幅成長，對金屬工具機之需求不斷增加，而著有佳績，國產工具機2004年產值約2億3,240萬美元，較前一年約成長95%，其中主要以汽機車製造業工具機之需求最高，其次為汽機車零配件、國防、鐵路、職業訓練所及小型企業，預期至2005年亦將呈現同樣成長趨勢。
印度工具機產業最大產值可達2億3,000萬美元，約雇用6萬5,000名員工，主要製造商約有450家，其中約150家屬於較具規模之廠商，而最大的10家廠商即掌握了印度70%的產能，全印度約有75%之工具機係ISO認證廠商製造，其中Machine Tools Limited，其產值即達全國的32%，顯示該產業集中在少數業者上。

印度工具機業以往因長期受政府保護，缺乏研發能力，品質及規模皆不佳，因此無法與國外進口產品競爭。2003年的產值僅約1億700萬美元，較前一年成長9%。印度工具機主要製造商約有400家，其中50家業者通過ISO及CE的認證，而最大的10家廠商即掌握了印度70%的產能，其中全印度最大的HMT Machine Tools Limited，其產值即達全國的30%，顯示該產業集中在少數業者上。

在工具機的用途方面，汽車工業在印度發展快速，使用相當多的工具機，其他資本設備也因產業發展而帶動需求，其中紡織機械及其他產業機械亦是主要用途。

印度製造業發展需要大量工具機，且因所得較低，印人對產品價格較敏感，我國機械產品及整廠設備，品質良好且價格具有相當競爭力，在印度甚受歡迎，已成為我國銷印度的主要產品之一。

5. 電信通訊業

印度在1990年中期進行通訊業民營化，將原來獨占全國市場的國營公司Department of Telecommunication切割成BSNL、MTNL及VSNL等三家公司。目前印度有線電話服務仍以BSNL（約占市場總額之71%）、MTNL（約占市場總額之14.75%）、Barati Tele-Ventures（約占市場總額之9.1%）及Tata Teleservices為主，其他民營業者有3家，整個服務收入約有75億美元。行動電話業者目前主要採取GSM及CDMA系統，GSM經營業者甚多，服務收入約有27億美元，其中Barati Tele-Ventures營收額，約占市場總額之47.5%，Idea Cewllular 13.97%，Bharti Mobile 9.9%，Tata Teleservices 6.9%。國內長途電話服務(National Long Distance, NLD)業者有4家，國際長途電話業共有5家。
印度2006年2月電話密度約12.28%，較2006年1月電話密度11.88%，成長甚快，惟相較於全球電話平均密度29%，仍有很大成長空間。2006年1月止印度電話總戶數達到1億3,000萬戶，其中有線電話戶數有4,921萬戶，行動電話有8,079萬戶(GSM約 6202萬戶, CDMA約1,877萬戶)，另寬頻用戶亦超過百萬用戶。
印度近年來不斷大幅擴充寬頻及無線網路設備，2005年下半年起，全印度手機用戶總數已超過固定線路之用戶，目前除印度南部Kerala及東北州固定線路之用戶仍為主流外，其餘各地之手機用戶已凌駕固定線路之用戶。

在許多鄉村偏遠地區，由於基礎建設不佳，並未舖設有線電話管線，使得申請行動電話比有線電話來得容易方便，此外，近年行動電話產品關稅持續降低，系統業者激烈競爭，費率下降，亦使行動電話用戶快速增加。
為迎接無線網路通訊時代來臨，印度在2005-06年間計擴充2,050萬條GSM設備上，其中印度Bharti Airtel民營電信公司計擴充600萬條，Bharti Airtel透過Ericsson之協助，計在印度東北Assam州及其他東北地區設立GSM/GPRS網路設備及服務，此外，Bharti Airtel亦投入110億盧比，於印度15個區域3,000個城鎮及鄉區設立GSM/GPRS網路服務。Bharti Airtel亦與Nokia簽署55億盧比合約，由Nokia負責在孟買、Maharashtra、Gujarat、Bihar、Orissa、West Bengal、Madhya Pradesh等8個區域，擴建GSM/GPRS/EDGE等服務，至2006年3月底止，Bharti Airtel電信服務之範圍，將可擴充至5,000個城鎮。在2006至2008年間，Bharti Airtel更規劃加強網路建設計畫，即將與供應商簽妥擴充6,100萬條無線網路線路之合約。
印度使用的通訊網路設備部分自國外進口，例如交換機有Alcatel、Siemens、Fujitsu、AT&T、GPT、Ericsson及NEC等大廠產品，此外Lucent、Fujitsu及Siemens也在印度生產通訊傳輸設備。由於印度人口眾多，通訊需求龐大，進口通訊產品除手機外，其他如電話機、答錄機、傳真機、數據機及公共電話等，皆有相當成長空間。

由於競爭劇烈，為取得經濟規模優勢及市場占有率，印度通訊業近來紛紛開始展開合併及進行業務合作。
6. 汽機車工業

印度在2005年轎車及休旅車銷售量首度超過百萬輛，由於大批印度新貴加入購車行列，往後每年可望成長15%，預期至2010年年銷售量可達到250萬輛。由於未來前景展望佳，印度第一大印日合資廠Maruti Udyog正與日本母公司Maruti合作於新德里設立年產量可達25萬輛之新車廠，預期至2006年即可加入生產行列，屆時Maruti Udyog廠年產量可望超過85萬輛。
在機車市場上，印度在1995年市場需求為120萬台Scooter及76萬台摩托車，不過至2004-5年，Scooter市場成交量為92萬台，摩托車為496萬台，較上年同期大幅增加20%以上，預期至2005-6年，摩托車市場成交量將為580萬台，Scooter將為90萬台。在摩托車市場上，Hero Honda市場占有率為50.3%，Bajaj Auto 29.7%、TVS Motor 12.7%、Yamaha Motor 3.6%。
印度郊外及鄉村人口占總人口比重達70%，對機車需求殷切，再加上個人所得不斷增加，道路面積不斷擴增，15至24歲之年輕人口占有25%之總人口數，機車需求只會大幅增加，而不易滑落，為此，Hero Honda及Bajaj Auto已將目標重點集中在印度廣設機車工作站，不斷發掘出潛在客戶，不斷以較低價位(約2萬9,000盧比)之入門機車，及與金融機構或互助團體合作，以貸款方式，吸引年輕人採購。
印度汽機車產業不斷蓬勃發展，汽機車零配件產業產值亦自1995年之100億盧比，升至目前之4,000億盧比，預期至2014年可達1兆8,000億盧比，其中約有半數係供外銷。不過，此產業雖有上千家左右之廠商，惟僅有約480家係屬於印度汽機車零配件公會之會員，顯示，諸多廠商係屬於小型企業。

由於印度產製之零配件具有價格競爭力，一些大型零配件製造廠如Bharrat Forge、Sundram Fasteners、Sona-Koyo、Tata Automotive Components不斷接獲美國方面大訂單，以補充美國車廠需要廉價零配件之需要。

7. 電子業

印度2004-5年電子產品產值約有115億美元，較前一年約成長10%，由於低勞工成本、龐大之內需市場及眾多之優良技術勞工，預期至2010年印度電子產業產值可望超過400億美元。

在工業電機及電子設備上，印度在2004-5年度（每年4月至次年3月）計進口總值87億美元之電機與設備及其零件，較上年同期之66億美元，大幅增加33%，如就進口來源觀察，自中國大陸進口超過17億美元，居首位，其次為韓國之12億美元，美國10億美元，德國6.4億美元，瑞士5.2億美元，新加坡5.1億美元，日本3.8億美元，馬來西亞2.9億美元，及我國之2.7億美元等。我電機與設備及其零件出口至印度雖達2.7億美元，惟年增率僅達26%，尚較印度進口值平均年增率33%為低，顯示，印度對中國大陸價廉產品之依賴度日益提高，不過由於重電機設備涉及人命安全，需要國際認證，印度除依賴價廉產品外，亦對歐美高檔產品情有獨鍾。
印度普遍有電力不足及電壓不穩的問題，對穩壓器、UPS及反向器(Inverter)等產品需求甚大，印度電力供應設備市場在2004年上半年成長約22%，其中馬達、電力傳輸設備、電容器、變壓器等產品，成長率都超過30%。

由於印度本土電子廠商競爭力有限，許多國際3C(電腦、通訊及消費電子)大廠在印度製造產品時，電子零組件的需求，無法完全在當地滿足，我國部分電子零組件廠商可針對此一商機，積極拓展。

8. 農漁畜牧業
印度43%的土地用於農耕，農產品約占全國GDP產值19.3%，農業人口比例在1999年高達6成，農產品內需甚大，以往甚至需要進口糧食。由於耕地多缺乏完善灌溉系統，故相當依賴每年季風雨季帶來足夠雨量，但季風降雨並不穩定，時常造成乾旱或水災，影響農作物收成，使得農民生活困難，影響社會穩定，農業爰成為印度政府相當重視的產業之一。
2005-6年印度稻米、小麥、玉米等各種榖物產量，約達1億951萬噸，較前一年增加2%。印度小麥產量全世界第二，約占全球的13%，因為小麥價格較佳，農民多喜耕作，約有90%的小麥耕地配有灌溉系統，全印小麥產量逐年成長，1960年時僅約有1,100萬噸，到了近幾年已達到7,300萬噸。
印度海岸線長達8,119公里，擁有50萬平方公里的淺海區及3,937個漁村，全國漁船約有80萬艘，每年大約有380萬噸的漁獲產出，其中大約93%是由簡單的中小型漁船於近海捕撈，另7%則主要是較大型漁船至東部海岸專門捕蝦。
印度飼養牛羊等牲畜隻數目接近2億，牛、羊、雞及駱駝數量相當多，牛奶及蛋類產量快速成長，農民從事畜牧業的土地利用投資報酬率高於農耕業，原因在於印度僅有1/3的耕地配有灌溉系統，其餘需仰賴降雨，而印度每年降雨量有3/4來自7至9月的季風降雨，有時不足亦有時過多，全印度耕地約有1/4常遭水患，故改進灌溉技術及系統，並提高農耕及施肥技術，才可大幅增加農作物收成。
四、印度放寬投資及外匯管制措施

1. 投資申請方式，分為自動核准及須申報核准兩種。除零售業、核能等不允許外人投資外，多數均為可經由自動許可(automatic route)並可由外人100%持股的項目。

2. 放寬外人直接投資電信業持股比例至49%，外人直接投資印度銀行業除100%擁有的子公司外，投資於私人銀行的持股比例放寬至74%，法人機構投資私人銀行的持股比例放寬至49%。2005年3月公佈允許外人100%直接投資營建業；惟為防炒作土地，外國投資人不得擁有未開發土地。外資投資營建業所需最低資本額為獨資1,000萬美元，合資500萬美元。

3. 2005年1月宣佈廢除久受垢病的Press Note 18。該規定於1998年公佈實施，規定外國投資人在與印度合資人從事合資後，如另與印度其他合資人設立新的合資事業設立100%獨資事業時，需取得原合資人不反對(no objection)的證明。依據新規定，外國投資人在設立相關領域事業，印度合資人持股在3%以下或經營不善之事業等均不需合資人同意。

4. 根據1999年公布的外匯管理條例，利潤及利息可自由匯出，股本投資亦可匯出。外國人可在印度開設銀行帳戶並從海外接受資金。

� 印度會計年度為每年4月1日至隔年3工31日，2005-06代表2005年4月1至2006年3月31日。


� 資料來源：Economist Intelligence Unit（EIU）


� 資料來源：National Sample Survey Organization, Ministry of Statistics & Programme Implementation，India (http://mospi.nic.in/)


� 資料來源：World Trade Atlas。


� 資料來源：World Trade Atlas。


� 資料來源：經濟部投資審議委員會。


� 資料來源：經濟部投資審議委員會。
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