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圖 6-1：香港地產公司設置於會場入口的多媒體電視牆 
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圖 6-2：大型開發商運用模型展示開發案意象及未來發展構想，同時提

供各種相關文宣資料，並搭配專業人員解說 

 

  

圖 6-3：模型展示可使參觀者瞭解開發案之發展定位與潛力 
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Raimon land Hypo Real Estate

 

 

 

圖 6-4：創造輕鬆的聊天環境，避免給予參觀者太多壓迫感 

 

 

  

圖 6-5：吧台設計能有效增加參觀者停留時間 
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圖 6-6：韓國仁川自由貿易區以地方性音樂表演，吸引許多參觀者 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 6-7：舉辦小型娛樂活動能達到娛樂及行銷的效果 

 

 6-4 



 
 

 
 
 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

圖 6-8：美國主題館設置於展場西側，包含政府單位及民間開發商 
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圖 6-9：大會 VIP 貴賓室 

 

 

 

 

    圖 6-10：大會研討會 -「外資將走向何方?」 
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圖 6-11：私人會議 -中國國際貿易促進委員會「投資中國」 
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