行政院及所屬各機關出國報告

（出國類別：其他）
出席2006ＪＣＤＬ會議及

美國紐約國際授權展報告
服務機關：行政院文化建設發展委員會

出 國 人  職   稱：技正  

姓   名：王苑華  

出國地區：美國

出國期間：九十五年六月十一日至二十五日

報告日期：九十六年一月

   目     次   

摘要…………………………………………………….……………………  3

1、 活動行程…………………………………… ……………….…………4

2、 2006數位圖書館國際會議 

1、 會議簡介………………………………………………….. ……….4

2、 會議參與人員……………………..………………....……. …….  5
3、 會議議程………………………..………………................ …….   5
4、 會議內容紀要……………………………………………………… 7
5、 心得與建議…………………………………………………………11
3、 參加2006紐約國際授權展
1、 2006紐約國際授權展簡介…………………………………………11

2、 2006年台灣館（Creative Taiwan）簡介………………………… 16

3、 台灣館展示活動及展品…………  ………………………………18

4、 參展效益            …………  ………………………………21

5、 心得與建議…………            ………………………………23

行政院及所屬各機關出國報告提要

[image: image1]出國報告名稱：出席2006JCDL會議及美國紐約國際授權展報告
頁數24  含附件：(是(否
出國人員姓名/服務機關/單位/職稱/電話

王苑華/行政院文化建設發展委員會/資訊小組/技正/02-2343-4094

出國類別：□1考察□2進修□3研究□4實習(5其他

出國期間：九十五年六月十一日至六月二十五日     

出國地區：美國

報告日期：九十五年十一月

關鍵詞： JCDL 、數位圖書館、授權、國際授權組織(LIMA)
內容摘要：
JCDL（Joint Conference on Digital Libraries）會議為數位圖書館界重量級國際會議，討論數位典藏相關的技術、應用和與圖書館及社會相關的議題，2006 年會於 95 年 6 月 11 日至 15 日在美國北卡羅萊納州教堂山舉行。議題包括數位保存與典藏、各類型的數位內容操作系統、資訊機構的新型態、數位內容選擇、蒐集、組織及傳布之新方法、及資訊媒體的理論模式等；

美國紐約國際授權展(Licensing 2006 International )是國際授權產業年度最大盛事。今年為第26屆，世界授權知名大廠如Disney、Warner、Sony Pictures等，每年均積極籌備參與，吸引超過2萬多名全球企業買家、被授權商前往參觀洽詢，創造數億美元之授權產值。

鑑於國際授權產業市值龐大，潛藏極高的市場商機，政府為協助加速推動產業發展，增加廠商拓展海市場意願，結合國內數位典藏產業之產官學媒體，以集體出擊的總體參展形態，於國際授權展中推廣與行銷台灣數位內容產業及台灣文化之美。

今年藉由creative Taiwan台灣館，透過數位內容授權，以授權獲取利益的商業模式協助數位產業興起，將台灣精緻華人文化資產大舉推向國際市場，提供國際市場對台灣數位內容相關產品有更近一步的了解，由參與此大規模之國際授權展，讓台灣數位內容業者得以實際接觸可創造高附加價值的授權模式，進而知道如何提高產值、行銷國際。
本文電子檔已上傳至出國報告資訊網

壹、活動行程
本次出國行程主要分成二部分：

1、 參加ＪＣＤＬ2006數位圖書館會議

2、 參加2006紐約國際授權展

三、參加會議及授權展行程

	日期
	活動內容

	06/10(日)~6/11(一)
	台北出發經洛杉磯轉機至北卡教堂山

	06/11~6/15(四)
	參加會議

	06/16(五) ~6/18(日)
	休假，自行參觀活動

	06/19(一) 
	飛抵紐約，並赴展場察看布袋戲表演場地佈置情形

	06/20(二) ~06/22(四)
	參加紐約授權展及展場觀摩

	06/23(五)
	休假，參觀大都會博物館，晚間搭機返台


貳、2006數位圖書館會議(The Joint Conference on Digital Libraries 2006)

1、 會議簡介

世界三大國際數位圖書館會議分別為JCDL（Joint Conference on Digital Libraries）會議、歐洲數位圖書館會議ECDL(European Conference on Digital Libraries)和亞洲數位圖書館會議ICADL(The International Conference on Asia Digital Libraries)。JCDL為數位圖書館界重量級國際會議，為ＡＣＭ及ＩＥＥＥ-CS聯合主辦，以美國數位圖書館發展為主要探討對象的美國數位圖書館研討會。兩機構於2001年起聯合辦理，整合兩機構所舉辦之數位圖書館相關技術研討之國際會議，討論主題為數位典藏相關的技術、應用和與圖書館及社會相關的議題。

2006 年會於 95 年 6 月 11 日至 15 日在美國北卡羅萊納州教堂山舉行。議題包括數位保存與典藏、各類型的數位內容操作系統、資訊機構的新型態、數位內容選擇、蒐集、組織及傳布之新方法、及資訊媒體的理論模式等。
2、 會議參與人員

參加者除地主國美國聲勢浩大，許多知名學校如史丹佛大學、賓州大學、北德大、德州農工大學、康乃基美濃大學、馬里蘭大學、加州柏克萊大學、伊利諾大學、康乃爾大學等都提出數篇論文發表外，英國及紐西蘭大學也有數篇論文發表，巴西、中國大陸北京大學、墨西哥、加拿大及新加坡國立大學也都有一篇論文發表。

3、 會議議程

	Sunday, June 11

	1:30-5:00
Afternoon Tutorials 研習營

	1. Semantic Digital Libraries
語意數位圖書館
	2The Fedora Service Framework: Advanced Applications
fedora服務架構的進階應用
	3. Exploiting open source tools to create, maintain, and disseminate XML content
利用公開資源軟體建構、維護與傳播ＸＭＬ內容
	4Introduction to RelaxNG 
ＲelaxNG介紹 


	Monday, June 12

	

	8:30-10:30
	Plenary Session: Getting Books Online: Practices and Strategies
讓書籍上線：實踐與策略

	11:00-12:30
	視覺化的圖書館
	Named Entities 1
命名實體1

	12:30-2:00
	午餐休息時間

	2:00-3:30
	分類與連接Classification and Links
	Panel: Augmenting Interoperability Across Scholarly Repositories

	4:00-5:45
	Digital Preservation數位保存
	Document Analysis文件分析

	Tuesday, June 13

	9:00-10:30
	Plenary Session: Open Information: Redaction, Restriction, and Removal
公開資訊的修訂、限制與移除

	11:00-12:30
	Time and Space時間與空間
	Digital Library Curriculum數位圖書館課程

	12:30-2:00
	Lunch術

	2:00-3:30
	Panel: The NDIIPP Preservation Network: Progress, Problems, and Promise
美國國會圖書館國家數位訊息基礎架構與保存計畫保存網絡的進度、問題與承諾(The National Digital Information Infrastructure and Preservation Program )
	Images and Sound影像與聲音

	4:00-5:30
	Information Retrieval 1資訊擷取1
	Supporting Education 1支援教育

	Wednesday, June 14

	9:00-10:30
	Metadata in Action執行中的詮釋資料
	Information Retrieval 2資訊擷取2

	11:00-12:15
	Usage and Relationships使用與關聯
	Named Entities 2命名實體2


	Wednesday, June 15研討會

	1
	Metadata Tools for Digital Resource Repositories數位資源倉儲的詮釋工具
	2
	: Digital Libraries in the Context of Users’ Broader Activities數位圖書館在使用者更廣活動的語意

	3
	METS Implementors’ Meeting
詮釋資料編碼及傳輸標準(Metadata Encoding and Transmission Standard)提供者會議
	4
	Developing a Digital Libraries Education Program發展數位圖書館教育課程

	5
	Digital Curation & Trusted Repositories, Seeking Success
數位資料維護新增與值得信任之倉儲成功之尋求


4、 會議內容摘錄

由美國國會圖書館報告國家數位訊息基礎架構與保存計畫，得知為了數位保存，該館提出了一項長程計畫──NDIIPP保存計畫(國家數位資訊基礎建設與保存計畫)，此計畫由國會圖書館與其他聯邦和非聯邦機構合作，建立國家級圖書館網路，在蒐集數位資料、存取方式、保護數位化的訊息及發展標準上進行合作，以建立國家級之數位資料倉儲。此計畫包括3大類工程︰實際的應用和模型、數位化的保存技術暨基本的數位化的保存研究。

該館有10多個合作夥伴，有負責資料蒐集,有負責技術研究，目前NDIIPP已確認出四個技術架構上的重要領域，其為

(1) 建構分散式儲存平台，幫助保存機構數位材料能以低價獲得多餘的及地理上查詢用的儲存體。

(2) 為具一定品質的保存資料的轉移建立共同協定。

(3) 為攝取、儲存、詮釋資料及格式，發展及測試所需工具及服務。

(4) 發展評估有品質保存系統所應有之標準與執行方式。

計畫之進展包括在詮釋資料上，該計畫對於詮釋資料之矯正、標準化及同步化已獲得進展，完成從複雜物件擷取至倉儲攝取項目得機制，獲得內容標準支持者的回饋、獲詮釋資料伸延計畫的回饋，並與軟體廠商合作，以及推廣標準至社群。

但是其問題是在政策上是否會獲得長期支持，所牽涉之智財權要如何一一解決，再來就是能否獲得充足之經費。

會議中談到數位內容維護與增修(digital Curation)，什麼是數位內容維護與增修，包含新名詞之加入(如生物資訊中新用辭彙)、能加速存取和再利用的額外資料、從資料創造觀點能提升使用和管理的活動、能保證符合時代的目的；但是因現今數位資料氾濫，又須能存取這些資料，因此須有保存的策略，如模擬(Emulation)、移轉(Migration)、包裝(Encapsulation)、詮釋資料與文件提供等，但如何提供值得信任之倉儲、倉儲者間如何劃分維護責任、還有法律面的智財權問題、如何找出智財權的擁有者、長期費用是多少？因此共同合作是必需的，而資料之研究、工具之發展以及整合現有工作都是有待解決的。

   數位圖書館教育是伊利諾大學香檳分校與印第安那大學合作的三年計畫，目前是第二年，介紹其研究中所作的需求分析、課程發展及計畫評估。

還有針對詮釋資料使用性做研究，如以時間查詢時，會用年代或事件名稱，但詮釋資料內通常僅有一項，如何去建立索引典以克服此問題；以及對使用者日誌架構做設計以便評估相類似數位圖書館、以索引典為基礎的關鍵詞句(keyphase)自動化索引、詮釋資料標準的回顧與前瞻、詮釋資料利用分析、數位圖書館中的視窗時間、支援口述歷史搜尋與使用的觀念地圖、音樂數位圖書館的資料探勘、使用跨教育數位圖書館的資源、使用數位圖書館的驅動因素等，內容十分廣泛。

五、心得與建議

由參與此次會議，提出一些心得與建議：

(1) 美國國會圖書館國家數位資訊基礎建設與保存計畫(NDIIPP保存計畫)的問題是政策、智財權與經費三方面；這與國內目前在推行之數位典藏政策的未來有些類似，數位典藏國家型科技計畫第一期於95年12月告一段落，第二期將由96年至101年；而本會的網路文化建設發展計畫也將於96年12月告一段落，未來政策是否要繼續支持下去？其辦理方向應如何？以保存為主抑或是以數位內容的加值應用為主? 智財權要如何解決？政府要撥出多少預算？其實，這是一個非常重要的問題，如何群策群力，分享資源與技術，應廣邀相關學者專家討論，為未來的數位典藏政策定出目標遠景後再繼續執行。
再者，美國所執行的數位化研究計畫，通常是長期性的，如伊利諾大學香檳分校在美國國會圖書館NDIIPP保存計畫經費支援下，與國際性內容提供者展開了為期3年的數位保存與發展的研究計畫，北卡州立大學執行地理空間資料保存計畫，並且創造了校際間的互動。美國數位化計畫支持學界針對特定題目做長期性研究；或針對某一主題做長期研究，國內的一些對外公開徵求的數位典藏計畫，大都是一年期，在技術研究及人才培育上不易有累積的效果。建議國科會能夠支援國內大學或研究所從事這方面的長期性專題研究。
(2) 會議中在時間與空間議題上提出有關地理空間資料庫的問題，包括(1)因地理空間的向量資料與航照圖生產者專注在目前之資料，未能全面思考；(2)未來在技術不斷進步及廠商更新軟體下，能否支援現在的格式；(3)思考是要利用web服務或是ＡＰＩ為基礎的存取服務。(4)不適當的詮釋資料；因此在國內相關機構逐漸發展空間資料庫的現今，也應先針對此些問題好好思考，以利未來資料之分享與利用。

至於資料的詮釋，在國內其實也是問題，對相同的數位物件，不同詮釋者有不同之觀點，如教育研究機關由教育研究觀點對數位物件做資料之詮釋，但如開放推廣加值運用，廠商由不同之觀點切入，因之會無法找到所需的數位物件，要如何滿足使用者需求，使得以利用現存詮釋資料找到所需資料，似是值得研究之課題。

(3) 數位化資料長期保存之省思：數位化資料長期保存一直是數位圖書館會議所關心的議題，因有鑑於資訊技術日新月異，常造成數位資料之失落，如紐約大學移動影像建檔暨保存計畫的主任拜瑟所說：「一般人往往會誤解，以為數位資料可以永久保存，其實數位拷貝並非最理想的拷貝。」，如聯邦太空總署早期的太空紀錄，面臨了需要特殊訂製的電腦軟體以及硬體，來取代因為年代過久而朽壞的原有的電腦軟體以及硬體才能閱讀，如南卡羅萊納州大學的神經生物學家米勒，無法閱讀1976年維京號太空船登陸火星的電腦磁帶，因為沒人知道這些電腦磁帶格式化的模式，所以他得設法找出昔日所列印出來的資料。數位資料因為硬體及軟體的不斷更新，老舊硬體無法永遠維持運轉，造成數位資料十數年就很快地消失了，所以在數位領域的工作者非常關心此一議題。在2001年參加第六屆歐洲數位圖書館會議時，有關數位化資訊的長期保存，美國ＩＢＭ公司雷蒙羅瑞博士(Raymond Lorie)就提出其所研究的虛擬機器計畫之構想，即在未來能在未知的系統上模擬舊系統，使得數位文獻的原始程式能在未來運作。在今年會議中已有此方面的研究論文，如印第安那大學和麻州大學。

目前國內大部分對數位典藏的認知還停留在數位化等同長久保存的階段，因此，需大力宣導數位化並不是長久保存的觀念，也希望在國內研究學者能進行emulation方面研究，未來能發展出適中文環境使用之模擬機供數位典藏的成果能長久使用。

(4) 數位內容的維護包括電子媒體維護、技術維護與內容維護三項，電子媒體為數位資訊保存、備份的載體，但電子媒體缺乏耐久性，極易損壞，根據研究顯示，磁性媒體（magnetic media）與光學媒體（optical media）需要極嚴格的環境控制才能保持其穩定性，避免毀壞，而這樣的環境並不容易獲得與負擔得起，使用起來也不方便。比較經濟的操作方式即是多做媒體的更新(refresh)，但更新屬於中短期的保存手段，因媒體終有損壞的一天；且電腦廠商為賺錢，不斷的快速變化電腦軟硬體，有些甚至演變到最後已完全不相容或是找不到可使用之機器，原先保存之數位媒體會因無法讀出而消失，所以資料之轉移(migration)是不可避免的，是長久保存之基本策略。轉移包括將資料格式、結構或標準做轉換等工作。

轉移（migration）和更新（refresh）都需要相當的經費、時間。更新要多久做一次？如何知道在整個舊技術不見之前先做轉移，只是問題是新技術何時出現、舊技術何時無用，往往難以預測，需要從經驗中不斷摸索，慢慢找尋出最佳解決之道。
另外，數位內容雖易於修改、更新，但也引發維護上的困難，如何判定時效正確性、內容有無失真、版本如何控制等，對維護資料的完整性及權威性將是項嚴重的考驗。這些都是從事數位化典藏工作時要深思並尋找解決方式的議題。

(5) 數位化的典藏、轉移或更新是項繁重、花錢耗時的工作，數位資訊對保存言，若不審慎處理，即可能轉眼間就消失殆盡；為避免重複浪費，從事數位典藏的各相關單位，理應分工合作、分配責任歸屬、產生規模經濟，降低維護成本，但要由何單位出面做整合工作呢？

參、2006美國紐約國際授權展(Licensing 2006 International )
一、2006紐約國際授權展簡介
自1981年起迄今已有26年歷史的紐約國際授權展(Licensing International)，由l
LIMA(國際授權企業協會International Licensing Industry Merchandisers’ Association)及Advanstar Communications主辦，為全球最大的授權展。2006年
於6月20日（二）至6月22日（四）在紐約市Jacob K. Javits Convention Center舉行。

展場外觀
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現場彙集了525個參展單位，提供約5,700個授權內容及品牌，包含23,000名以上
製造商(Manufacturer)、零售商(Retailer)、被授權商(Licensee)、
代理商(Agent)、批發商(Wholesaler)、經銷商(Distributor)、
行銷顧問(Marketer)、
授權法律顧問及相關組織(Attorneys & Support Organizations)，其類別包括藝術授權類、品牌商標授權類、人物玩偶授權類、娛樂授權類，他們都希望從此活動獲知智財權資訊，促成交易與行銷之合作關係，並預先瞭解顧客消費的趨勢，以開啟未來商業契機。該展覽可使參與者瞥見產業多樣面貌，並掌握市場未來一年的趨勢。
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       展場大廳入口處

紐約授權展主要提供7大類授權交易內容，涵蓋「藝術與出版授權」、「品牌和商標授權」、「卡通造型肖像」、「娛樂」、「流行服飾」、 「網路和互動多媒體」、「運動」等，每年都積極展出內容，吸引超過20,000多名全球企業買家、被授權商前往參觀洽詢，創造上千萬美元的授權產值。授權展是一個可以建立及發現品牌的地方，由全球的領導銷售商、消費產品製造商、推廣及行銷策略匯集在一起共同發掘最新的趨勢，尋找並設定授權產物標的；大家聚集在一起洽談在零售市場中最出色的銷費產品之流行品牌，以引領來年的數位內容發展趨勢。
在展覽期間有超過500間以上國際媒體記者採訪，包括ABC世界新聞(ABC World News)、新聞週刊(Business Week)，CNN，娛樂週刊(Entertainment Weekly)、FOX、NBC、新聞週刊(News week)、紐約時報(New York Times)、路透社(Reuters)、今日美國(USA Today)、華爾街日報(Wall Street Journal)、WCBS-TV等知名媒體；大會在現場並辦理有相關活動，有：
舉辦「授權大學」(Licensing University)，傳授授權相關課程(收費相當高)；
頒獎「國際傑出授權獎」，獎項包括：年度最佳藝術授權(Best Art Brand License of the Year)、年度最佳造型授權(Best Character Brand License/Licensee of the Year) 、年度最佳企業品牌授權(Best Corporate Brand License/Licensee of the Year) 、年度最佳娛樂授權(Best Entertainment Brand License/Licensee of the Year) 、年度最佳運動品牌授權(Best Sports Brand License/Licensee of the Year) 、年度最佳促銷活動(Best Promotion of the Year) 、年度最佳零售業(Best Retailer of the Year) 、年度最佳整體品牌授權獎(Overall Best License of the Year)。

從知名廠商如華納集團(WB)、迪士尼(Disney)、夢工廠、環球電影(Universal)、玩具大廠Mettel等國際大廠均參展，世界杯足球賽協會FIFIA也加入其中，找尋更大商機；日本除知名電玩廠商VIZ有自己的展館，其和韓國一樣，設有該國形象館(如下圖)。
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韓國館                              日本館
參展品牌主要可分為四大類：
1. 影視娛樂品牌：Discovery、米高梅、夢工廠、芝麻街、SONY電影、環球影城等。
2. 企業商標品牌：麥當勞(McKids)、樂高(LEGO)、國家地理雜誌、Morgan Motor/消費產品、NASCAR賽車、山葉馬達Motor等。
3. 玩偶卡通品牌：迪士尼、華納、Mattel等。
4. 藝術設計品牌：Art Impression、Thomas Kinkade、我國的artkey等。

除了以上4類，其他尚有零星品牌如時尚、運動、出版、互動遊戲、大專院校和公益組織等，値得一提是現場還有世界足球杯協會亦於現場設有攤位，藉世界盃的足球熱，趁機授權藉以掌握商機，展場設有超大型LCD螢幕，每日播放世界盃足球的現場比賽實況，吸引了大批足球迷的圍觀；另以紐約消防局消防隊員形象及寵物肖像授權的展位，增添大會展覽豐富性。
[image: image7.jpg]



世界盃足球賽FIFIA
(一)電影品牌授權：

好萊塢各大參展電影品牌多將大銀幕搬進展場，播放預計即將於未來公開上映的熱門電影，包括哈利波特、超人、黃金羅盤等，讓觀展者先睹為快，宣示其對未來授權品牌的自信；星際大戰系列三之西斯大帝的復仇表現傑出，並榮獲年度最佳整體授權大獎，各大影視公司都將本次展覽視為重要的宣傳和招商的場域，風靡全球的動畫「史瑞克」讓夢工廠依舊成為各大媒體焦點。

(二)企業品牌授權

企業商標品牌部份，有麥當勞(McKids)、樂高(LEGO)、國家地理雜誌、Morgan Motor、NASCAR賽車等，在美國十分熱門的NASCAR賽車，自2004參展以來，其品牌知名度及授權業務亦蒸蒸日上、穩定成長；而在歐美歷史悠久之手工古董車Morgan Motor其知名度及授權業務蒸蒸日上，甚至發展出相關的消費者產品來滿足消費者需求。

(三)卡通品牌授權

卡通授權充斥兒童娛樂類的授權標的，其受喜愛的程度並不因時間長久而消退，熱力持續發燒，且與好萊塢電影工業有全面性的合作。長年知名品牌包括了SNOOPY、Miffy、Barney、神奇寶貝、芝麻街等。家喻戶曉之芝麻街為最早透過授權擴張之企業版圖之國際知名品牌；雖然今年未獲最佳電影、電視品牌授權獎，但其與sunkist公司合作之「建立健康生活習慣」聯合造勢活動，榮獲了最佳促銷活動大獎。
(四)藝術品牌授權

紐約國際授權展最富多樣性風格的展區：藝術及設計特區，來自世界各地的藝術家插畫家、平面設計師、攝影師及藝術授權代理商，其中Thomas Kinkade、Art Impression 、Artist collection 、Happy Bunny by J.K.及「artkey藝術授權中心」等知名藝術授權品牌皆展現出其豐富的藝術作品風格；Thomas Kinkade為藝術風景畫創作者，因授權成功，成立有自己之公司及Creative Brands Group 公司，有60多個被授權商，全球300多個授權畫廊，4000多個經銷點，連續成為藝術授權產業前10大的第一名2005年營收為3.6億美元，比2001年成長3倍；Art Impression為2001最佳藝術品牌得獎者，如今業務蒸蒸日上，其授權成果包括美國知名傢具品牌Lexington、世界知名家居裝飾用品Springs/Wamsutta、岩飾品牌、餐具品牌等。而此次由產官學媒體共同投入，推出 Creative Taiwan 台灣館，走的也是此路線，是國內數位典藏產業之產官學媒體帶領許多台灣廠商的影像及商品，共同再次於國際舞台行銷台灣。

二、2006年台灣館（Creative Taiwan）簡介
台灣館今年的場地由去(2005)年的9個攤位擴大至15個攤位，位置在展館的東南方，編號4533。展場旗幟係以國內正在推動的「台灣青」色系製作Creative Taiwan標誌，打造整體形象，文宣上的八卦龍紋，其卦象取自帶有變易、創造意涵的天盤，龍紋則源自故宮館藏的龍形玉佩之線條，在國際對道德經、孫子兵法趨之若鶩的同時，此具有東方意象的神秘圖騰，大舉吸引現場人潮駐足。
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參展係由數位典藏國家型科技計畫應用服務分項計畫主辦，本會、中華民國對外貿易發展協會協辦，協助國內廠商及典藏單位參與。展場佈置則是由資策會與artkey負責，希望經由授權作品參展及後續撮合，能將台灣廠商的創意與商品行銷予全球各地被授權商。
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Creative Taiwan標誌
參加的9家廠商為文瀾資訊有限公司、國立故宮博物院、電視豆股份有限公司、頑石創意有限公司、嘉利博資訊股份有限公司、碩特電腦國際有限公司、精誠資訊股份有限公司、artkey藝術授權中心、藝拓國際股份有限公司等，分為3大主題：東方藝術風、個性生活風、學習科技風，授權標的有
藝術圖片、動畫、光碟、影片、文化生活加值產品、玩偶、布袋戲偶等。代理授權作品除參展廠商自有代理品外，亦包括數位典藏單位中央研究院 (Academia Sinica)中國文化大學 (Chinese Culture University)中華電子佛典協會 (Chinese Buddhist Electronic Text Association)國史館 (Academia Historica)國立台北藝術大學 (Taipei National University of the Arts)國立台灣工藝研究所 (National Taiwan Craft  Research Institute)國立台灣美術館 (National Taiwan Museum of Fine Arts)國立台灣師範大學圖書館 (National Taiwan Normal University Library)國立故宮博物院 (National Palace Museum)國立歷史博物館 (National Museum of History)楊英風美術館 (Yuyu Yang Museum)鳳甲美術館 (Hong-Gah Museum)等之加值應用作品與圖像。

三、台灣館展示活動及展品
6月19日先至展覽會場觀看場地佈置情形，確定由本會安排的小西園布袋戲表演活動戲臺已佈置妥當，因20日開幕當天上午10時就安排有30分鐘的布袋戲偶開場表演，以吸引參觀人潮並趁機宣傳台灣文化。接下來10:30至12:30
現場互動抽籤活動，期望能達集客目的。21及22二天也在此依時段繼續進行現場互動抽籤活動，另外，並於下午2時30分至3時30分安排廠商有30分鐘的品牌說明，20日為文瀾公司及碩特公司，21日為artkey及藝拓公司。

在21日下午2時安排有記者會，開場有熱鬧精采的布袋戲表演，接下來是夏立言代表致詞、國科會駐華盛頓楊組長致詞及數位典藏國家型科技計畫應用服務分項項潔教授致詞。本會駐紐約文化中心的游秘書淑靜及錢秘書佩霞皆來參與盛會。接下來即進行
品牌走秀，由身穿藝術印染肚兜的模特兒搭配主題音樂，展示參展的商品，美人商品相趁勢相得益彰。另在22日上午10時也同樣安排了一場布袋戲表演來熱場。

[image: image10.jpg]



[image: image11.jpg]



[image: image12.jpg]



[image: image13.jpg]



[image: image14.jpg]



[image: image15.jpg]



館內展示的各種典藏應用產品，包括趣味公仔、液晶螢幕、古典岩飾、時尚皮件、居家用品、幼教素材、生態紙藝等
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五、參展效益：

Creative Taiwan台灣館參展三天即吸引了來自歐美英國、西班牙、以色列、韓國等大批國際買家人朝駐足，產業別包含家具、服飾、文具、月曆、時鐘、海報等，甚至還有國際大型設計公司、歐美知名代理商、北美著名高檔百貨公司等。授權零售消費商品簽訂意向書，預估營業額約為新台幣3.9億元以上，比去(2005)年預估2.5億的產值增加有77% 。
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六、心得與建議

(一)發展製作具特色之卡通動畫電影進軍全球，創造商機，並藉其擴展知名度，協助其衍生周邊產品創造更高經濟效益

歐美國家對於品牌授權之概念已相當成熟，國際知名品牌相繼大規模席捲亞洲市場，有好萊塢電影或流行電視卡通為後盾的卡通人物授權，藉由電影及ＤＶＤ放映所帶來的知名度，使其在品牌授權上是如虎添翼，創造出碩大的商機。我國在動畫製作技術上是相當的好，可惜僅停留在代工階段，如能藉由創意發展出受亞洲甚或全球喜愛的卡通動畫電影，那麼絕對能為卡通人物授權增加商機，創造出可觀之產值。在政府推動數位台灣計畫及創意產業時，可考量此類創意人才的培育。

(二)協助藝術家或廠商進入藝術授權領域尋求商機
藝術授權近年異軍突起，產值逾189億美金，成長快速，反而是動畫/電影等授權產值成長趨緩，可見藝術授權實在大有商機。因此在藝術授權方面，除可挑選運用數位典藏資料庫中，具有創意加值潛力類者，再依國際市場需求進行商標、人物、藝術、服飾、運動、娛樂及其他等七類之商品化。推廣加值運用的圖像，應不局限於數位典藏之內容，凡是國內有好創意之文化創意圖像或商品，應都可以納入輔導之範圍，讓他們均能藉由授權展示的機會進而能邁向國際舞臺。

政府可以蒐集提供相關資料，告知廠商有參加授權展相關資訊，及如何準備相關參展資料，或是辦理研討會，成功廠商分享成功經驗等，藉由這些措施協助有意踏入授權領域的廠商準備與起步。

(三)多參加授權展推廣自身知名度，並善用授權展之電子媒體做宣傳
對於授權產品業務之推展，參加展覽是非常有用的，不限於紐約授權展，倫敦、香港、上海、日本亦有授權展；都可鼓勵廠商參加，增加曝光機會，使有興趣者注意到；或許國內廠商對授權展訊息可能不足，建議國貿局或外貿協會能有系統整理出此方面訊息，告知廠商何時可參加何地區的展示、何時要報名、參加所需經費等，並提供參展所應具備的資料範本，如需事先準備的授權文件，包括授權合約、合作規範、授權策略等供無經驗的廠商參考，另對DM、文件、甚至於數位檔案等格式亦可提出建議版本，使有興趣參加者能依據去準備參展資料；不致因新加入而經一連串摸索才能做好。

再者，紐約授權展會定期發送電子報及電子雜誌給曾報名的參展者或觀展者，其中當然就有授權商的產品廣告，國內廠商應可善加利用，於展出前就讓有意者知道你的存在和有些什麼商品，到展場也許就可進一步深談了。

另日本授權展鼓勵有創意之個人工作者參與展出，雖然個人攤位很小，但提供個人創意的展示舞台，並且廣邀知名廠商參觀，以媒合廠商採用創意者作品，為創意者找尋商機的做法亦值得國內學習，以展覽將具潛力但尚不為人知的好的創意者發掘出。

最後要提的一點建議就是行銷造勢是非常重要的，知名國際大廠雖已擁有高知名度，但仍輔以豐沛的行銷手法，以實際提昇產值；像我國參與者知名度不及國際大廠，更需透過國內發表、國際行銷，在進入國際市場後，更要善用當地人才協助行銷，因唯有當地人才確實了解當地須求與喜好。為促使國內大眾更為了解文化藝術商品，增加生活美學消費採購意願，共同提升國人生活素質，也作為產業搶佔國內外市場之利基。
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藝拓公司與故宮博物院合作之神話岩飾系列 
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大會入口





台灣館現場眾多參觀者與洽談者 





現場安排饒富東方味的美猴王及走秀








現場布袋戲表演吸引大批參觀者目光

















現場國際記者會邀請夏立言大使等蒞臨





碩特公司與中華電子佛典協會合作大藏經經文系列 














台灣館展位





藝奇與台灣國立工藝研究所合作之木雕漆花瓶
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