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赴日本考察報告
稻米外銷先驅計畫研究小組
1、 前言

我國自加入國際貿易組織（WTO）後，每年需進口國外稻米約14.4萬公噸，為達到供需平衡，政府採取休耕政策，以減少水稻栽培面積。唯此項政策對生態環境及農村社會活動均有影響，在世界貿易組織的自由貿易原則下，開拓台灣稻米出口，將可減少稻田休耕轉作之壓力。因此，中正基金會在92年成立稻米外銷研究小組並赴日本考察，也促成93年台灣稻米再次外銷日本126公噸，帶動國內稻米產業發展，提高國人對國產米之認同感，產地稻米價格也跟著提高，間接提高農民收益，為使此項成果能持續發揚光大，中正基金會接續成立『稻米外銷先驅計畫研究小組』，期望針對外銷米之生產流程進行管控，以建立外銷米之生產體系，帶動國內生產安全優質之良質米，本年度（94年）預定外銷日本稻米約300公噸，為使稻米外銷能更加順暢，特組成訪問團赴日本考察，一則拜訪日本農林水產省相關官員，表達謝意，二則了解日本之稻米產銷狀況，及市場實際操作情形，以利未來台灣米外銷日本。

二、考察成員及任務

(一)考察成員：

1.研究小組成員：農委會花蓮區農業改良場場長侯福分、農委會農糧署糧食產業組組長陳建斌、農委會農糧署東區分署分署長蔡麗琴、農委會台中區農業改良場秘書洪梅珠、農委會台東區農業改良場副研究黃員秋蘭、農富工業股份有限公司董事長陳義信。

2.農委會農糧署：糧食產業組視察謝宏仁、南區分署糧食產
業課課長陳勁宇、東區分署台東辦事處主任徐定國。

3.中正基金會：中正基金會顧問汪炳煌、中正基金會組長翁世文、劉易昇。
4.稻米加工業者：富里鄉農會總幹事陳榮聰、池上鄉農會總幹事徐月娥、聯發碾米工廠業務經理吳金珠

(二)考察任務：
1.赴日本農林水產省拜訪，表達台灣良質米持續外銷之善意，並了解日方最新農糧政策，藉供我國擬定政策參考。

2.參觀日本之稻米拍賣中心，了解日本銘柄米價格之形成及中心運作。評估台灣成立拍賣中心之可行性。

3.參觀日本糧食及現代化之碾米加工廠，提供改善國內加工水準之參考。

4.拜訪有意進口台灣米之糧商，交換意見並收集相關資料。

5.參觀日本良質米產區，了解日本良質米之栽培管理及農會

產銷運作，藉以提供促進我國良質米產業發展之良策。

三、參訪行程

	日期
	活動內容

	11月13日

(星期日)
	下午
	搭機前往日本東京，參訪東京地區零售米店、超市、壽司店、米食專賣店

	11月14日

(星期一)
	上午
	參觀「財團法人全國米穀取引、價格形成中心」瞭解日本國產稻米撮合交易制度

	
	下午
	參訪中島美雄株式會社水稻育種開發研究所

	11月15日

(星期二)
	上午
	拜訪我國駐日代表處

	
	下午
	參訪木德神糧株式會社桶川市精米工廠


	11月16日

(星期三)
	
	參訪新瀉縣農會及稻米產銷單位

	11月17日

(星期四)
	上午
	參觀東京消費者之屋及拜訪農林水產省綜合食料局

	
	下午
	參訪深川政府糧倉及日本穀物檢定協會東京分析中心

	11月18日

(星期五)
	下午
	參加台灣米「夢美人」日本國內拓銷說明會

	11月19日

(星期六)
	
	參訪關西地區零售米店、超市、壽司店、米食專賣店

	11月20日

(星期日)
	上午
	前往大阪關西國際機場搭機返國


四、主要心得

(一)拜訪台灣駐日經濟文化代表處

11月15日上午拜訪我國駐日經濟文化代表處，在經濟組郭副組長慶老及簡任秘書戴德芳的安排下，榮獲駐日代表處許代表世楷博士接見，交換我國與日本經貿交流經驗，並就我國稻米外銷日本工作進行情形與規畫交換意見。許代表對台灣稻米出口日本之事抱採樂觀態度，並願意在我國稻米外銷日本後續工作推動上給予協助。

(二)拜訪農林水產省綜合食料局

11月17日上午拜訪農林水產省，當天巧遇日本稻農聚集農林水產省前示威抗議，其訴求之主要內容為：日本政府每年進口近100萬公噸外國米並釋出大量政府儲備糧，致使糧價持續下跌。日方官員並將目前日本政府推動之三項政策，向我訪問團簡報，其主要內容為：

1.品目橫斷經營安定對策：

(1)內容：針對米、麥、大豆等作物如因價格下跌，造成農民收入減少者，予以補助以減少農民損失。

(2)實施期程：本年10月份已立法通過，預定自2007年開始實施。自本（2005）年11月起，農林水產省高階主管分赴全國各地舉開政策內容說明會。

(3)補助標準：依據過去三年之生產量及當年之產量、品質狀況，核定補助金額。惟目前補助標準尚末公佈，預估明（2006）年8月份才會明朗化。

(4)資格認定:個別經營者之種植面積在北海道達10公頃、其他都府縣4公頃以上，集團經營者須達20公頃以上者。

2.稻米調整政策

(1)目前執行之「核心農家農民經營安定對策」及「稻作所得基本盤確保對策」，自2007年起併入品目橫斷經營安定對策後接續辦理。

(2)稻米調整政策，以稻米供需平衡為目標。至於未來個別產業之調整，將由產地農協負起市場調查、生產及輔導轉作等計畫。

(3)農地、水、環境保全向上對策

A.內容:

a.為妥善調配農地、水資源。

b.補助之對象主要為核心農戶及集團經營者。

c.為確保安全、衛生之環境，推動農藥、肥料之減量使用。

B.鑑於農村之農地、農路、水資源之維護，只靠核心農家及集團經營者無法完成任務。因此對小規模農戶之輔導措施為：

a.輔導小規模農戶及兼業農戶合併以集團方式經營。

b.輔導小規模農戶出租其農地，或鼓勵轉為有機、休閒農業之經營方式。

c.小規模農戶如對當地之農地、農路、水資源之維護工作有所貢獻者，亦可取得政府輔導資格。（如參加當地社團維護農村環境工作，經獲認定者）

3.農地政策

(1)今年9月1日日本國會立法通過「農地基本強化法」，責成地方政府針對廢耕農地提出改善方法。目前日本之廢耕農地總共34萬公頃，比15年前增加21萬公頃。

(2)為提昇核心農家之經營效率及有效利用農地資源，未來農地利用輔導之政策方向為：

A.輔導核心農家整合周遭農地，擴大經營規模。

B.開放法人租用農地，經營農業。

(3)關於法人承租廢耕農地之相關規定

A.法人承租農地，必須依據鄉鎮公所之規劃內容。

B.法人承租農地必須與農民簽訂合約。

C.農地是以「租」的方式供法人使用。

D.承租之法人團體成員，其中一員必須目前實際從事農作。

E.承租之法人若違反上述原則，可要求其歸還農地。

4.近年來日本糧價逐年降低之原因分析：

日本政府並無實質取消收購制度，近年來每年仍透過自由市場，以公開招標方式採購約100萬公噸之日本國產稻米，做為安全存糧。至於糧價每年連續下跌之原因應為如下因素：

(1)近年來日本整體社會通貨緊縮，全體商品物價皆呈下跌趨勢。

(2)日本稻米幾乎每年都生產過剩。

(3)日本國內稻米消費量每年下跌0.1%。

(4)外國米進口量及政府安全儲備糧釋出過多。

(5)食糧法修正後，以往批發、零售之層層節制已經鬆綁，稻米交易通路隨之短縮化，行銷成本降低，加上稻米市場競爭激烈，造成稻米末端交易價格下跌，反映至產地價格，亦呈下跌。

5.「集荷圓滑化對策」處理稻米生產過剩問題：

(1)年度生產過剩米之處理方法，主要為將過剩數量予以隔離，使其無法流入市場，影響價格。

(2)2005年計有全國農民之68％參加本計畫，參加之農民事先繳交每一分地水田出資1500日圓，彙送予「米榖安全供給確保支援機構」併入政府預算成立的「過剩米對策基金」，再由該基金無息貸款給農民（3,000日圓/60㎏），以協助其自行存放。

(3)過剩米經過存放一年後，若仍如無適當銷售管道，則可交由支援機構伺機銷售，如過剩米存放太久，亦可能加工為飼料米。為防止弊端發生，在撥售為飼料米的過程中，亦有訂定相關查核措施。

(4)經過約一年後，若經支援機構確認該農民或所屬農會已經妥為處理完畢該批貯放糙米，則再核發補助款（3,000日圓/60㎏）。
(三)參觀新瀉縣等稻米產銷單位

11月16日至新瀉縣農會參觀其附設碾米加工廠，並聼取簡報、舉行座談，日方參與者有米穀部長  今成健一、綜合對策課長  五十嵐正美、顧問  種田貞義及副審查役  高浪一哉。

1.新瀉米產銷概況：2005年日本全國產量為9,063,000公噸，新瀉縣稻作面積約11.4萬公頃，收穫量652,200公噸，僅次於北海道。主要栽培品種為越光(コシセカリ)佔全縣之81.7%，其他尚有酒米及糯米，新瀉米以5種銘柄米在市場銷售，價格每60公斤為14,800－23,008日圓。以「新瀉コシセカリ魚沼」最貴。

2.氣候環境：新瀉米品質特別好主要係新瀉平原位於信濃川及阿賀野川兩條大河，由於灌溉之淤泥有機質含量高，土壤肥沃，水源充足，水稻成熟期之平均氣溫為24－25℃，最適合良質米發育。

3.生產技術：施用有機肥及稻草以增加土壤有機質，減少化學肥料之使用，採用抗稻熱病之BL越光品種，適期播種，適期插秧(約5月上旬插秧，9月中旬收穫)，生育中期抑制過度生育，適當的灌排水管理及適當施肥維持稻株後期營養，適期收穫。

4.安全安心對策：為使消費者安心，2005年開始採用抗稻熱病越光品種「コシセカリ BL」以減少農藥使用量，並推行生產履歷記錄，在銷售白米34萬噸中約有6,000噸可由條碼看到生產履歷。建立稻種生產供應體系，避免種子外流，以保持新瀉米之優勢。
5.收購：農會向農民收購稻穀，於每年5月與農民簽約，內容包括品種與數量，收購先付9.5成，翌年結算若有損失則由農民分攤，若超過9.5成則餘款由農民均分。

6.宣傳、促銷：新瀉縣農會每年稻米營業額約1千1百億日圓，以1%做為廣告費即每年有10億日圓，用於行銷廣告，2005年銷售量約34.1萬噸，其中約1/3在交易中心成交。農會在東京、大阪均有開設營業所與大客戶洽談採購事宜。並在大阪、東京之車站、機場建立大型廣告、火車、公車車廂廣告，棒球場看板等，舉辦新瀉米公主選拔，並支持地方足球隊。

(四)參觀日本穀物檢定協會東京分析中心

日本穀物檢定協會是日本登記有案的檢驗機構，全國設有五個檢驗場所，本考察團於11月17日下午參訪位於東京都江東區鹽浜1-2-1的東京分析中心，該中心主要業務有以下二大項：

1.米麥的一般品質分析

小麥粉依用途不同有不同的品質要求標準，除分析蛋白質含量外，尚測定澱粉品質及黏度特性。米的品質主要分析項目為水份、蛋白質含量、灰分、直鏈澱粉含量，此外尚利用米飯質地測定儀測定米飯的物理性，利用食味計測定糙米及白米的食味值及利用味度計測定米飯的味度值。

2.利用DNA分析鑑定米品種

日本食米商品上所標示的品種、年期、產地若與內容物不符，依據日本食糧法最高可罰一億日圓，目前品種可利用DNA分析加以判別，但年期及產地尚無法檢驗。一件樣品檢驗時間約需3天，收費約一萬日圓，該中心一天可做200件樣品，利用RAPD法可鑑別56個品種，利用SNPS法可鑑別79個品種，該中心平常只做已知品種的判別，不做未知品種的鑑定，且該中心的檢驗証明書僅供參考，不具法律效用。

(五)參訪全國稻米價格形成交易中心

於11月14日上午訪問財團法人全國米榖交易價格形成中心，經與該中心山本副會長及相關幹部研討後，心得如下：

1.基本作業規定

(1)交易方式：人工撮合。

(2)訊息傳遞方式：網路或傳真。

(3)交易商品：均為糙米，且均為銘柄米（即需明示縣份別及品種名）。

(4)交易次數：每月1次（9、10月每月2次）。

(5)每次交易時程：每次交易共連續4日，分為前場2日及後場2日。

2.日本「財團法人全國米穀交易價格形成中心」（以下簡稱中心）交易作業流程圖如下：



1.申請進場銘柄米種類數量
                   4.通知撮合交易結果                   7.支付貨款

                                                      A.簽約及交貨

                                   


2.通告進場銘柄米種類數量                                 B.支付貨款
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3、交易作業要領

(1)賣方及買方均需事先經中心核准為交易會員，並按年度交易規模繳交會費。現有核准登記之賣方會員123家，買方會員363家。

(2)賣方向中心以網路或傳真方式申請，提出進場出售之銘柄米種類與數量。每批銘柄米進場出售之最低數量為20單位，每單位最少10.2公噸。

(3)中心通告各家買方會員下一批待售稻米之詳細資訊，惟銷售底價不公開。

(4)買方投標量最少需達3個單位，承購上限則為每批銘柄米進場銷售量之50﹪。買方以傳真或e-mail於每場交易第一天上午12:00前，將標單傳送至中心。

(5)中心於每場交易第一天下午人工撮合交易。投標價在銷售底價以上者，從最高價開始依價格高低決標，至該批分配完為止。第2天上午由交易監視委員會逐筆審查投標單與撮合結果，確認無異常或違規情形後始告定案。第2天下午公告撮合交易結果，並分別通知買方及賣方。

(6)保密原則：對於申請委託銷售者（賣方）或中心的所有職員均不得在交易監視委員會確定交易前，對外洩密每批交易的銷售底價或每批交易的撮合情形。

(7)貨款結算、代收款、代付款、轉帳、簽約、交貨等工作，由農會網路聯合服務公司或全國主食集貨業聯合會處理。農會透過農會網路聯合服務公司代辦，糧商則透過全國主食集貨業聯合會代辦。買賣雙方亦可直接簽約、付款、交貨。

(8)運費、包裝費、稅金等均由買方負擔。

(9)中心每月交易至少一回，每回又分前場及後場，前場及後場均各進行兩天，其作業時程安排均如前列第5項。前場未撮合成功之殘留稻米，可併入後場繼續銷售。

(六)參訪木德神糧桶川市精米工廠

11/15下午參訪木德神糧桶川市精米工廠，經由該會社海外部佐貫  洋先生之招待，中午品嚐本年度魚沼生產之越光米，食味極致的『極品』，相當的好吃。再由笠原  謙一廠長做簡報並帶領參觀工廠，該廠設立於平成6年為一食品級的碾米廠，面積7000坪，加工設備及流程非常的新穎，又相當的潔淨，屬領先的新思維觀念廠，該廠月產量7500公噸，包括一般米4500公噸、無洗米2500公噸、胚芽米500公噸。

1.流程之介紹：

原料米進場後，檢查有否雜物、蟲、異味及載運車輛之衛生，並抽樣送品質分析。該廠建於11年前，因此入料口以太空包（JUMBO BAG）為主，經計量後，以PIANO線粒選、磁選、比重選拔、精選，再導入計量機中，入料備有12噸桶60座、8噸/小時生產線×3線，以SATAKE設備為主全廠新穎裝置。然後成品桶12噸×40座，入料再以計量機各自獨立，作為混合米之用。白米成品必須再走一次精選，避免異物混雜。

色彩選別機分成玻璃選別兩段，有機質與無機質選別兩段，共計四道選別。6噸成品桶40座，先使用高週波機吸除米糠，再使用Indented Cylinder選出碎米與糠米、導入線性萬石，並利用金屬探測器作最後的檢測，成品即可進入包裝機。

包裝分成散裝（10噸大卡車）、太空包（500公斤）及小包裝（分成1、2、3、5、10㎏），其包裝區使用黃色燈具防蟲並有防止鳥類停留及侵入之設計。

2.日本無洗米加工發展：

日本自1984年即有部分業者主張無洗米，並隨著A、B、C三廠發表水洗式無洗米。三年後，日本精米工業協會發表乾式無洗米，可降低成本及二次污水處理的複雜工程。1990年山本製造所發表摩擦無水式無洗米。1992、1999年精米工會分別發表低水量混米糠（BG法）與低水澱粉法。2002年則由TAIWA發表新乾洗法。根據統計，日本目前無洗米分成四種：（1）水洗式：使用近20年，成本較高，需有廢水處理設備，日本約有50套。（2）低水混糠式：設備成本較高，日本約有60套。（3）乾式：屬最經濟的方法，目前分成3種即YAMAMOTO約38套、KUBOTA約20套、TAIWA約50套。（4）低水混澱粉：消耗品成本最高，日本約有36套。

(七)參觀深川政府糧倉
本考察團於11月17日下午參觀農林水產省在東京都的深川政府倉庫。它為三層樓低溫倉庫，於平成八年(1996年)七月完工，佔地面積36,882平方公尺，建築面積21,630平方公尺，建築物所面積58,940平方公尺（包括三層樓低溫倉庫棟57,552平方公尺，管理棟1,388平方公尺），倉儲類別包括棧板平置倉庫33倉、太空包平置倉庫4倉、自動立體棚架倉庫3倉、散裝筒倉1倉，總倉容量59,532公噸（糙米），相當於東京都市民一個月的食米消費量，工程造價約177億日圓。為有效隔熱及防止結露，牆壁厚度達86.5公分，由內而外分別為鋼筋混凝土牆60公分，發泡樹脂（斷熱材）7.5公分，空氣層12公分，空心磚（隔熱層）7公分，另備有緊急發電機，可供維持32小時及設置消防用水箱，目前倉庫存放糙米42,000公噸糙米（包括國產糙米37,000公噸、進口糙米及白米碎米5,000公噸），其中部分國產糙米已儲存相當年限，最久的為平成9年碾製，目前尚無其他用途。

1.在進出倉及保管方面：深川政府倉庫所保管之食米來自全國各地及國外進口，主要是從關東以北之生產地及美國加州、澳洲及泰國(碎白米)進口運入，國產糙米以撥售東京都內之批發商為主，進口糙米則以援外用，進口碎白米則供應國內醬料及米製食品用。倉庫裝卸以使用電力堆高機作業，每日之作業量可達1,500公噸，為保持食米品質及防止病蟲害發生，保管之稻米溫度維持在攝氏15℃，相對濕度在70 %左右，而且無需用藥，至於倉庫的環境衛生，為委託專業清潔公司來維護。一般而言60公斤之食米，水分減少1 %，食米貯存損耗350公克，但若倉儲溫度、濕度控制得宜，則無損耗之情形。

2.在保管設備方面

(1)平倉倉庫：棧板存放之食米依包裝大小不同，可存放30公斤裝紙袋及1公噸太空包裝等，以堆高機進行上下堆疊作業，可多層堆放保管，此型倉庫計37座。

(2)自動倉儲倉庫：在此倉庫內於立體棚架上以棧板為單位施行保管，利用單軌吊車執行稻米的出入庫作業，單軌吊車的操作則完全以輸入指令的方式，利用電腦進行自動運轉，在此自動倉儲倉庫內，適宜作為品種多、批次量少情況下的稻米保管使用，對保管空間的使用可進行充分有效的規劃，此自動倉儲倉庫共有3座，棚架數為2,400棚。

(3)散裝倉庫：散裝倉庫於貯留槽內，將稻米直接以散裝的狀態保管，因以完全散裝狀態進行入庫、保管及出庫之作業，故可施行高效率之搬運作業內，於深川政府倉庫內，此散裝倉庫計有1座，其內包括30噸之稻米貯留槽28座、10噸之稻米貯留槽20座。

3.管理設備方面：於深川政府倉庫中，對所有小袋裝及太空包之平置倉庫、自動倉儲倉庫、散裝倉庫等設施，保管物品的品質，出入庫及搬運作業等，均利用管理棟事務室內之集中監控盤執行總合的集中管理及控制，其主要之設備包括低溫機械運轉系統、溫濕度測定系統、監視攝影設備、火災報知及自動滅火系統、筒倉遙控操作系統、庫存量管理系統及電力設備、照明等。

(八)參觀日本米食消費市場
1.日本人民對食米消費需求首重食味，衛生安全與外觀，對具有特殊香味之食米接受度很低。

2.日本為節約用水，減少污水量及方便家庭主婦煮飯，這幾年更積極拓展免洗米，即食用白米經碾米工廠之免洗米精密機器清洗後，小包裝白米即可直接煮食。免洗米現行標準為洗米水濁度低於40ppm，目前在日本食米市場佔有率已達28.6%，並持續成長中。在價格上，免洗米比一般食米高3成左右。

3.在此次訪視日本京王百貨超市販售小包裝米實況，發現日本小包裝食米主要是以2kg、5kg裝為主；而1kg、450g、700g、1.5kg裝的數量較少，包裝袋的材質以紙袋、塑膠袋及禮盒包裝為主。包裝袋的版面標示『無洗米』、『有機米』，小包裝食米售價大約每公斤750日圓，但標示新潟魚沼的越光米禮盒則每公斤高達1,770日圓，『無洗米』的價格每公斤約750~860日圓，『有機米』每公斤約1,110 ~ 1,350日圓，發芽糙米700g約819日圓，紅米每公斤約2660日圓，黑米每公斤約3200日圓，糯米每公斤約1000日圓。在訪視的超市中，唯一發現的進口米為泰國香米，為1kg包裝，售價為390日圓。其餘大部份的進口米皆以供應團膳為主，較少以小包裝行銷。

JA（農協）銘柄米與一般米在銷售市場之價差約為每60公斤高約200日圓。可見消費者對JA銘柄米之品質較為有信心。(註：銘柄米係指具明確產地、品種及品質等級者)。由此觀之，日本稻米品質分級相當徹底，同樣越光米產自新潟魚沼每公斤最高可達1,770日圓，而一般僅每公斤559~1,410日圓，台灣應再加強稻米分級落實好米賣好價的制度。

4.日本小包裝米之標示，需標明原產國、產地、品種、使用比率、重量、碾製日期；販賣者的公司、地址、電話。有些特別栽培米更重視生產履歷，在小包裝食米上標示耕種者之相片、地址、電話，化學合成農藥使用狀況、使用資材名稱，並由精米公司具有米食味鑑定士資格者推薦。

日本政府在食糧事務所及支所，皆有設置精米標示商談窗口，回答民眾對白米及糙米標示之相關問題。
5.市場上銷售之小包裝食米沒有真空包裝，推究其原因為日本並無如我國米象危害情形，及日本零售用小包裝稻米標示規定，小包裝白米之銷售日期為自糙米碾為白米之日起，在超市或量販店棚架銷售期限一般為二星期，最長不超過一個月。超過銷售期限者，即需下架。由於上架期間短，無新鮮度保存問題。

6.為促進稻米消費量，日本非常重視消費者之教育：

(1)設置稻米展覽館，經常舉辦米食相關課程包括各種米飯食譜、稻米的生長過程、米的營養介紹、日本的飲食文化、米飯烹調及各種米的加工品等，並從營養學觀點強調米食之優越性向下紮根，培養國民從小以米食為主食之飲食習慣，這些資訊主要由全國農業協同組合中央會（JA全中）提供，此類的展示館在日本有四處分別在東京車站、東京都銀座、大阪市中心齋橋及福岡市的天神。

(2)日本有非常多的米食專賣店非常重視米飯品質，如大阪中山物產株式會社之迴轉壽司店，即標榜其販售之米飯具有味覺保證、品質保證、產地保證，每月食米銷售量約3公噸左右，業績居日本之冠。這點亦是台灣目前推展米食最弱的一環，如何鼓勵餐廳以米食為號召，值得國人再努力。
(3)積極研發及擴展米的加工產品，例如各種米食的販賣，米製保健食品、米化妝保養品、米醋、米酒、米果，各類壽司、便當等，行程裏不論是火車站或是高速公路休息站，盡是販賣各種米製食品，甚至用自動販賣機銷售，日本米食業者在開拓米的消費市場的努力是值得我們借鏡的。
7.台灣小包裝米在日本直接上市之可能性

泰國政府為推銷泰國香米，每年由大使館辦理各種米食促銷活動，經過10年的努力，日本消費者已漸能接受泰國香米，也促成香米在日本超市上架。根據泰國香米之經驗，台灣米要在日本以小包裝上市必先透過展售，促銷等活動，使消費者能夠接受白堊質較多的米，不然市場實屬有限。根據分析，國內台稉9號及高雄139號心腹白均較多，而日本米只有2％。另外在日本，小包米上架期間僅2週，若沒有賣出，需要下架重新補貨。一般進口米通關日即暫訂為製造日，但通關後需入庫再分配約需5～7天的時間，全年中以8～9月為台灣新米出口最有利的時間，中國、美國地區的新米11月才能進入日本。

(九)參訪中島美雄株式會社

1.參訪中島美雄株式會社稻作育種研究所琦玉試驗場

 中島美雄株式會社稻作育種研究所琦玉試驗場於1991年4月設置，總面積約10,995平方公尺，分別在長谷川圃場、藤浪圃場、石井圃場及兩處旱田試驗圃，進行早熟稻及中晚熟稻的系統選拔、固定、生產力檢定、原種栽培、新品種施肥法等試驗，並設有所有品種之展示圃。其主要育種目標為「育成具優良食味、穩定高產的品種」，在優良食味方面，以原生質培養育成低直鏈性澱粉、低蛋白質的「夢」、「夢」及「夢華」等品種；在穩定高產方面，以原生質培養育成短稈的「夢美人」等品種，以雜交育種育成強稈的「夢」及「夢」等品種，並以雜交導入耐病特性育成「夢美人」、「夢」等品種。為了降低成熟期間高溫對米質的影響，也從琉球等常年高溫的地區導入遺傳資源，並以人工氣象室進行相關栽培試驗，探討高溫耐性問題，確立高溫耐性檢定方法，期望育成具耐高溫特性品種。
2. 參加台灣米“夢美人”日本國內販賣說明會

台灣聯發碾米工廠負責人陳水盛先生於2004年從日本買夢かほリ的種子回台灣試種，今年(2005年)6月順利收割，並於台北微風廣場內的超市試賣，1公斤價格為180元，100包(1㎏裝)5天內搶購一空。中島社長隆太郎先生來台品嚐後，覺得夢かほリ在台灣栽培更具有特殊的風味，同時在農糧署陳組長建斌大力協助下，雙方決定結為國際產銷合作夥伴，並為夢かほリ取一個台灣名，商品名為“夢美人”。2005年10月3日在行政院農委會農糧署黃署長有才及日本駐台交流協會伴辺主任的見証下，完成台日稻米產銷合作簽約。中島社長更於2005年11月18日邀請上百家的日本米商，在大阪市的東急大飯店舉辦「台灣米“夢美人”日本國內販賣說明會」，預定招募50家台灣米“夢美人”特約專賣店，每家專賣店1年只要賣36俵(2160㎏)以上，即免費招待店家夫婦2人4天3夜的台灣產地旅遊，引起商家高度興趣，表示願意加入夢美人專賣店的商家頗多，賣台灣米的士氣高昂，盛況空前，本考查團亦應邀參加此盛會，見証劃時代歷史重要的一刻。中島美雄商店計畫明年在台灣栽培40公頃的夢美人，預定收穫量的1/3在台灣販賣，其餘2/3預定明年8月中旬回銷日本，在日本新米收割前，搶先提供日本消費者新鮮的台灣新米。說明會中並舉行下單儀式，由中島社長正式向台灣的聯發碾米工廠訂貨，讓日本生台灣養的夢美人明年可以回娘家，亦為台灣米外銷日本開創一條新的通路。台灣貿易中心大阪事務所的吳所長政典及劉課長慧明亦參加此會議，表達該中心對此活動的重視，並強調該中心經常以e-mail的形式與住在大阪的台灣人聯絡，不定期提供有關台灣米的訊息，並鼓勵多買台灣米，對台灣米在日本的銷售應有實質的助益。我們期待在台日跨國合作下，所生產的優質、安全、美味、新鮮且具有生產履歷的夢美人，能夠獲得日本消費者的肯定與青睞，亦希望透過跨國的稻米產銷合作，更鞏固台日兩國的經貿關係及深厚的情誼。

五、結論與建議 
(一)政策面：

1.我國稻米外銷日本，對於我國形象、國際交流與外交上具有極正面之意義，應持續進行並加強田間栽培管理，維持外銷米之品質及安全。

2.針對世界貿易組織談判對於稻米產業之衝擊，政府相關部門應及早因應，並適度向農民與農民團體說明，避免因資訊落差造成誤解。

3.建議成立稻米交易中心，建立具有標示產地別及品種名稻米之指標性價格，吸引不同廠商及消費者前來購買，以增加農民收益。

 (二)生產面

1.加強生產履歷制度以及小包裝米袋之標示，包括原產國、產地、品種、使用比率、重量、碾製日期、販賣者的公司、地址、電話、耕種者之相片、地址、電話，化學合成農藥使用狀況、使用資材名稱，可取信於消費者，增加購買意願。

2.改善國內碾米工廠之軟硬體設備，包括選別機、碎米分離機及監測軟體等，加強廠區環境清潔與員工觀念，並可引進新種機器，增加產品之多樣化。

3.建立全自動現代化管理之倉儲設備，包括溫度、濕度、運送與貨物排列，可減少稻穀之耗損與品質下降，並可增加空間使用量、降低生產成本。

(三)行銷面：

1.針對外銷市場發展適合之品種，諸如日本人民首重食味，不喜特殊香味，並加強稻米文化之國民教育，經常舉辦米食相關課程，強調米食之優越性向下紮根，培養國民從小以米食為主食之飲食習慣。

2.積極研發及擴展米的加工產品，如米製保健食品、米化妝保養品、米醋、米酒、米果，各類壽司、便當，甚至用自動販賣機銷售等作法值得我們借鏡。

3.加強產品包裝設計：日本消費者對超市販售之小包裝白米產品之包裝設計非常注重，因此日本市售白米產品包裝都經過精心設計，顯得相當美觀，吸引消費者之購買慾，以將白米產品由一般民生必需品轉為高價之商品，值得我國借鏡。今後國產稻米應加強包裝設計研發，以提升產品之外觀質感與價值。

4.加強上市小包裝白米品質管控：日本超市小包裝米的保存有效期限一般只有14天，包含從製造至販售時間，超出有效期限14天就必需下架並更新產品，與台灣超市小包裝米有效期限一般4個月至半年有很大差距，也可看出日本消費者對米的講究與新鮮度的追求。將來我國要提升稻米商品品質，並進一步擴展外銷市場，對白米新鮮度應更注重，包括從我國至外銷國之儲藏，碾製、輸送及配送上架流程都應重新檢討與整體規畫。
賣方








（貨款結算）


1.農會網路聯合服務公司


2.全國主食集貨業聯合會





米穀交易價格形成中心


（交易監視委員會審查確認）
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