附表

	行政院新聞局人員從事兩岸交流活動(參加會議報告)

	

	壹、交流活動基本資料

	

	一、活動名稱：考察第11屆上海電視節暨推介第二屆台北影視節

	

	二、活動日期：94年6月11日至6月15日

	

	   三、主辦(或接待)單位：台北影視節工作小組

	

	   四、報告撰寫人服務單位：行政院新聞局廣播電視事業處

	

	

	

	貳、活動(會議)重點：

	1、 

	2、 活動性質：

第11屆上海電視節係本年6月12日至14日於上海埔東新國際博覽中心舉行，這是亞洲規模最大的國際電視節，本屆內容包括國際影視節目市場展及國際廣播影視設備展二部分，我國業者參與的為市場展。

本年市場展參展者為來自近20個國家和地區的電視台、影視公司與發行商，共計205家，另有近300名採購代表報名。主要的參展者除我國台北館之外，尚包括歐盟館、韓國館、新加坡館、香港館、以及地主國中國各大廣電集團或影視公司的展館。我國是第一次設館參展，新聞局提供設館補助費50萬元。
台北館的參與單位計有台北影視節執行委員會、公共電視、台灣電視、東森電視、三立電視、緯來電視、方聯科技等，業者鵠候數年，終於有個屬於自己國家的展館，擁有一個據點，可陳示資料，洽談生意，拓展客戶關係，非常稱便。
台北影視節工作小組則對參展的各國業者、公協會、國際專業媒體積極進行宣傳與推介工作。

	3、 

	4、 活動內容：

〈一〉觀察市場展展場內各主要展館，地主國各展館莫不競以巨型彩圖、大片燈板陳示，爭奇鬥艷，炫麗耀目，新加坡館與香港館緊隨在後，韓國館亮麗卻不炫耀，我國館清亮高雅，歐盟館則最為素樸。

台北館的形狀像個六角燈籠，燈角如飛椽上揚，館中央圓頂聳立，上有台北館中英文大型字樣，非常醒目。台北館坐落展場正中央，位置絕佳，且面對全場面積最大、最為富麗堂皇的上海文化廣播影視集團展館，受澤被影響，人潮不斷、眾目匯聚。
〈二〉台北影視節工作小組對去年曾前來台北參展者，皆前往拜會邀請；對去年未前來參展者，則詳予解說推介，效果頗佳，同時亦藉此提高台北影視節的國際知名度。

〈三〉上海電視節國際廣播影視設備展覽會共有68家中國及外國公司參加，外國參展者大都為日本公司。設備展以專業用數位攝錄影機、非線性剪輯設備、數位電視、高畫質電視、廣電傳播設備、家用影音設備等為展出重點，相較於市場展，設備展觀眾較少，場面也較冷清。



	5、 

	6、 活動內容：

〈一〉觀察市場展展場內各主要展館，地主國各展館莫不競以巨型彩圖、大片燈板陳示，爭奇鬥艷，炫麗耀目，新加坡館與香港館緊隨在後，韓國館亮麗卻不炫耀，我國館清亮高雅，歐盟館則最為素樸。

台北館的形狀像個六角燈籠，燈角如飛椽上揚，館中央圓頂聳立，上有台北館中英文大型字樣，非常醒目。台北館坐落展場正中央，位置絕佳，且面對全場面積最大、最為富麗堂皇的上海文化廣播影視集團展館，受澤被影響，人潮不斷、眾目匯聚。
〈二〉台北影視節工作小組對去年曾前來台北參展者，皆前往拜會邀請；對去年未前來參展者，則詳予解說推介，效果頗佳，同時亦藉此提高台北影視節的國際知名度。

〈三〉上海電視節國際廣播影視設備展覽會共有68家中國及外國公司參加，外國參展者大都為日本公司。設備展以專業用數位攝錄影機、非線性剪輯設備、數位電視、高畫質電視、廣電傳播設備、家用影音設備等為展出重點，相較於市場展，設備展觀眾較少，場面也較冷清。

〈四〉上海電視節除了邀請國際知名企業參展外，亦舉辦多個國際性周邊活動，俾收相得益彰之效。這些活動包括白玉蘭國際電視論壇、中國國際新媒體產業論壇、新媒體專題報告研討會、白玉蘭獎參賽紀錄片觀摩展暨頒獎典禮、24小時華語電視宣傳片現場表演賽、國際廣播影視技術研討會等。

〈五〉在日間展場活動之外，我國業者於晚間安排客戶聯誼餐敘，職擇其要者參加，以表支持。這些聯誼活動計有代理中國客戶海外版權銷售的方聯科技公司的客戶聯誼、我國參展業者與上海文化廣播電視集團及九州文化廣播電視集團分別餐敘、我國業者與新加坡新傳媒集團(Mediacorp Group) 餐敘等，其中方聯科技聯誼有中國廣東省廣播電影電視局局長胡國華等人在場，九州文廣餐敘有中國國家廣播電影電視總局電視劇管理司副司長王衛平等人為坐上賓，職與渠等相敬如賓，僅作禮貌性晤談。至與新加坡新傳媒集團餐敘，職向該集團業務發展總裁蔡芙蓉力薦台北影視節，渠表示應會參展。



	7、 

	8、 遭遇之問題：

〈一〉我國第一次設館參展，業者先是向主辦單位申請以台灣為館名，未能成功，乃退而求其次，以台北館為名。但業者仍在台北館牆邊張貼TAIWAN英文字，主辦單位並未前來干預。

   〈二〉台北影視節將於本年11月11-14日間舉行，惟11月上旬韓國及美國亦舉辦影視展活動，形成競爭，對我工作小組招攬工作，有所影響。

〈三〉台北館的佈置由各參加單位自行負責，顯得有些凌亂，不夠整齊劃一，整體感遂較為欠缺，有待改進。



	9、 

	10、 我方因應方法及政策：

〈一〉館名問題牽涉複雜，不易解決，但仍須努力交涉爭取。

   〈二〉全力辦妥本年台北影視節，提昇影視節國際地位，與其他國際級影視節活動相互競爭，以爭取各國影視機構爾後經常前來台北參展。

   〈三〉爾後各參加單位應就展館佈置事先緊密協調，制定規範，共同遵守。



	11、 

	12、 心得及建議

〈一〉有鑑於我國影視產品外銷係以亞洲為主，我國有必要積極參與亞洲各地主要影視節活動，而上海電視節的規模居亞洲第一，不可忽視。我國本年首次設館參展，業者稱道，成效頗佳。明年宜繼續參加，政府亦宜繼續提供設館經費補助。

〈二〉此次上海電視節，主辦單位舉辦多項周邊活動，所邀請的國內外人士皆具有高知名度、所使用場地設備亦具有水準、參加者眾且以年輕人為主，凡此可見上海人之積極上進，值得我方警惕。

〈三〉我國影視節目的題材多元、深具創意、輕鬆幽默，遠非中國自產節目可及，廣受大陸民眾喜愛，此為我國的優勢，宜善加保持，亦為我國影視產品進佔並擴大大陸市場的憑藉。

	

	參、謹檢附參加本次活動(會議)之相關資料如附件，報請

鑒核並請轉中央目的事業主管機關及行政院大陸委員會備查。

職

94年9月15日

	

	所屬機關意見
	



註：一、本報告格式配合公文直式橫書改成A4直式橫書。

     二、格式內容空間大小，由公務員所屬中央主管機關視需要，統一設計。

     三、本報告格式1式3份，其中2份分送中央目的事業主管機關及行政院大陸委員會。

