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參與「2005年秋冬Magic Show拉斯維加斯國際紡織品展」出國報告

壹、 前言

一、我國紡織品進出口現況：

          去(93)年我國對外貿易由於國際經濟景氣逐漸復甦，帶動國內需求活絡，出進口貿易均呈現大幅成長，貿易總額高達3,419.3億美元，較92年成長26.0%，其中出口金額為1,740.3億美元，成長20.7%，進口金額1,679.0億美元，擴增31.9%，分別創下有史以來之最高紀錄。今(94)年1至9月份，出口總值為1,371.5億美元，較去年同期成長6.9﹪，進口總值為1,352.1億美元，較去年同期增加10.9﹪。
去年度我國紡織品出口總值為125.4億美元，較前（92）年同期成長6%，進口總值為26.9億美元，較前年同期成長12%，進出口相抵產生之貿易順差為98.5億美元，較前年同期增加3.7億美元。然而今年1至9月紡織品出口總值為88.9億美元，較去年同期（94.7億美元）減少5.8億美元，衰退6.2%；進口總值為19.3億美元，較去年同期（19.6億美元）衰退1.5%，進出口相抵產生之貿易順差為69.6億美元，較去年同期（75.1億美元）衰退7.3﹪。主要係我出口大宗之布類產品衰退4%、服飾品衰退5﹪、成衣產品則大幅衰退29%所致；進口衰退主要係因纖維、紗、布等原料之進口分別衰退6%、13%及4%，而成衣進口成長12﹪。
我國紡織品第一大出口市場為香港，其次為中國大陸及美國，共佔出口總值之五成左右；主要出口項目，除美國以成衣為主外，其餘均以布類產品為主。至主要進口來源，則以香港為首，其次為歐盟、日本、美國及中國大陸，共佔進口總值之六成左右；主要進口項目中，以進口自香港及歐盟之成衣為主，自日本及中國大陸則以布類為大宗，美國則以纖維為大宗。

二、我國紡織品輸美現況：

美國係世界紡織品之最大單一市場，也是我國第二大紡品出口市場，市場規模龐大，惟出口金額呈現逐年衰退趨勢。 今年1至8月我國對美國出口之紡織品衰退13 %，出口值為10.54億美元，比重為13%。
貳、 目的：美國拉斯維加斯Magic Show國際紡織品展之歷史及重要性

Magic Show於1933年首次舉行，以男裝起家，參展者為洛杉磯男裝生產廠商，初期展名為「加州男士服飾領航展(Men’s Apparel Guide in California)」。迄今，本展己超過70年，展名更為「Magic Show國際紡織品展」，每年分別於2月及8月在拉斯維加斯展會中心(Las Vegas Convention Center )盛大舉行，成為全球最大規模服飾配件展之一。

有美國紡品暨成衣進口商協會(USAITA)支持的MAGIC Marketplace，2005年MAGIC展展項涵括男裝展MAGIC、女裝展WWDMAGIC、童裝展MAGIC Kisds、北美最大製造採購展The Sourcing Zone at Magic及布料採購展Fabric at Magic，分別在拉斯維加斯會展中心(Las Vegas Convention Center)的北館(North Hall)、中館(Central Hall)及南館(South Hall)同步展出，在此與代表5,000多個品牌及私有品名的3,000多家製造商如Abercrombie & Fitch、Academy Sports、Aeropostale、American Eagle、Ann Taylor、Arden B、Associated Merchandising Corp.、Beall’s Department Stores、Bebe Stores、Blair、Bon Ton Store、Eddie Bauer、Federated Merchandising Group洽談採購商機，滿足買主一次購足的需求。

另為推廣我國機能性紡織品，紡拓會特於本展中的「Fabric@MAGIC」 布料蒐尋區中設立TFT聯合展示專區，以通過機能性紡織品驗證為展出主軸，有系統地展示一系列TFT優質產品，並舉辦台灣機能性紡品產品發表會，藉以開啟台灣機能性紡織品廠商與國際品牌買主產銷供應鏈合作契機。
近年來參觀MAGIC SHOW的買主數迭創新高，本次展出即帶來10萬人的高潮。鑒於美國當地的買主人數高達八成，因此本展所代表的重要意義即是提供一個進入美國紡織巿場的平台。依據Magic Show大會主辦單位表示，美國的成衣服飾巿場胃納量高達1,700億美元，如果想踏入並立足此一大巿場，持續參加Magic Show是最佳捷徑。

參、 參展廠商

一、紡拓會組團參加本展共分為兩個展區：成衣區(Sourcing Zone )及布料區(Fabric@MAGIC)，參展廠商分述如下：

（一）成衣區(Sourcing Zone )：義鋼、旭聖旺、冠向實業、勝鴻工業、捷盈實業、福助針織、南緯實業、金芳成衣、和興製衣、星陽製帽、製衣公會、織襪公會、帽子公會、東肯及朗基等15家廠商（10.5個攤位）參展。
（二）布料區(Fabric@MAGIC)：棉布印染公會、織布公會、毛紡公會、建昇蕾絲、杭州得力、增陽企業、聯旺興業、林晟企業、信岳織造、美祺、大康、和易纖維、仁美商標、南洋染整、政祥實業、盈的紡織、洽成興業、勤益、振翔紡織、綱泰毛紡、信華毛紡、泰福紡織、台竣及文筆等24家廠商(14個攤位)參展。 
（三）展品範圍廣泛包括成衣、成品布、襪子、帽子、各類成品布、副料、配件及刺繡布等。
二、機能性紡織品拓銷團

參展廠商：新光紡織、通德興業、紳紡實業、得力實業、銀工紡實業、瑞華塑膠、棉品實業、奇凡實業、偉僑國際、加敬公司、又揚企業等11家廠商，展出具有奈米銀離子抗菌、竹炭、防水透氣、負離子、抗菌防臭、吸濕排汗、遠紅外線等機能之成品布、成衣、背包、窗簾、襪子等產品。
肆、 參展團紀要與展出情形

一、本次參展團主要由紡拓會組團，另由該會陳進來科長率通過台灣機能性紡織品（TFT）驗證之廠商或台灣機能性紡織品製造商，組成「台灣機能性紡織品拓銷團」參展拓銷，共計51家廠商參與，展出時間自本年8月29日至9月1日展出4天。鑒於「2004年秋冬Magic Show拉斯維加斯國際紡織品展」台灣形象館整體形象不足之情形，本屆紡拓會將台灣館以2種不同的建館造型，統一塑造台灣館的形象，並增建15 呎高的OVERHEAD，使前來參觀之買家能很明顯及清楚辨識台灣館（如附件照片1-3），參展廠商對本屆台灣形象館都抱持正面之評價。 

二、8月29日下午駐洛杉磯經濟組劉組長志英及袁秘書鴻麟蒞臨本展參觀並與參展廠商洽談，瞭解廠商接單情形及市場反映，參展廠商多表示本展吸引全美大型連鎖店、品牌企業、品牌經銷商等買家前來參觀下單，參展效果良好。當日展後劉組長與紡拓會及織布、製衣等7個公會餐敘。

三、8月30日下午紡拓會黃秘書長配合於展示會期間以「A Stratigic Tool for Apparel Sourcing」為題，介紹TFT驗證機制及展出廠商相關產品，共計70餘位國際品牌採購人員到場（如附件照片4-6），獲得熱烈之迴響，對宣導推廣台灣機能性紡織品有很大助益。

四、8月31日台灣館榮獲大會頒發Fabric@MAGIC區 ”Best Booth Dressed Award”殊榮，由紡拓會黃秘書長偉基親自領獎，大會並安排主辦單位的傳媒攝影及報導。本屆台灣館在展會上大放異彩，參展廠商亦十分興奮，亦與有榮焉。

五、據主辦單位統計結果顯示：本展計有來自100個國家100,000名有效買主(已扣除學生)到場參觀，較去年秋季展增加5%。由現場觀察，至台灣館參觀的買主據紡拓會統計約1,000名。與買主進一步洽談得知，美國買主對台灣紡品的需求多為價格低，交貨時間短，設計開發能力加強等事項。
伍、  展後心得及建議

一、4天展期至台灣館參觀之買主據紡拓會統計約有1,000名，以當地成衣製造商、貿易商及設計師(擁有品牌者)為主，且大部份為來自美國本土的買主。惟參觀人潮，據參展廠商反映，較2005年春季展少，尤以布料區最為顯著，已於8月31日由紡拓會與大會主辦單位布料區負責人Ms. Nancy Yamada洽商未來合作事宜的會議中提出，渠表示重視廠商意見，並在未來會更努力洽邀買主蒞臨參觀。

二、在本屆Magic Show中國大陸有高達600家廠商參展，顯示大陸廠商積極參與國際舞台的展出，已形成一股巨大的供應氣勢，並已造成在國際市場上左右供應價格的情形，因此我國廠商應積極參加國際展，俾吸取經驗與流行趨勢，發展差異化產品，方有拓銷空間。

三、由於Magic Show為美國最大專業成衣展，參加廠商多為各國知名流行品牌服飾。雖然大會已為專業成衣加工廠商增闢Sourcing Zone區，但因本展向以成衣類品牌著稱，買主性質與Sourcing Zone不甚相符，造成台灣館參展廠商不僅現場報價不易，也需面臨館內產品多元且家數不多，無法吸引大量專業買主前來參觀。爰參展廠商應瞭解各展之特性，選擇最適展覽參展。

四、續參加Magic Show展，鞏固市場佔有率

美國國內消費及投資信心已有復甦現象，因此景氣略微回升，為持續加強對美國買主的服務及拓展美國西岸紡織品市場，廠商應積極參加本展。

五、本屆有許多廠商為第一次參展，對於本次展出皆予肯定，表示將吸取本次參（觀）展之經驗作為日後參展之參考；且對於本局能派員關心與瞭解廠商及各紡織業公會參展情形，表示政府對紡織業拓銷之重視，皆給予肯定。

六、本展台灣館榮獲大會頒發Fabric@MAGIC區 ”Best Booth Dressed Award”殊榮，未來台灣館之建館工作應秉持此次製作水準。
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1台灣形象館(一)
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2台灣形象館(二)
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3台灣形象館之OVERHEAD
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4紡拓會黃偉基秘書長之演講(一)
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５紡拓會黃偉基秘書長之演講(二)
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６紡拓會黃偉基秘書長之演講(三)
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