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附件

參加「2005年東京國際食品展」報告

一、前言：
東京食品展為亞洲地區規模最大之國際農產及加工食品專業展，每年3月上旬開辦。第30屆「2005年東京國際食品展」於本（94）年3月8日至11日於東京幕張展覽館舉行，該展亦是全球第3大食品專業展覽，主要參觀者為日本當地食品採購商、通路業者、超商業者及加工廠商，向為各國農政部門與業者所重視。日本向為我國農漁產食品最大出口市場，為協助國內相關業者持續拓展其市場，以擴大佔有率，行政院農業委員會特委託外貿協會及其他農漁食產品相關公協會，組團共同參加「2005年東京國際食品展/Foodex Japan 2005」，並指派國際處黃處長子彬隨同出席主持『台灣館』開幕典禮，以及順道洽談東京農產精品館籌畫設置事宜。謹將各項工作辦理情形提出報告。

二、參展籌辦經過：

	日期
	工作項目

	93.09.27
	實施計畫、參展辦法與預算工作底稿於會內奉核

	93.10.1-31
	受理廠商報名

	93.10.31
	向展覽主辦單位報名洽訂攤位面積990平方公尺

	93.12.29
	農委會召開籌備會議，篩選產品

	94.1.12
	裝潢比稿會議，由SAKURA公司得標

	94.1.18
	召開組團會議

	94.1.25
	海運展品預展

	94.1.31
	函請農委會核定補助計畫

	94.2.24
	空運冷藏、冷凍貨展品預展

	94.3.10
	農委會核定計畫

	94.3.8-11
	展覽期間，辦理17場產品發表會

	94.3.9
	與GMP協會合辦「台灣優良食品」發表會、與台灣區製茶公會舉辦「台灣春茶發表會」研討會

	94.3.10
	與台灣區冷凍蔬果公會合辦「台日冷凍農產貿易懇談會」


三、出國人員：

    行政院農業委員會    國際處處長    黃子彬

四、出國日期及行程：

    94年3月6日至9日，為期4天，詳細行程如附件一。

五、出國地點：

    日本東京

六、展出概況及成效：
（1） 根據主辦單位日本能率協會（JMA）所公佈的資料，2005年東京國際食品展除日本外，共有來自74個國家2,262家農漁產食品及飲料廠商參展，使用3,390個攤位，展示面積28,227平方公尺，其中國外廠商1,598家，使用2,057個攤位，展示面積達18,509平方公尺，前五大參展國依序為意大利、美國、法國、西班牙、韓國。4天展期間計有92,442人入場參觀。國外廠商參展之踴躍情形，正反映出世界各國對日本市場之重視。

（2） 由於日本是全世界農產食品主要消費市場之一，其中進口農產食品又占六成左右，故各國農產食品業者，莫不挖空心思推陳出新，以搶攻日本市場，而東京國際食品展正提供廠商一個良好的管道，因此參展廠商及展示面積逐年成長，特別是與日本鄰近之亞洲國家，如台灣、韓國、泰國、馬來西亞及中國大陸，基於地理位置及飲食習慣相近之優勢，皆擴大參展規模，特別是韓國及泰國，呈倍數成長。至於歐美國家，由於渠等之精緻農產食品，無論是品質及形象，深獲日本消費者的肯定及青睞，故參展陣容亦十分龐大，各項宣傳品印製十分精美（墨西哥水果宣傳品為例，如附件二），活動亦生動活潑。特別是義大利館之面積為我國之數倍大、法國、美國、西班牙、泰國、韓國等國之參展面積亦較我國館大。

（3） 我國「2005年東京國際食品展」參展團，在13個公農協會的配合下，共徵集69家農產食品廠商參展（詳如附件三），使用990平方公尺展示面積，無論是參展家數或是展出規模，皆為我國館歷年之冠，展出包括茶飲料、休閒食品、生鮮蔬果、冷凍水產和蔬果等產品，其中以保健食品、有機蔬菜、素食及茶等類產品，最受到參觀買主的好評，如以產品來說，則以筊白筍、綠竹筍、食米、鳳梨、台灣鯛、甜玉米等最受到青睞。整體來說我參展廠商產品的開發，已具國際競爭能力，未來應加強於形象及包裝之提升。

（4） 為配合農委會農產品國際行銷政策，加強宣傳推廣我具有國際競爭力之優質產品，本次展覽於我國館內辦理計17場產品發表會，有效提高台灣館曝光率，及提升參展效果。此外，展覽期間並與台灣區製茶公會、冷凍蔬果公會及GMP協會分別合辦「台灣春茶發表會」、「台日冷凍農產貿易懇談會」及「台灣優良食品發表會」，成功將台灣茶推介給日本消費者，及獲得日本冷凍蔬果進口商及零售商對台灣冷凍蔬果安全與安心的信賴。
（5） 由於東京食品展為亞洲最大食品展，為能瞭解日本食品業發展趨勢，我農產業界及研發人員亦大規模前來觀摩。根據廠商問卷調查，預估展後一年後續成交金額超過1,680萬美元(26家廠商問卷回答統計)。

（6） 另訪視有意願經營東京台灣農產精品館之廠商，包括友盛貿易株式會社、海華商事有限會社、紅燈籠餐廳、勝山株式會社、臣邑貿易有限公司等，分別位於橫濱、東京目黑、銀座、西麻布及千石等，其中勝山及臣邑兩公司有興趣投入，但以往均無經驗，亦無具體營運規劃構想。其餘三家均有進口銷售台灣農產品及其加工調理食品之經驗，並與零售業者或餐廳業者合作，對台灣農產精品館經營有具體構想藍圖，屆時將參與投標。

（7） 此外亦特別訪視琉球、鹿兒島（資料如附件四）、北海道、熊本（資料如附件五）等四縣在東京設置之農特產品專賣店，以及農協經營之各縣農特產品綜合專賣店。其中以最南端之琉球及最北端之北海道兩店產品分別有其特色，經營情況較佳，其餘專賣店產品同質性較高，無法彰顯特色者營運平平。每一專賣店貨品項目均達300項以上，琉球店更高達800項以上。其中生鮮產品所佔比率極低，均在10％以下。

（8） 與有意願經營之廠商洽談結果，原招標條件（如附件六）廠商建議酌予調整如下：（1）投標廠商近3年自台灣進口實績由50萬美元降為40萬美元。（2）年營運金額獎勵門檻由8,000萬日圓調降7,000萬日圓。（3）生鮮產品比例採漸進式，第一年10％，第二年15％。（4）經營資金不足時，請考慮給予貸款支援。上述招標條件調整擬依據政府採購法召開評審委員會議討論修正通過後辦理第二次招商。

七、心得與建議事項：

(1) 增加展示面積：

本屆我國展館面積雖已較2004年成長20%，但增加幅度遠不如亞洲如韓國、泰國、中國大陸等國。日本為目前我國農產品出口最大市場，外銷金額佔農產品外銷總額近40%，宜持續維持並拓展，未來我國產品在日本的市場占有率，很有可能遭到前述國家的激烈競爭。為此政府應未雨綢繆，提撥更多經費，積極協助更多國內優質農產食品業者投入開拓日本市場，以穩固並提高台灣農產食品在日本市場的市佔率。

(2) 建立展館形象：

參展各國無不使出渾身解數，投入大量經費，吸引來賓目光。我國展館因受預算限制，布置費預算僅佔總預算之24%，且總預算新台幣2,226萬元中，農委會僅補助1,390萬元(總預算之62.5%)，其餘836萬元(37.5%)，由外貿協會向廠商收取之分攤費支應。明年應提早作業，爭取更多預算，逐漸提升台灣館設計水準。

(3) 攤位規劃布置：

近年農委會及外貿協會均有整合廠商以開放式展出之規劃，惟參展廠商為顧及自身權益及商業機密，多希望能保留自有空間，以封閉式攤位展出。農委會及外貿協會投入大量經費與人力，未來應強力主導，提升攤位整體布置形象，以彰顯台灣農產品優質之特色。

(4) 預算結構調整：

東京國際食品展參展費用相當高，場地租金佔總預算之55%，布置費占總預算之24%，布置費若能調高至與場地租金相同水準，將能突破現有困境，使台灣館展出氣勢與形象和其他歐美先進國家或日本各別商社展館並駕齊驅。
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(5) 突顯展覽特色：

參展廠商係經農委會篩選，其中酒類產品因報名參展者未獲農糧署評鑑合格，故未予納入參展。本次雖有主力產品如毛豆、米、鯛魚、茶葉等，惟未強力突顯，係本次展出我國館不夠出色之主因。外貿協會在有限之經費資源下，為發揮最大參展效益，於展期中計辦理17場產品發表會，藉以向日本業者介紹我國農產食品之特色，及安全之生產過程，係本次提高參展附加價值之創新作法。

(6) 公會參展：

經由各相關公會整合各所屬會員參展，係農委會近年辦理海外參展之政策，本展自初期之規劃、籌備到組團參展，農委會均邀請相關公協會共同參與，達到公開公平公正之透明化原則，爾後各項參展亦應比照此種模式辦理。
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