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內容摘要：行政院農委會李副處長正茂、陳科長嘉麟分別考察該會委由具有國際行銷經驗之華略國際行銷公司，針對新加坡、香港及大陸上海地區，自十月二十三日起十月三十日止，參加在當地辦理之記者會，以及督導超市業者合作推動之台灣優質農產品促銷展售活動，其中，新加坡於十月二十三日在Oriental飯店、香港於十月二十五日在銅鑼灣食街，上海於十月二十九日在埔東國際會議中心舉辦開幕記者會活動。考察發現，在新加坡，台灣農產品展示區上誤置美國加州梨，有損國產品形象；展售台灣精品農產品不足，加以展售產品分級包裝有待改進，以及記者會場地與展售地分地辦理，缺乏相乘效果；在香港，因展售活動地點位在香港銅鑼灣食街，展售地點太小；同時部份連鎖超市有未配合促銷之嫌，以及本計畫事先未能妥善整合供應團體；在上海，則由於在浦東國際會議中心場地以模特兒走秀方式介紹農產品，效果有待進一步評估，同時無論是配合記者會，或是參加農產品展售之品項均有不足，顯現本計畫規劃不足，未能有效整合台灣供應商及農民團體配合參加。

查本計畫係本會首次委由國際行銷公司辦理海外農產品促銷活動，預期在透過行銷廣告文宣策劃下，同時帶動國產品在海外銷售點促銷活動，考量預期成果，恐無法達成，該會九十二年十二月十日以農合字第０九二００六一０四二號函，依合約書第十九條規定，通知終止本計畫之合約。
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前言

行政院農委會為主動協助農民團體及業者開拓國產農產品海外市場，除了運用外貿協會、產業外銷團體，以及農民團體辦理海外促銷活動外，本年特別運用具有國際行銷經驗之公司針對新加坡、香港及中國大陸地區，於十月二十四日起至十二月之連續兩個月週末假期辦理「台灣優質農產品促銷展售活動」，在當地連鎖超市開闢台灣優質農產品專區，推廣「台灣精品農產品TFAP（Taiwan Finest Agricultural Products）」形象；為擴大宣傳及創造消費者購買台灣農產品之風潮，新加坡於十月二十三日在Oriental飯店、香港訂於十月二十五日在銅鑼灣食街，上海訂於十月二十九日在埔東國際會議中心舉辦開幕記者會活動。茲為配合本活動記者會之需要，及了解活動辦理之進展，農委會指派李副處長正茂、陳科長嘉麟參加記者會及實地訪問當地超市配合辦理活動之進展。茲將參加本活動舉行之記者會，以及實地訪視情形說明如下。

新加坡活動參訪行程活動

新加坡活動部份由本會陳科長嘉麟負責。陳科長於十月二十二日起程，二十四日返國，全程計三天。同時，立法委員曹啟鴻、邱創進；台灣策略聯盟發展協會吳祕書長秋穀、劉主任進安、曹委員助理張偉岱、屏東優生活農業發展協會林淑惠，以及阿枝養峰場負責人張萬得、彭祖海產加工廠楊芳蓁、檸檬運銷合社莊瑞貞等業者共同參加，參加人員名單詳如附件一。全團員於二十二日下午二時三十五分由台北起程，下午七時十分抵新加坡機場，新加坡台北代表處烏代表元彥以及經濟組陳組長正祺在機場接待。烏代表同時設宴歡迎曹啟鴻、邱創進委員、華略公司厲總經理，新加坡Mil-Com Igniters副總經理Ms. Wendy Yong，以及台灣策略聯盟發展協會吳祕書長秋穀，就明日舉行之記者會，以及參訪活動等，進行展前討論。

本團十月二十三日上午十時赴The Oriental Singapore參加新加坡台灣優質農產品促銷活動記者會，記者會在Mil-Com Igniters副總經理Ms. Wendy Yong主持下，先後由烏代表元彥、曹啟鴻，以及邱創進委員致詞，說明台灣好山好水，孕育高品質之農產品，加以台灣加工技術進步，品質及衛生均屬一流；農民則把每一棵果樹，不斷改良、嚐試；善待之情猶如是家人之般，大地也回報最好吃的農產品；不僅是精緻而且是人性化，因此好東西應要與好朋友分享。新加坡生活水準高，市場開放，相信新加坡會喜歡台灣高品質之農產品。

陳科長則表示，新加坡與台灣貿易關係密切，為了進一步加強雙方交流，有必要舉辦這樣的活動來加強雙方的友誼，今天看到現場的盛況，才更加深會到要多多舉辦這樣的活動，因為：「推展國際貿易，會讓世界變小；促銷農產品，則會讓人與人更加接近」。新加坡是自由的市場，農產食品競爭十分劇烈，挑戰性高；可是我們有信心，這是因為台灣地處亞熱帶，適合農業多樣化產品之生產，故向有「寶島」的美譽，另外，台灣農業科技創新性高，加工技術十分進步，同時台灣農民十分勤勞，加以，台灣管理食品安全及衛生制度健全，因此可以提供高品質、健康及鮮純的農產品，向來受到海外消費者的喜愛。以今年元月至九月止統計，台灣輸往新加坡的農產品來說，「蔬菜及其製品」，成長了百分之十四，兩位數字的成長；其中「萵苣」在三年前幾乎沒有外銷的實績，但在今年外銷數量達二六二公噸；在「新鮮水果」方面一百六十五萬美元，就成長了將近乙倍，其中芒果四百二十公噸，價值超過一百萬美元；另外「花卉其種苗」，「糖類製品」及「魚製品」，以及其他具競爭力之品目等，相信均有待今天與會的雙方業者繼續努力開發。

本記者會共吸引新加坡進口商、超市業者、電子及平面媒體記者計七十餘人出席，新加坡經濟發展局及農糧獸疫局亦派代表與會。記者會中，媒體關切台灣農產品銷往新加坡統計成長、展示之價格、包裝，以及本拓銷計畫之目標，以及兩國貿易前景提出多項問題，並分別由本團逐一答復。記者會同時由本團業者辦理產品展示及品嚐試吃活動，由於國產品質優良，頗受與會媒體好評。

本團十月二十三日下午分別參觀Cold Storage超市之 Centrepoint分店，以及 NTUC之 Ang Mo Kio，與Bishan分店，實地了解本計畫在當地超市辦理台灣優質農產品展售之進展，同時參觀新加坡國營超市NTUC平價合作社，以及新加坡食品工業有限公司(SFI)。本團十月二十四上午參觀新加坡國家蘭園，以及拜會Pasir Panjang批發中心，與出入口公會理事長等高階幹部代表，除瞭解新加坡市場外，並針對台灣農產品在當地銷售情形交換意見。

香港活動參訪行程活動

香港活動部份由本會李副處長正茂負責。香港為一人口相當集中城市，人口數700萬人，平均所得高，消費習性及口味與台灣類似，距離台灣航程不遠，是一相當有潛力之我國農產品外銷市場，我國銷香港農產品每年約九萬餘美元，為我農產品外銷第二大市場。在香港拓展台灣優質農產品造勢記者會活動，由本會國際合作處李副處長正茂負責督促華略國際行銷公司在此舉辦說明活動會。本案活動於本年十月二十五日開始至二十六日結束，地點在香港銅鑼灣名店坊食街，食街為一小街道，兩旁精品店及各國佳餚餐廳，晚間各路食客聚集於此用餐。李副處長正茂於十月二十四日晚上抵達香港，隨即前往香港銅鑼灣名店坊食街了解說明活動會地點，由於該街晚間用餐占用道路，因此無法預先布置展示說明會之場所，場所佈置於二十五日上午進行。
二十五日一早開始佈置於十一時佈置完成，開幕儀式於中午開始，邀請貴賓有中華旅行社張良任總經理、台北貿易中心徐總經理秋雄、曹委員啟鴻、邱委員創進、僑社代表及十餘家報社記者參加，展售產品有乾貨類(如鳳梨酥、木瓜酥、海苔煎餅、沙其瑪、五香鐵蛋、豆干、辣豆拌醬、麻辣鍋醬、牛肉乾拌麵等五十餘種)、飲料類(如豆奶、天然水、檸檬水、梅子綠茶、阿枝蜂蜜醋、烏龍茶、東方美人茶、奶茶等)、冷凍產品(如十錦炒飯、辣味臭豆腐、人參雞、金線蓮雞、調味豆皮絲等)、茶葉類（如烏龍茶、東方美人茶、泡泡茶等）、鮮蔬果類（如木瓜、芭樂、楊桃、西施柚、蓮霧、椪柑、鳳梨、苦瓜、牛蒡等）除乾貨類、飲料類、冷凍產品、茶葉類有提供現場銷售外，鮮蔬果類因展示產品少，銷售亦很有限。開幕儀式時，曹委員啟鴻及邱委員創進致詞，強調台灣好山好水，加上生產地農民辛勤工作，生產出高品質農產品，很高興將台灣產品介紹給香港消費者。另外於展售期間，邀請香港兩位知名美食家Maria Cordero女士及歐陽應齊親臨現場，選用展售品及調味料，當場烹調佳餚饔宴參觀貴賓。同時在香港明報、味道LISA等媒體刊登台灣優質農產品廣告。

二十六日繼續在食街展售，產品量不多，僅兩位供應廠家派駐人員在銷售，現場消費購買者不熱絡，每日銷售僅一萬元港幣左右，真正晚上用餐時間有人潮，但因依簽約規定須於晚上八時前結束銷售，將場所供用餐之場所。

台灣優質農產品造勢記者會及展售會後，前往拜訪香港之大聯鎖商店，惠康、吉之島、CitySuper、百佳、大昌行、SO GO等超市，這些聯鎖超市以百佳及惠康最大，兩家超市銷售量占香港百分之六十以上，而SO GO超市以精緻高價位產品為特色，其蔬果價格比一般超市高百分之三十左右。本次展售活動期間由於華略國際行銷公司未事先協調超市劃出台灣產品銷售專區，參觀之超市銷售台灣農產品之家數相當有限。

上海活動參訪行程活動

上海活動部份由本會李副處長正茂負責。上海市是一個人口一千六百萬人大都市，消費者集中而且量大，新鮮蔬菜就達兩萬噸以上，消費農產品34%由上海自產，62%由周邊省市提供，4%靠進口供應。

上海記者會活動由李副處長正茂負責督促華略國際行銷公司在此舉辦說明活動會，記者會活動於十月二十九日下午二時在上海浦東國際會議中心天庭廳九樓舉辦，活動場所寬廣，臺灣前往參加團體有農民聯盟、阿枝養蜂場、彭祖海產加工廠、屏東優生活農業發展協會、檸檬運銷合作社、燕巢鎮公所等，邀請大陸貴賓有上海市果品協會侯副會長余欣，超市代表如易初蓮花、樂購超市等，上海媒體記者十餘位，活動節目採以上海時尚模特兒走秀方式，吸引媒體與進口商前來參加產品說明會，並促其刊登媒體版面，本次活動亦吸引台灣媒體於自由時報等刊載活動現況。參加產品有木瓜、芭樂、楊桃、葡萄、蓮霧、柑桔、鳳梨、檸檬、金墩米、彭祖海產加工品等，於大會上李副處長正茂致詞中，特別強調台灣農產品除了味道甜美外，特別重視在生產精緻高品質產品、合乎安全及衛生，雖然價格比一般當地產品為高， 但由於高品質，吃得健康，吃得安全安心，一定是物超所值的，同時印製各種水果之保存方法及食用方式會場分送與會記者，之後準備水果籃分送給與會記者，本次活動僅做產品介紹及吸引媒體之暴光率。該活動後將規劃在家樂福、大潤發、好又多、易初蓮花、聯華等超市及量販設專區定點定時促銷，唯因華略國際行銷公司未能事先談妥，於超市簽署設置農產品促銷專區，配合記者會活動，未能充分發揮媒體刊登之效用。

記者會後，前往參觀家樂福、大潤發、好又多、易初蓮花、富利農零售店及虹橋社區零售店等，臺灣農產品價格比當地較高30%，但品質確實較好，發現部分銷售點以海南島生產之芭樂冒充臺灣產之情形，經察詢臺灣供應之水果銷售不錯，但價格及供應均不穩定，銷售起來較為不放心，當供應不穩時，不得改賣其他產地農產品。

檢討及建議

A.新加坡部份

本計畫規劃有欠週延，新加坡記者會日期更改二次

本計畫規劃新加坡記者會由原訂之十月十八日，展延至同月十月二十八日，又再更改於十月二十三日舉行，顯現計畫規劃未周延，致遭受己配合展售業者之批評，影響參展業者之意願，以本團十一名團員中，僅有三名業者配合成行，必須改進。

台灣農產品展示區上誤置美國加州梨，有損國產品形象

本團十月二十三日下午訪視Cold Storage Centerpoint，了解與當地超市賣場合作辦理之進展，惟卻發現於台灣農產品精品展示區上販售美國加州梨，經本團糾正後已立即改正完畢，據指出，係由於超市搬運員工在勿促下誤置。惟因有損台灣農產品形象，華略公司仍須負起監督不週之責任。

本計畫展售台灣精品農產品不足

本計畫除強調形象廣告外，尚負有與海外賣場、國內農產業外銷團體、農民供貨團體，以及出進口商，進行整合達成具體銷售業績之責。惟由於超市上架門檻太高，未上架之產品皆無法參加本計畫在超市內之精品展示區，原有意願配合供貨之廠商，例如阿枝蜂蜜及澎祖海產有限公司，因無法與超市談妥產品上架販售價格條件，致產品無法展售而遭運回。在本團訪視結果，台灣產品除已在當地上架之新鮮水果品目外，農特加工品等均付之闕如，國產精品品目不足，有待進一步加強改進。

展售產品分級包裝有待改進

展售新鮮水果品目分級包裝不足，不易展現高品質形象，與其他國外產品區隔性不高，以火龍果為例，國產品在缺乏分級包裝下，與泰國、越南產品從外觀上，不易區別，無法建立當地消費者採購國產品品牌之忠實性。

記者會場地與展售地分地辦理，缺乏相乘效果

本計畫記者會在The Oriental Singapore舉行後，經再驅車前往他區之超市訪視，由於兩地距離太遠，記者會之熱絡氣氛，恐無法引起消費者採購之氣候，未來能選擇於超市適合之地點，合併辦理記者會或開幕式，當可以進一步坐收相乘之效。

B.香港部份

展售地點太小

本案展售活動地點位在香港銅鑼灣食街，為一長條狀走廊，白天來往消費者人潮不多，晚上前至此地用餐人潮熱絡，但因合約規定晚上八點前收攤，以供餐廳使用，而無法吸引熱絡之夜間人潮，相較於以前本會委由外銷協會所覓超市前廣場舉辦台灣美食節之場面遜色許多，展售效果不佳。

連鎖超市未配合促銷

展售造勢活動期間，雜誌刊登台灣優質農產品，但未同時在當地連鎖超市同步辦理台灣農產品專區促銷活動，雖經由媒體介紹台灣優質農產品，消費者即使受影響，想前往購買，但也不知去那裡購買，如此，該展售活動及媒體之廣告效用必然大打折扣。

事先未整合供應團體

本案展售產品大多為乾貨類、飲料類、茶葉等，新鮮農產品數量種類不多，供應農民團體僅三單位，比過去委託外貿協會或台灣省農會辦理台灣美食節，生產者熱絡供應展售農產品之情景天壤之別，展售乾貨類，大多由香港一家進口商提供原來已在香港出售之台灣加工品。本次活動類似記者說明會，介紹台灣優質農產品，惟說明會同時未與超市展售併行，對記者會活動未充分發揮其功效。

C.上海部份

服裝走秀展示農產品不多

舉辦地點在上海浦東國際會議中心九樓，場地完全配合以模特兒走秀方式，介紹農產品，農產品種類比香港少，活動約兩小時，參加說明會媒體記者比香港多，暫且不去評估模特兒走秀對台灣農產品知名度影響大小，但上海超市未能同步舉辦台灣農產品促銷活動，應該不是理想之促銷規劃。

記者會展示產品有待加強

配合記者會產品種類太少，顯現未整合台灣供應商及農民團體配合供應，這也是遭到參加過去本會辦理之展售會供應單位多所詬病之處。

結語
計畫以在媒體及文宣上著力為主，供貨協調能力無法展現

本計畫係本會首次委由國際行銷公司辦理海外農產品促銷活動，預期在透過行銷廣告文宣策劃下，同時帶動國產品在海外銷售點促銷活動，提高銷售業績突破，惟受委國際行銷公司不諳國內農產品供應團體生態，規劃有欠週延，海外賣場、國內農產業外銷團體、農民供貨團體，以及出進口商未能整合，本會國合處先後於本年七月十四日、八月十三日、十月一日、十月九日、十月十七日、十月二十日及十月三十日邀集各產業公會、農民團體召開聯繫協調會議，研商有關產品之上架、供貨運輸等事宜，與會人數由第一次協調會議之近百餘人，至第七次十月三十日之協調會議，僅剩十餘人；另外展售活動開始後，有意願配合供貨之廠商，例如阿枝蜂蜜及澎祖海產有限公司，因無法與超市談妥產品上架販售價格條件，致產品無法展售而遭運回。顯示本計畫僅能在媒體及文宣上著力，致於在產品供貨以及上架販售上，恐難達能原預期之成效。

記者會與超市活動未能相互配合

促銷活動記者會活動時，未洽妥產地超市或大賣場設立展售促銷專櫃，使記者會活動之效果大打折扣，縱使記者會成功介紹臺灣優質農產品引起消費大眾之喜愛，也無法告知消費者去何處可購得。

宣傳廣告效益有待評估

本次促銷記者會活動，做為全面性提升臺灣產品之知名度，或許會有所影響，但如此短時間媒體宣傳形象廣告，很難予建立消費者對產品認知，潛入消費者心理，以長期施於此類媒體促銷所耗費用龐大，且未必會有合理之回饋。媒體廣告充斥之時下環境，許多研究報告，顯示利用媒體之促銷手段，經常是得不償失，且為此龐大之媒體支出，拖跨國公司組織之生存。因此今後類此記者會之活動，宜詳細評估。

本計畫展售成果與預期效益相差太大

根據本計畫在新加坡以及上海辦理促銷活動，截至十一月十六日之成果指出（香港展延於十一月二十八日起辦理），迄今新鮮水果於超市銷售七、五三二公斤，價值估計六０一、四二三元，其中，新加坡地區展售芭樂四三二箱、楊桃一０四箱、葡萄柚四十三．五箱、椪柑四十七．五箱、火龍果七．五箱、鳳梨七．五箱、木瓜三．五箱、柳丁一箱、蓮霧一箱，合計銷售數量六、三七四公斤，金額估計新台幣五０八、九二０元；上海地區截至十一月二十三日為止，銷售芭樂四七三．八公斤、楊桃四四三．一四公斤、葡萄柚二四一．六二公斤，共計一、一五八．五六公斤，金額估計新台幣九二、五０三元。由於本計畫執行迄今，在三地超市展示銷售數量不大，依據合約書第十九條第二款「計畫執行中，如發現預期成果無法達成，研究工作不能進行，或乙方違反本合約各項協議事項時，甲方得隨時通知乙方終止合約」之規定，似宜中止本計畫。

本計畫中止合約

本會九十二年十二月十日以農合字第０九二００六一０四二號函以因預期成果無法達成，本會依合約書第十九條規定，通知終止本計畫之合約。

附錄

二００三年新加坡、香港及上海台灣優質農產品促銷活動行程

參加新加坡、香港及上海台灣優質農產品促銷活動團員名單

新加坡、香港及上海文宣及媒體報導

新加坡、香港及上海活動照片

附錄之一：

參加新加坡「台灣優質農產品促銷活動」行程表

	行程日期
	起迄地點
	內  容

	92年10月22日
	台北(新加坡

	離境往新加坡
班機CI661  14:35 (台北) - 19:05 (新加坡)
住宿地點：半島酒店

	92年10月23日
	新加坡
	10:00~12:00促銷活動記者會，地點：The Oriental Hotel（Singapore Ariel & Taeping Suites, 5th Floor 5 Raffles Avenue, Marina Square Singapore 039797 ）

10:00來賓報到 

10:15 Wendy Yong (Mil-Com Igniters (Consultancy))
介紹記者會流程

10:20台灣駐新加坡烏代表元彥致詞
10:25中華民國立法委員致詞
11:35農委會陳嘉麟科長介紹本次

『台灣優質農產品促銷活動』
11:45 Q&A
11:00國外買方、媒體近距離接觸

『台灣優質農產品』
12:00記者會結束、午餐
13:00 參觀Cold Storage Centrepoint
14:30 參觀NTUC Ang Mo Kio 

15:30 參觀NTUC Bishan

17:00 回住宿飯店半島酒店

18:30 由飯店前往海鮮餐廳晚餐
22:00  回飯店休息

	92年10月24日
	新加坡(台北


	08:30 參觀National Orchid Gardens

10:30 參觀Pasir Panjang批發中心

11:30 回飯店退房
12:00 飯店集合
12:30 中餐 
15:00抵達新加坡機場準備搭機赴香港及台北
班機  CI666(中間停留香港) 
17:10 (新加坡) - 21:05 (香港) - 23:35(台北)
除陳嘉麟科長回台北外，其餘團員參加香港促銷活動行程。


新加坡聯絡人：Jennifer Goh at (65) 6545 0030

附錄之二：

參加香港「台灣優質農產品促銷活動」行程表 

	行程日期
	起迄地點
	內  容

	92/10/24
	台北(香港
	

	92/10/25
	香港
	09:00  旅館集合用早餐

10:30  前往活動會場

11:30  現場雞尾酒會 

12:00  開幕儀式開始
       -主持人簡介活動內容

12:02  貴賓上台 (TBC)
中華旅行社總經理張良任先生
香港台北貿易中心徐秋雄主任

12:05  長官致詞

曹啟鴻立委

邱創進立委

行政院農業委員會國際合作處副處長

       李正茂先生致詞

12:15  剪綵儀式

12:18  團體合照

12:22  著手準備烹調

12:30  李副處長品嚐烹調佳餚

12:32  主持人綜述活動儀式，來賓開始參觀展示會場

現場雞尾酒會繼續

15:00  前往參觀賣場-Wellcom、park'm Shop

	92/10/26
	香港
	10-18:00 現場督導農產品展售銷售       

	92/10/27
	香港
	拜訪大昌行、 JUSCO、SOGO等超市農產品銷售情形


附錄之三：

參加上海「台灣優質農產品促銷活動」預定行程表

	行程日期
	起迄地點
	內  容

	92/10/28
	香港(上海
	

	92/10/29
	上海
	09:00  飯店集合用早餐

10:00  前往賣場參觀

10:30  賣場參觀—樂購

11:30  前往用午餐

13:00  前往活動會場

14:00  播放迎賓背景音樂

14:30  來賓及記者簽到，陸續入場，派發新聞資料

15:00  開場舞蹈

15:05  主持人宣佈活動開始，並介紹嘉賓

15:10  資深農業專家李正茂先生致辭

15:15  厲馥華小姐發言

15:25  上海市果品協會秘書長致辭

15:30  模特兒走台展示產品

15:40  活動結束，發放水果籃

15:55  媒體專訪

16:40  正式結束
17:00  前往賣場參觀

17:20  賣場參觀-家樂福

18:20  前往用晚餐

	92/10/30
	上海(台北

	


附錄之一：
新加坡「台灣優質農產品促銷活動」團員名單

	單  位  或  職  稱
	姓        名

	立法委員
	曹啟鴻

	立法委員
	邱創進

	農民聯盟理事
	張偉岱

	行政院農業委員會國際合作處貿易科科長
	陳嘉麟

	台灣農業策略聯盟發展協會代理秘書長
	吳秋榖

	台灣農業策略聯盟發展協會主任
	劉進安

	阿枝養峰場負責人
	張萬得

	彭祖海產加工廠經理
	楊芳蓁

	屏東優生活農業發展協會
	林淑惠

	檸檬運銷合作社
	莊瑞貞

	大略國際整合行銷公司總經理
	厲馥華


附錄之二
香港「台灣優質農產品促銷活動」團員名單

	單  位  或  職  稱
	姓        名

	行政院農業委員會國際合作處副處長
	李正茂

	農民聯盟理事
	張偉岱

	台灣農業策略聯盟發展協會代理秘書長
	吳秋榖

	台灣農業策略聯盟發展協會主任
	劉進安

	阿枝養峰場負責人
	張萬得

	彭祖海產加工廠經理
	楊芳蓁

	屏東優生活農業發展協會
	林淑惠

	檸檬運銷合作社
	莊瑞貞

	燕巢鄉公所
	潘鄉長建芳

	大略國際整合行銷公司總經理
	厲馥華

	大略國際整合行銷公司
	萬秉杰


附錄之三
上海「台灣優質農產品促銷活動」團員名單

	單  位  或  職  稱
	姓        名

	行政院農業委員會國際合作處副處長
	李正茂

	立法委員
	曹啟鴻

	立法委員
	邱創進

	農民聯盟理事
	張偉岱

	台灣農業策略聯盟發展協會代理秘書長
	吳秋榖

	台灣農業策略聯盟發展協會主任
	劉進安

	阿枝養峰場負責人
	張萬得

	彭祖海產加工廠經理
	楊芳蓁

	屏東優生活農業發展協會
	林淑惠

	檸檬運銷合作社
	莊瑞貞

	燕巢鄉公所
	潘鄉長建芳

	大略國際整合行銷公司總經理
	厲馥華

	大略國際整合行銷公司
	萬秉杰


附錄
新加坡台灣優質農產品促銷活動媒體名單
Dailies

1. Lianhe Zaobao (Chinese)



2. TODAY (English)




3. Streats (English)



Broadcast

4. MediaCorp News 8 (Chinese)



5. MediaCorp News 8 (Chinese)



6. Capital Radio 95.8FM  (Chinese)


7. Radio Singapore International


(RSI) (English)
Foreign

8. China Television (Chinese)



9. Central News Agency
(Chinese)


10. Reuters (English)



Magazines

11. Retail Asia (English)




12. Singapore Women’s Weekly  (English)
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