行政院及所屬各機關出國報告提要

出國報告名稱：參加兩岸不銹鋼同業座談會及拜訪客戶
出國計劃主辦機關：唐榮鐵工廠股份有限公司

聯絡人：蔡榮華　　電話：07-8020531

	出國人員
	姓　名
	服務機關
	單　　位
	職稱官職等
	連絡電話

	
	蔡榮華
	唐榮鐵工廠(股)公司
	不銹鋼廠
	約聘中級業務員
	(07)8020531


出國類別：□1.考察□2.進修□3.研究□4.實習□5.洽公□6.其他

出國期間：91年10月27日至91年11月1日

出國地區：大  陸

報告日期：92年01月

內容摘要：

壹：考察目的
一、大陸不銹鋼需求量2002年達250萬噸，預計2003年將達280萬噸，且每年以10~15%之成長速率增長，成為全球需求成長最快速之地區。

二、而台灣地區每年不銹鋼生產量約150公噸，除內需約為40萬公噸外，餘全部依賴外銷市場舒解過剩之產能。

三、因此了解大陸不銹鋼市場動態，蒐集最新市場資訊有助於因應當地市場變化，且藉與當地鋼廠開會討論兩地不銹鋼產銷訊息，亦有助於了解大陸當地之政策面對不銹鋼市場之影響，尤其不銹鋼臨時保障措施將屆滿，其正式保障措施是否延續，均有待深入了解與觀察，另對於200系列鋼材是否將替代300鋼種成為市場主流，亦為考察之項目。
貳：考察內容

本次行程為參加兩岸不銹鋼同業研討會及拜訪本廠經銷商中、下用料工廠等。

參：建議事項

一、藉由此次兩岸不銹鋼製造商同業座談會交換兩地不銹鋼市場之最新市況，研擬穩定及促進市場良性發展之策略，有助於台灣不銹鋼去化供過於求之壓力，因此建議本廠應派員參加此類之市場資訊交流會議。

二、由於大陸地區，目前不銹鋼進口有臨時保障措施之全球配額貿易障礙，為求台灣地區不銹鋼出口業者之最大利益，可藉此會議反應台灣出口業者實際遭遇之困難，例如來料加工不應計入配額數量，以及嚴格介定台灣產地証明之核發單位，以免被其他國家冒用，佔用應有之配額。

三、大陸不銹鋼市場價格因各項複雜因素，易暴起暴跌，建議應常派員隨時了解最新市場狀況，以利及時因應。
壹：考察目的

一、依據統計數量，大陸2002年不銹鋼扁平材料總需求量約為250萬公噸，而且每年需求量以10~15%之速度增長，為全球需求量成長快速之地區，預估2003年總需求量為280萬公噸。

二、台灣地區不銹鋼產量，包括唐榮、燁聯、東盟、千興、嘉發等製造商，每年生產量約為150萬公噸，而內需量則僅為40公噸，其供過於求可見一般。

三、因此為舒解國內過剩庫存壓力，且以外銷地理位置及易於溝通市場資訊等優勢而言，大陸市場無疑為台灣不銹鋼外銷市場之首要選擇。

四、故了解大陸市場動態，收集最新市場產銷動態，且定期或非定期與當地業者溝通協調，不僅有助了解當地業者盤價走勢及當地不銹鋼政策走向等。

五、例如本次考察期間大陸市價幾為無量崩跌，極短期間內價格下跌近500美金/公噸，揆其原因如下：

(1)由於高關稅之影響，進口替代效應產生，因此進口盤商尋求進口低質量之201、202鋼種，甚至409、430鋼種導致市場價格紊亂。

(2)翻軋、改軋設備充斥，以熱軋厚度2.8m/m以下不須繳納臨保關稅之進口低價品為壓延原料，所生產之冷軋品進一步衝擊市場正常價格。

(3)走私品仍然活絡，例如在臨保措施範圍內2B 0.4m/m價格暴跌，與走私品大量進口有直接關係。

(4)潮汕一帶於去年涉及815專案之盤商，己轉到廣州佛山地區販售，由於財力有限，無法承受短暫之庫存壓力，為求現週轉，經常拋售庫存，造成市價暴跌。

(5)歐洲報價轉弱，目前報價約CIF 1400元美金/公噸，較上月下跌約100元美金/公噸，且歐洲明年鋼水產量增加約200萬公噸，加重了市場負擔。

(6)年底將屆，當地業者照規定，須先償還貸款，明年再取得新額度，因此急於銷售庫存求現，亦增加市場價格壓力。

貳、考察過程

10/27 自高雄出發經香港轉機至上海

10/28 參加兩岸不銹鋼製造商同業信息座談會，討論近期不銹鋼市場價格大幅下跌之原因及因應之道。

10/29 拜訪下游用戶上海美國國際材料公司，下午搭機飛往廣州，續拜訪客戶行程。

10/30 拜訪廣州下游用戶藝華不銹鋼鋁業公司，拜訪本廠經銷商允強公司在廣州之代理商。

拜訪本廠經銷商上久公司中國總代理上揚公司。

拜訪下游用戶南港企業集團。

拜訪恆盛公司。了解翻軋廠現況。

10/31 拜訪下游用戶翻軋料工廠偉益不銹鋼公司。

拜訪下游用戶聯興不銹鋼公司。

11/1  拜訪盤商用戶天南不銹鋼貿易公司後，搭機飛往香港轉機回高雄。
參、內容及心得摘要：

1、 參加兩岸不銹鋼同業信息座談會：

1.該會議係為每月月底定期召開，其座談內容包括討論每月最新市況，包括華南、華東等重要用料地區市價，用料需求，及各同業供料狀況。另討論臨保措施對市場之影響，以及0.5~1.0m/m厚度不包括在保障範圍內對市價之扭曲程度。

2.討論市價大幅下跌原因及因應方式，並且討論大陸三大鋼廠下月盤價走向，例如採一次下跌因應，對市場可能發生之效果，以免市價處於長期下跌之窘境，或採分月下跌，以減少對庫存價值之立即衝擊等。

3.討論台灣業者產銷配合方式，以穩定市價，避免助長下跌之走勢，並請同業督促下游業者以正規方式進口，以共同維護市場之榮景。

二、拜訪客戶心得摘要：

1.拜訪上海美國國際材料公司－該公司為本廠經銷商，允強公司在華東地區最重要之用料客戶，每月營業量約為1500公噸，市場遍及上海、無鍚，拜訪該公司有助於了解張家港浦項、寶新不銹鋼兩家製造商之銷售動態，且藉此了解華東市場價位及用料方式不同於華南市場之原因。按華東市場高出華南市場約為120美金/公噸，其原因係兩地之間之內陸運費，以及華南市場交易習慣上並不使用發票，而發票價格約為交易價格之3%，另華南市場次雜級品充斥，華東市場多為一級品，故價格差異在所難免。

2.拜訪廣州藝華公司，了解其製管廠用料中304鋼種及202、201鋼種所占比率，藉以評估本廠是否研發200鋼種等替代品，並帶回200鋼種樣品供化驗之用。

3.拜訪允強公司在廣州之代理商－大瀝世佳不銹鋼公司，了解其銷售狀況，及聽取該公司對本廠銷售政策，銷售盤價下游反應之意見等，作為本廠未來改善之參考。

4.拜訪上久公司中國總代理上揚公司，了解其在華南地區經營現況，以及其在華南、華東市場之配置，並拜訪其最大用戶南港企業集團。該公司以使用進口料為主，尤其是唐榮產品，對本廠產品品質頗多肯定，該公司建議應隨著市場主流，供應200鋼種，俾利其市場競爭。

5.拜訪下游翻軋工廠恆盛不銹鋼制品廠，以及偉益不銹鋼公司，實地了解翻軋設備生產狀況。該兩公司反應本廠NO-1 2.8m/m產品厚度較足厚，僅能壓延至0.37 ~0.38 m/m。而燁聯NO-1 2.8m/m產品實際厚度約為2.6m/m可直按壓至0.31m/m。另了解202、201鋼種壓延後製作制品之狀況，尤其鍋、碗、瓢、盆等家用制品，最常使用202、201鋼種之翻軋料，並進一步了解其替代304鋼種之可行性。

6.拜訪天南公司，該公司盼TE製作提供409、430黑皮鋼捲，該公司可自行酸洗去銹皮，並將以409、430鉻系不銹鋼替代300、200系列鋼種之翻軋料。藉此拜訪更可了解大陸市場需求變化之快速，以及如何因應之道。

肆：建議事項

一、為因應大陸市場之變化，建議應仿照民營同業之經營方式，除定期會議一定要參加外，且應經常派員拜訪當地用戶，了解需求之變化，以利儘速因應。例如燁聯公司在印度甫推出202之際，就研發製造，目前在大陸亦占有一席之地。

二、建議增加華南地區以外之外銷比重。例如華東地區，不論價格及使用品質水準，均遠高於華南地區，故應鼓勵經銷商調整銷貨比重。

三、由於大陸市場不穩性高，價格時而暴起暴跌，本廠除應隨時注意其市場變化，予以因應外，亦應分散市場風險，擬建議增加非大陸地區外銷市場，例如東南亞地區市場外銷比重，以避免國內市場及大陸市場風險。
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