一、 目 的

此次我們一行人出國的目的有二：主要是參加AGIdeas國際設計師研討會。其次是收集澳洲的設計作品，作為教學參考之用。

1.參加AGIdeas國際設計師研討會

AGIdeas是每年四月份在澳洲墨爾本舉行的設計博覽會，該活動自1991年開辦至今，每年皆吸引了數千名愛好設計的專業人士、師生與會參展，一同享受這場為期三天的視覺饗宴，與來自世界各地的同好一起接受理念上的激盪洗禮。
AGIdeas涉足的設計領域包羅萬象：從平面設計、電腦遊戲、動畫與特效、數位攝影到產品設計、服裝設計到室內設計、展示設計、純藝術…….。這些先進們的精華，當然是我們教導學生設計，發展設計教育的重要參考資料。

2.收集澳洲的設計作品

澳洲是世界上被最晚發現、開發的陸地，保有非常完整的自然景觀，經過幾個世紀的移民文化融合，又未經戰爭摧殘，居民得天獨厚，保有優美的自然環境與富裕安詳的生活。得以從容發展出特有的文化。

墨爾本位於澳洲大陸東南方，是一個設計水準非常高的城市，本次活動就於著名的維多利亞藝術中心（Victorian Arts Centre）舉辦。墨爾本不論是其街道、建築、景觀市容，商店、招牌、櫥窗、擺設甚至於菜單、名片等皆是匠心獨運美不勝收。這些也都可以做為我們推廣及應用設計的借鏡，讓國內的學生瞭解並目睹設計的實際應用價值。因此收集澳洲的設計作品及其應用情形，也是我們此行的重要目的之一。

二、 過 程

1. 研討會參訪行程表

此次澳洲AGIdeas 國際設計師研討會參訪行程如下：

　
日期
活動內容

DAY1
4/19
搭乘豪華噴射班機經由香港，飛往澳洲維多利亞省首府－墨爾本，夜宿機上。

DAY2
4/20
上午班機抵達後專車前往丹地農山搭乘澳洲有90年歷史的蒸汽火車，悠遊於墨爾本人最愛的避暑勝地。青翠樹林，百花齊放，不急不徐的走一趟大自然巡禮，行駛不久就可達到行程點是一座83.5公尺 長12.8公尺高的棧橋，您可在此拍攝火車行駛的模樣。隨後參觀酒莊後返回墨爾本市區，隨即展開市區觀光。

DAY3
4/21
今日自由活動。一早，往聞名遐邇的維多利亞傳統市場大事血拼。隨後轉戰南岸與聖其達週日市集，除仔細觀賞 每個攤位所展售充滿原創性的各式手工藝與家飾用品外，更別錯過週日午後在美麗海岸消磨的悠閒-蛋糕街、搞笑店、遊樂場處處充滿假日歡樂氣氛。墨爾本市區內，您可看到哥德式的聖派翠克教堂、莊嚴肅穆的忠烈祠、俯瞰雅拉河……等。

DAY4
4/22
盼望已久的AGIdeas'2002-國際設計研討會終於開囉！ 來自世界各地設計的新兵,興奮地在這一年一度的聚會中聚精會神地聆聽國際大師解說，瞻仰大師風采。
第一天為報到、開幕以及Des Irons、Linda Jackson、Tetsuya Mizuguchi、Alison Hulett、Alison Hulett、Alan Kitching、Weta Workshop等大師的發表與演講。

DAY5
4/23
第二天的演講則包括：Mike Edmonds、John Spooner、Wang Xu、The New Generation、Zoe Wishart Design、Storm Image Design、3Deep Design、Erling Christofferson、Natacha Merritt等大師的發表與演講。

DAY6
4/24
第三天則是Dom Bartolo、Cathy Van Ee、Terry Jones、Michael Alvisse、Paul Postma & Jacques Koeweiden的演講，以及國際設計大賽揭曉頒獎與閉幕式。

DAY7
4/25
搭機飛往渡假勝地－黃金海岸參觀華納影城電影世界，欣賞各種精彩節目及最新完成之攝影棚，並包括影片拍攝過程；隨後前往黃金海岸沙灘漫步及商店巡禮。

DAY8
4/26
前往黃金海岸最大的SHOPPING MALL—PACIFIC FAIR，實際體驗澳洲人生活型態並於此逛街購物。

DAY9
4/27
上午享受豐盛的早餐後稍事休息，整理行囊，搭乘班機過境香港，返回台北溫暖的家。

2. AGIdeas 簡介
活動名稱： AGIdeas 國際設計師研討會

活動時間： 2002年4月22、23、24日

活動地點： Melbourne Concert Hall St Kilda Rd, Melbourne

演講貴賓： 來自美、英、日、中、荷、澳、紐、丹麥的箇中高手。
本屆主題： " Creativity ＝ Risk "；（創新就是冒險）。

主辦單位： The Design Foundation in Australia 

AGIdeas最大特色便是整個活動由澳洲大學設計系所的學生一手籌辦，正由於活動由學生主導，他們所有對於吸收當代國際設計菁華、一睹國際設計大師風格的渴望，透過11個月的精心籌畫，最後完全在活動中呈現出來。

三天的時間，各式美不勝收的展覽、影片之夜、演講、與大師的對話……，甚至是每日的餐點及餘興表演，皆是充滿了創意與驚喜，令人大開眼界、讚嘆不已。
為了讓大家有意外的驚喜，並避免刻意的蹺課缺席，研討會並不事先公布課表，欲會者必須於當日早上報到進場後，才能拿到當日的節目表。

所有的演講（除了中國的王五Wang Xu先生以中文發表，現場有英文口譯之外，其餘所有的演講都是以英文發表）。帶隊的嚴教授為了讓我們能更充分瞭解演講內容，每日皆於下榻的飯店中集合大家，逐一解釋討論各場演講的重要內容。

以下我們就幾位比較具代表性的演講者，作精華的介紹：

3. 研討內容精華

a. Linda Jackson：

Linda Jackson為澳洲的服裝設計師，曾與多種民族接觸，故其靈感融入了多種文化的風格。

其作品的圖案造型與配色效果表現相當強烈，並能與環境融合。例如表達雪地、企鵝的白色；使用湛藍表現大堡礁。另外多變的頭巾造型裝飾，也是其獨特的標誌。

曾有來賓問道：這樣強烈特殊的作品，其市場接受度如何？Linda的回答是：「孤獨地追求理想，堅持漸獲支持。」充分流露出藝術家追求理想過程中的的堅持與辛苦。
b. Tetsuya Mizuguchi：

Tetsuya Mizuguchi是一個來自日本的小伙子，藉由各種作品介紹了「射擊遊戲」的發展沿革，最後並秀出最新的（或說是未來的）射擊遊戲形式：使用者彷彿置身天空、或水中的虛擬空間，整個環境與「射擊」的過程，隨著音樂的節奏起伏變化一氣呵成，呈現出如詩如幻的完美。

Tetsuya認為「70％的電影以聲音來感動人，而視覺影像僅佔30％。」這樣的比例很令我們感到訝異（因為訊息傳播80％靠視覺，20％靠聽覺），不過在其作品中顯然印證了這個比例。

我們都覺得很訝異，演講時操著一口優美而流利的英語，答問時才走露出日本破破的日本英語口音（原來整篇演講都是『背的』，）。看起來還像大學生一樣用功而靦靦的人，怎能如此奢侈而極盡苛求地表現電玩美感？原來Tetsuya先生竟然是著名電玩SEGA企業的日本負責人，手下領有五十多位研究人員。如此顯赫的企業負責人，竟也如此謙虛而敬業，日本人的認真的態度，的確令人敬佩。
c. Alan Kitching

Alan Kitching為來自英國的文字造型設計師，原本具備印刷工人背景，然而他以凸版印刷為基礎，發展出各種變化與組合，充分展現出設計師思考的柔軟性與多變性。

由於「受限」於（也許應說是『掌握』了）凸版印刷的特性，使得Alan發展出了「斑駁的質感、滿版的套色以及固定角度的編排」的個人風格，而在目前充滿光怪陸離的電腦影像處理效果中，彷彿成為一道清流而獨樹一幟。
d. Weta Workshop

Weta Workshop便是大名鼎鼎的「魔戒首部曲」電影的特效製作群，但很令人跌破眼鏡的是，他們竟然「不太會用電腦」！原來他們專門負責各種奇幻怪物的造型設計、繪製，而另有專人負責將這些千奇百怪的幻想建造實現出來。

身為一個設計師，其實並不一定要會用電腦，只要我們能有足夠的創意，仍能建立起自我的價值，而且如果能像Weta Workshop的設計師們一樣，「愛自己所做事，做自己愛做的事。」真是幸福得令在場所有人羨慕不已。
e. Wang Xu：

王五先生是來自大陸的設計師，也是所有的演講中，唯一不是以英文發表，現場提供中翻英口譯的演講。

王先生的設計很能掌握並發揮中華文化的特色，故能獲得許多外國人的讚賞，然而因為基於相同文化素養的緣故，我們或許並不認為Wang Xu會是當代中國設計師中最優秀的一位，但是在設計領域中，「能走出民族的風格，才能走出世界的風格」這句話又在一次獲的證實。
f. Natacha Merritt：

Natacha Merritt感覺起來像一個美國的小辣妹。這句話或許對Natacha不太公平，但是她的作品對「性」，甚至於「性器官」，有許多赤裸而露骨的描寫，使得身為教師的筆者，相當不以為然。

不過在設計的領域中，「文化」是一個非常重要的因素，我們從小生長在受禮教約束的東方文化中，對於極度開放的西方思想難免有些一時適應不良，若以『開開眼界』的角度來思考，其實藝術的欣賞是不宜太多「預設立場」的。
g. Michael Alvisse：

Michael Alvisse是一位家具設計師，他的作品非常具現代感而且感性。

對於自己的設計理念，Michael有一個公式很具參考價值：SF＝PF＋LF。（sexiness faculty＝power faculty＋love faculty）；性感是權力與愛的結合。
4. 拍攝櫥窗

Melbourne墨爾本是一個設計水準非常高（或說非常普遍）的城市，在Melbourne的幾日中，除了白天參加研討會外，我們一行人更充分利用晚上的時間深入探訪，拍攝商店櫥窗設計。

原來澳洲人非常注重家庭生活，絕大部分的商店只營業到下午五點，入夜後除了少數餐廳、Pub還營業之外，所有的商店都關門了；但因澳洲的治安非常好（據說是因為社會福利非常好，領救濟金的收入比偷竊、強盜的利潤更高），所以大部分的商店下班關門而不打烊，亦即櫥窗及店內仍然燈火通明，因此晚上逛街行人稀少，又沒有店員顧客干擾，正是拍攝商店櫥窗設計的最佳時機。

我們就是利用晚上的時間，光顧了好幾條名品街，並在嚴教授的解說引導下，挨家挨戶地賞析討論，並且拍攝了許多的相片（檔案附於光碟中），成為此行最難得的收穫。

5. 各單位參訪

a. Chiandon酒廠
Chiandon酒廠位處墨爾本市外郊區，是我們參訪的第一個單位，除了讓我們驚豔於澳洲優美的藍天綠地，肥沃的葡萄園農場外，最令我們驚訝的是酒廠裡的海報、展覽室、導覽標示、解說牌等設計竟也非常精美，給人彷彿置身現代博物館，而非是一個釀酒廠。

Chiandon酒廠附設一個免費品酒的區域，該品酒區的設置簡直比一個花園餐廳還漂亮，雖然我們一行幾乎全是學生，大部分人滴酒不沾也不買酒，但其招待之材料，開瓶、斟酒的步驟仍然周到。讓人不禁想起國內「埔里酒廠」內熱鬧擁擠的場面，原來酒廠也可以經營得這麼高級。

b. 森林小火車

位於丹地農山，是澳洲有90年歷史的蒸汽火車，悠遊於百花齊放的青翠樹林中，不急不徐的走一趟大自然巡禮。不禁讓我們想起阿里山的森林小火車。其實若比沿途風光、景致變換，顯然我們的阿里山要比他們好太多了。

可是澳洲小火車的服務人員個個笑容可掬，各種設施仍完整保留百年前原貌，更令人意外的是搭乘時，是採用頭手可以伸出車外的姿勢。這就令阿里山、集集小火車望塵莫及了。

c. 收集商店DM

Melbourne的設計水準不僅高而且普遍，各商店中免費索取的廣告、傳單都設計美觀印刷精良，不僅能作為設計時的參考資料，更是教學時不可多得的教材，因此收集各種傳單，也是此行的主要目的之一。

澳洲的商店白天才營業，我們逛店的主要目的並不是購買，而是收集店內所有免費索取的名片、DM、傳單。尤其是Melbourne的 Information Centre，裡面陳列了幾乎全澳洲的旅遊資訊，每個人都是拿到背不動才罷手。

這些傳單資料眾多而龐雜，分類整理曠日廢時，但都是日後教學時最佳的參考資料。

d. 購物中心參訪

購物中心的參訪也是收集商業設計資料的重要方式，當然也拍攝的許多櫥窗、店面、招牌、標示，甚至店內的貨架、包裝、商品設計等，也都在我們參觀、討論、拍攝之列（檔案附於光碟中）。

我們從上午九時PACIFIC FAIR SHOPPING MALL購物中心開市，到下午五時關店，足足在這裡停留了一整日，除了認識當地不同的生活方式，更對澳洲的商業設計有更整體的認識。

6. 歸國後收集整理上課

因為研討會議進行中式不准拍照與錄影的，各個演講者精彩的內容只能靠筆記與會後彼此的討論、交換心得來整理。因此在研討會中的許多見聞只能留下有限的文字資料；不過我們在墨爾本參訪的相片，就可以很方便而直接展示給學生看，尤其是櫥窗、店面、店招等商業設計方面，更是資料豐富。

整個澳洲參訪行程結束後歸國，已經是四月底，再加上收集各個團員的資料並整理後，已經是五月中旬了，距離高三畢業以剩不到一個月了。

為了能將這些寶貴的資料盡快讓學生看到，因此我將所有的相片（掃瞄成影像檔）、數位相機所拍得的影像集中起來，並於電腦中以Photoshop軟體修整後，再利用上課時間播放給廣告科三年級同學觀看。

此階段的工作主要包括：

a. 收集所有的數位相機影像檔、相片掃瞄，視每個影像的情況予以旋轉、剪裁，視需要予以修整髒點、調整色調。尤其是在夜間拍攝的櫥窗，因為曝光不足，加上玻璃反光，幾乎每一張影像都要個別處理。

b. 將各影像依照主題分類，例如交通、建築、指標、店面、櫥窗、……各種設計，以及海邊、球場、公園、都市、……各種主題景觀。總共分為二十多個主題，七百多張圖片。

c. 因為三年級同學畢業在即，因此優先給廣三兩班同學觀賞。然而已近學期末，所剩上課機會不多，因此充分利用時間，分批播放給學生觀看，每一張圖並給予引導說明。

d. 這些資料除了現在播放給廣告科同學觀看之外，亦將於更有系統的整理後，燒錄成光碟留於科內、本校圖書館，並於本出國報告書中呈送一份上網，讓更多人能分享這些澳洲的設計精華。

三、 心 得

1. 創意就是冒險：

一個有創意的設計，必須與眾不同，過於創新與前衛，當然就會引起許多的爭議，就如同美國的Natacha Merritt勇於突破創新、澳洲Linda Jackson的孤獨堅持、與日本Tetsuya Mizuguchi的謙虛敬業，都是追求理想時應具備的條件。

2. 英文是跨出世界的橋樑：

英文是世界共通的語言，尤其是一般我們所認為較進步的國家，如英、美、澳洲、加拿大、歐洲諸國等，參加這種世界性的研討會議，英文自然成為大家共通的語言，而要想跨出世界，甚至於與之一較長短，英文當然是不可或缺的工具。

3. 設計是生活的一部份：

在此次的研討會中，可以看見世界各國設計菁英的作品，其中當然不乏許多令在場的各路好漢眼睛為之一亮的精彩之作，不過若以國內的設計師作品與研討會的內容相較，可以發現國內的設計其實也趨近世界水準了。

不過若離開電視、報紙等各種傳播媒體，從生活環境中去觀察，不論是自然環境的維護、居住環境的美化、市容商店的規劃、展示傳單的設計等，在墨爾本都可以看見「設計的用心」，以及設計真正能美化人生，提升生活品質。

4. 設計是最佳的觀光資源：

無論是景觀、商店，甚至是街角一隅，美妙的設計無處不在，騎樓邊的雕塑、路旁供人休息的座椅，無處不在的設計巧思，使得墨爾本這個城市充滿驚奇與文化氣息，吸引了許多觀光客前來探訪。

我們發現一個城市要吸引人，不見的需要捷運或摩天大樓，無所不在的優雅文化氣息反而是更能引人入勝，也成為墨爾本最令人嚮往的特質。

四、 建 議

1. 設計應落實於生活之中：

若將墨爾本與台灣媒體或學術研究領域相比，我們可以發現兩者的「設計水準」其實相去不遠。但若仔細觀察台灣的環境、市容、店面，甚至於電線桿、垃圾桶，乃至於公廁中的整潔美觀，我們發現在生活的層面中，國內的「生活水準」恐怕落後澳洲50年。

因此如何將媒體或學術上的設計水準推廣落實，使能美化生活，提升生活品質，成為日常生活的一部份，應該是國內最需要加強的目標。

換言之，國內目前急需提振的不是「設計水準」，而是「生活水準」。將我們的「科技」、「學術」「經濟」、「文化」、「藝術」等各方面的成就，由「實驗室」、「研討會」、「銀行帳戶」、「文化中心」、「展覽廳」中推廣出來，落實於「居住環境、日常生活」中，才能真正提升「生活水準」。

2. 文化交流 民間外交 提高國際能見度：

我國雖與澳洲並無正式邦交，但主辦單位的Can Cato 教授曾於去年來台訪問，並於雲科、樹德等科技大學演講。對我國的態度十分友善。因此於開幕儀式中，除了與澳洲的兄弟國-紐西蘭打招呼外，還特別在世界各國面前介紹我們這群來自台灣的朋友，並獲在場各國來賓熱烈掌聲。能在此正式的國際場合受到禮遇與重視，並提高台灣的「國際能見度」，我們都覺得很光榮。

我想這種文化交流的民間外交力量，其重要性與影響力並不亞於政治邦交關係，在目前我國處處受中共打壓的國際局勢中，民間文化交流也是台灣走出國際的一條路。

3. 學好英文 跨出國際：

英文是主要溝通的工具，筆者『學習』英語已有二十七年，除閱讀與考試的能力馬馬虎虎外，交談與聽講的能力竟不如一個外國的小娃兒，可見我們的英語教育也應落實生活化。

尤其是日常的聽、說應用方面，例如日常的問候、購買、問路等生活化的應用，將英語落實於生活中，而非只是一個「考試科目」。

4. 整體規劃，發展精緻特色：

此次澳洲之旅，讓我們見識到了「辦得像博物館的酒廠」，「頭腳可以伸出車外的森林小火車」等，與台灣截然不同的經驗特別令人印象深刻。

發展精緻而有特色的文化，是吸引觀光人潮的最佳方法，然而要發展出精緻的特色，除了本身的條件外，還需要各種視覺設計、建築設計、經營管理、整體規劃等多方面的配合。公辦民營，或與教育單位建教合作，都是可行的方式。

反觀國內許多鄉鎮在歷經921震災之後，面臨生活重建的問題；加入WTO後，許多農村傳統產業也面臨轉型的需求。如何吸取國外成功的經驗，規劃發展我們的地方特色，也是我們今後應當努力的目標。

五、 附錄
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