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「Communication Asia 2002 Conference」
出國參加會議心得報告

網際網路處

黃英裕

序

亞洲電信會議及電信展是由新加坡政府主辦今年為第十四屆，參與會議者及參展廠商來自世界各地超過  人次；所浛蓋的主題包括除了主體部分為亞洲通訊會議(Communication Asia)之外，最主要還包括數位廣播(Broadcast Asia)、衛星(Satellite Asia)、網路(Network Asia)、是亞洲每年一度通訊界的盛會。

本次參加除了有關通訊議題上之研習外，最主要是參與數位廣播之部分的會議與研習，因此本報告將針對數位廣播的部分做一系列分析及研討。

數位廣播的產業

近年來從事於數位廣播已不僅只關注在數位內容(Digital Content)及傳輸技術(Digital Broadcast)技術而已，最吸引人的是在於其導入了數據通信的互動性而提出數位互動電視的新服務，對於傳統衛星數位廣播、IP寬頻網路及數位內容(MPEG-1、MPEG-1/VCD、DVD)等各各領域而言，數位互動電視將是一項產業技術的整合及挑戰。

而互動電視的所提供的高品質視訊及多樣化的加值服務，讓傳統的電視不再只是電視也讓網際網路不再只能在電腦PC上瀏覽，它可提供一個整合的數位訊息通信平台，這樣的服務將是一種革命性的新產業。
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圖一 數位互動電視與整合數位訊息通信平台(Set-Up Box)
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圖二 數位互動電視產業

數位互動電視的發展與影響

AOL正式在internet TV上與LG結盟；根據協議LG將會提供AOL在STB上的發展產品與以及PDP TV上的合作，也就是說LG將會負責提供AOL相關的硬體設備。而AOL也會提供Content的服務內容，以及internet上的一些解決方案給LG。

目前主要發展數位電視、互動電視的集團，主要有三個集團，一是SONY為主的日本廠商勢力，一是美國AOL-Time Warner，另外一個就是以Microsoft為主的集團。這三個集團在主要數位電視率先蓬勃的市場：歐洲、美國、日本，各自佔有一塊自己不同的擅長領域。

在於AOL的部份，AOL以AOL anywhere的觀念，積極購併各家廠商，從與Time Warner的合併，讓它在內容提供的能力上，迅速的成為霸主，另外在PC上，則是與韓國E-machines、Gateway等合作，在PDA上與Palm，在手機上與Motorola、在汽車上與GM等。而在數位互動電視上，則是以推出AOL-TV，在PVR(Personal Video Recorder)部份則是借重Tivo的力量，而在STB上與Philips合作推展數位STB(Digital Set Box)，一切都有按照它一定的策略想法，整個的佈局也十分的恰當。
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圖四 AOL在各領域的佈局

根據Cahner-in-stat的估計，未來在數位電視的發展上，仍然將會以SDTV-Set為主，而其中Flat Panel Set的部份包含PDP與LCD TV等，是數量最少的部份。因此，很難讓人去相信AOL會是因為這樣的原因與LG結盟。而就算是因為AOL對於PDP TV在數位電視的發展部份有興趣來說，以目前LG在整個PDP產業的狀況上來說，似乎很難去說服AOL有策略聯盟的極佳條件。

AOL為何要與LG結盟這部分雖然不是本篇文章「數位廣播與數位互動電視」產業所討論之重點，但對於AOL這樣一個ISP在這個領域的佈局與考量適值得我們借鏡，有關這部分討論將於附錄中詳細說明。

數位互動電視的未來

1. 整合網際網路上豐富且多樣化的內容，將更多的加值服務蹈入家庭，讓電視不只是收看電視節目。
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圖五 整合網際網路與數位內容的多樣性的服務
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圖六 數位互動電視應用實例

2. 整合各領域之先進技術，就服務業者本身環境及其客戶所需之服務，發展及選擇最試用之Solution
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圖七 各整合數位訊息通信平台廠商一覽表

3. 整合各種系統研議共同標準，如：MHP(Home Multimedia Platform)標準；讓數位內容充分互相應用

[image: image7.png]s
HiNet 0%,
Development in Future
« Service Integration =

— Multi-format Content
— Tex on Web
* Multi-Function for Clier
— DSL Module
— Tuner
— Wireless AP — 2
* Legislation Issue "“\n MHP Client





圖八網際網路與數位電視未來整合主要之課題

附註

以整個PDP的市場佔有率部份，1999年世界PDP主要生產廠商中，前三名分別是Fujitsu、Pioneer以及日本電器，而LG目前發展的狀況是每個月小幅的量產1000片的數量，相較於Fujistu每個月10000片的水準來看，可以說是小巫見大巫了，所以要說AOL因為這樣的原因而與LG結盟，這一點是相當值得存疑的。

當然，對於LG而言，與AOL結盟可以增加LG在PDP部份的收益，這是很有可能的，只要在PDP部份多賣幾百台的數量，對於整個LG PDP部份的收益的增加是相當有幫助的。

表一、1999年至2004年美國數位電視市場

	
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	CAGR

	投影式數位電視HDTV  
	104
	340
	570
	885
	1150
	1305
	40%

	直視式數位電視HDTV
	9
	65
	250
	620
	1145
	1890
	132%

	SDTV
	4
	40
	380
	750
	1250
	2210
	172.6%

	Flat Panel Sets
	1
	7
	20
	50
	85
	130
	107.6%


資料來源：Cahners In-Stat，2000年4月

再者，以AOL本身以內容、服務為主的廠商，是否因為對於了南韓數位電視市場未來的發展潛力，而及早去做卡位的動作，取得先進入市場的先機？以韓國要在2002年以後才會有數位傳送的節目，現在似乎談這一件事情還嫌太早。 

而究竟是什麼樣原因，讓AOL與LG合作？今年年初，在數位電視的領域中，成立了一名為ATVEF的組織(Advanced Television Enhancement Forum)，一個以美國廣播與有線電視的聯盟，聯盟的成員有LG、Intel、Microsoft、CNN以及SONY，這個聯盟主要是為了要發展在數位電視的標準，包含HTML 4.0、Java Script 1.1，而LG在六月的時候，宣佈出發展成功一個可以透過internet的技術，收看HDTV的節目的STB，這樣的產品應是AOL想要和LG策略聯盟的主要原因。因為在ATVEF的組織中，AOL很難去找到其他的成員與AOL合作的對象，但是未來是不是所有AOL-TV會採用這樣STB的技術，由於在整個市場的環境還混沌不明，因此難就此下定論。

最後，對於台灣廠商的啟示，應該可以分成幾個部份來做說明：

1. 對台灣生產STB廠商而言，如果AOL將來會大量的採用LG的STB產品，台灣廠商就可以積極拉攏與AOL陣營相對抗的Microsoft，或是以SONY為主體的日商數位電視發展集團，由於台灣廠商在整個Cost down能力、以及彈性製造的技術上擁有世界一流的水準，因此作為大廠的策略聯盟伙伴是相當有機會的。

2. 對台灣PDP廠商而言，若是將來LG的PDP因為與AOL策略聯盟而能夠將佔有率提高，在日商面臨極大的競爭威脅之際，極有可能會將PDP的製程加速移轉給台灣，對於台灣PDP生產廠商而言，如果這些條件成立的話，將會是令人期待的商機。
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